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Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i przeprowadzenie w Internecie dziatan

promocyjnych kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Legitna praca”, majgcej na celu

upowszechnianie wiedzy o przepisach prawa pracy wsrod oséb w wieku 14-24 lata

Informacja o wideokonferencji z Uczestnikiem nr 2 w dniu 5 marca 2024 r.

5 marca br. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje (spotkanie on-line) z

Uczestnikiem nr 2 w ramach konsultacji dotyczgcych przygotowania i przeprowadzenia w

Internecie dziatan promocyjnych kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Legitna Praca”.

Pytania zadane przez Zamawiajgcego podczas spotkania oraz odpowiedzi Uczestnika nr

2:

1.

Zamawiajacy zapytat o powod wyceny dziatan medialnych na kwote 63 000 zt netto,
skoro wiadomo byto, ze Zamawiajgcy dysponuje budzetem 162 601,63 zt i czy w
wycenie zostaty uwzglednione wszystkie koszty? Zamawiajgcy podkreslit, ze

Panstwowej Inspekcji Pracy zalezy na maksymalizacji wskaznikéw.

Uczestnik nr 2 poinformowat, ze dokonat btednego zatozenia, zaktadajac, ze kwota
162 601,63 zt dotyczy obu wariantow i ze przesle ponownie wycene z uwzglednieniem
petnej kwoty na jeden wariant z uwzglednieniem wszystkich dodatkowych kosztéw np.

technicznych.
Ponowna wycena Uczestnika nr 2 w zatgczeniu (zatgcznik nr 1).

Zamawiajacy poinformowat, ze Panstwowe] Inspekcji Pracy zalezy, zeby grupy
docelowe obejrzaty reklamy wideo w 100%, nie fragmenty, nie w jakim$ nawet
zaawansowanym procencie. PIP nie buduje swiadomosci marki ,Legitna praca”, tylko
chce dotrze¢ z przekazem do miodych ludzi, zeby poznali swoje prawa, byli
zatrudniani i pracowali zgodnie z prawem, w tym przepisami bhp. Zamawiajgcemu
zalezy, zeby grupy docelowe weszly na strone kampanii www.prawawpracy.pl i dotarty

do materiatéw merytorycznych. Celem kampanii jest edukacja. Zamawiajgcy chciat sie
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upewni¢, czy obejrzenie reklam wideo w 100% jest mozliwe na YouTubie, TikToku i
Instagramie? Czy jest mozliwo$¢ sprawdzenia w systemie reklamowym, czy dana

reklama w ww. serwisach zostata obejrzana w 100%?

Uczestnik nr 2 poinformowat, ze jest mozliwe sprawdzenie obejrzenia reklamy w
100% w systemach reklamowych YouTuba i TikToka. Co do Instagrama nie byt

pewien i zobowigzat sie potwierdzic.

. Zamawiajacy upewnit sie, czy uzyte sformutowania w formularzu wyceny i opisie
przedmiotu zamowienia sg dla Uczestnika nr 2 zrozumiate, czy nie ma on uwag do
opisu przedmiotu Konsultacji, czy wiedziatby, jak wypetnia¢ zatgczone tabele

W przetargu?
Uczestnik nr 2 potwierdzit, ze wszystko jest zrozumiate i ze nie ma uwag.

. Zamawiajacy przypomniat, ze kampania jest kierowana do dwoch grup mediowych
14-17 lat i 18-24 lata. Majgc swiadomos¢, ze nie ma problemu z targetowaniem grupy
18-24 lata, zapytat, jakie sg mozliwosci targetowania w tej chwili na YouTubie i w GDN

0s6b ponizej 18 roku zycia?

Uczestnik nr 2 poinformowat, Zze na YouTubie mozna targetowaé¢ po wieku, ale ze
targetowanie ponizej 18 roku zycia jest niemozliwe. Na TikToku mozna ustawi¢
reklame od 13 do 17 roku zycia, 18-24, 18-50, ale nie mozna ustawi¢ targetowania
grupy 13-18 lat. Na Instagramie targetowanie jest czesciowo utrudnione w przypadku
reklam, ktére dotyczg zastrzezonych tematdéw, mogg by¢ ograniczenia w wyswietlaniu

reklamy do uzytkownikow, ktérzy nie majg 18 lat.

Po spotkaniu_on_line-firma potwierdzita: ,Po sprawdzeniu potwierdzamy, ze nie

jestesmy w stanie zagwarantowac dotarcia do grupy wiekowej ponizej 18 roku zycia w

kanale You Tube oraz Facebook”.

. Zamawiajacy zapytat skad pomyst wykorzystania Facebooka w wariancie nr 2?

Zdaniem Zamawiajgcego serwis ten jest popularny raczej wsroéd starszych odbiorcow.

Uczestnik nr 2 odpowiedziat, ze zawsze jest to zwiekszenie liczby grupy odbiorcow,
do ktérych nie udato sie dotrze¢ innymi kanatami i ze obowigzujg takie same zasady

targetowania jak na Instagramie.

. Zamawiajacy zapytat, czy Uczestnik nr 2 ma doswiadczenia z influencerami, ktérzy
docierajg do tak mtodej grupy oséb? Zamawiajgcy byt zainteresowany dwutorowym
podejsciem — influencer nagrywa swdj film, udostepnia na swoim kanale, méwiac o

kampanii PIP, a dodatkowo Zamawiajgcy umieszcza film na kanale Panstwowej



Inspekcji Pracy na YouTubie, ma prawo uzy¢ catosci/fragmentu filmu. Powyzsze
dziatania powinny by¢ przeprowadzone w ramach przewidzianego budzetu w

konsultacjach rynkowych.

Uczestnik nr 2: Stwierdzit, ze jego zdaniem sg dwa ryzyka: za maty budzet i kwestia
ryzyka wizerunkowego. Poinformowat, ze przeanalizuje temat i wypowie sie w

przedmiotowej kwestii. Raczej nie rekomendowat influencera.

Po spotkaniu Uczestnik nr 2 poinformowat, ze podtrzymuje rekomendacije, zeby przy

zatozonym budzecie kampanii nie angazowa¢ sie we wspotprace z influencerami.
Zwrécit tez uwage, ze przy tym budzecie optymalne bytoby przeprowadzi¢ dziatan w

Internecie w troche dtuzszym czasie np. 50-60 dni.

Zalacznik nr 1:

Ponowna wycena Uczestnika nr 2



