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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania
realizowanego przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku
zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem

telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz
wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na
tacznej prébie 8000 gospodarstw domowych.

Obecnie panel badawczy liczy 2 000 gospodarstw domowych (ponad 5000 oséb
powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys.
mieszkancow, 96 miastach liczgcych od 10 do 19 tys. mieszkarnicéw, 107 miastach liczgcych
od 20 do 49 tys. mieszkaricéw, 48 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancow, 23
miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkaricdw, 12 miastach liczgcych od 200 do 499 tys.
mieszkancow oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkarncodw. Panelisci biorgcy udziat w
badaniach zlokalizowani sg w co trzeciej gminie w Polsce. Liczba okreslajgca obecny wymiar
panelu badawczego powstata przez stopniowe zwiekszanie, z powodu zmian zachodzgcych
na rynku, tj. wzrost liczby programéw telewizyjnych i postepujacg fragmentacje widowni

telewizyjnej.
WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING)) - srednia ogladalnos¢ minutowa - wskaznik opisujgcy

srednig wielko$¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% - (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzéw, ktdrzy ogladali audycje

badz program w stosunku do wszystkich widzédw oglgdajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas ogladania telewizji przypadajacy na
statystycznego Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na ogladanie danego programu przez
widza w ciggu doby

RCH% - (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek osdb, ktére ogladaty dany program co

najmniej przez jedng minute. Osoba, ktéra ogladata program dtuzej jest liczona tylko raz.
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W Il kwartale 2018 roku statystyczny Polak ogladat telewizje przez ponad 3 godziny

55 minut dziennie, tj. 0 9 minut krdcej w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.

O mniejszej uwadze widzéw poswiecone] telewizji w analizowanym kwartale
Swiadczg tez inne wskazniki. Czas oglgdania przypadajacy na statystycznego widza wynidst 5
godz. 49 minut i zmniejszyt o 7 minut w stosunku do Il kwartatu 2017. Nizsza o ok. 235
tysiecy byta tez srednia wielkos¢ widowni minutowej catej telewizji, ktéra wyniosta 5 min

797 tysiecy.

W pierwszej dwudziestce rankingu programéw o najwiekszej ogladalnosci znalazto sie
16 programdéw naziemnej telewizji cyfrowej i 4 dostepne droga satelitarng i kablowa (TVN24,
TVP Seriale, Polsat News, Polsat2). Wszystkie programy pierwszej dwudziestki byty
programami koncesjonowanymi w Polsce. Najwyzej notowany program niekoncesjonowany

Discovery zajat 27 pozycje w rankingu z udziatem 0,54%.

Pierwsze miejsce w rankingu pod wzgledem udziatéw podobnie jak przed rokiem
zajmowat Polsat. Na drugie wysunat sie program publiczny TVP1 (z trzeciego w analogicznym
okresie 2017 r.), Program TVN spadt na pozycje trzecia. Czwarte miejsce nalezato

niezmiennie do Programu 2 TVP.

taczny udziat wymienionych programéw tzw. wielkiej czworki (TVP1, TVP2, TVN,
Polsat) wyniost w sumie 37,34% i zmniejszyt sie niewiele, bo o0 0,3 punktu procentowego w
poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego, przede wszystkim z uwagi na wzrosty

programow publicznych.

W analizowanym kwartale, jak wynika z danych telemetrycznych, nizsze udziaty
odnotowaty Polsat i TVN zyskaty natomiast TVP1 (+0,98 pp.) i TVP2 (+0,52 pp.) -

szczegbétowa informacja w tabeli ponize;j.
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Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program Il kw. 2018 Il kw. 2017 Zmiana (pp)
Polsat 10,19% 11,22% -1,03
TVP1 9,92% 8,94% 0,98
TVN 9,05% 9,82% -0,77

TVP2 7,88% 7,36% 0,52

Szczegétowe informacje  dotyczace widowni  poszczegélnych  programoéw
przedstawiono w dalszej czesci opracowania oraz na wykresach i w tabelach
Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2018 roku
TVP Seriale  TV6 TVPABC polsat News
Polsat2 1,44%_  1,40% 1,38% 1.16% Tvlpls;;rt
Puls 2 1,55%
1,86% Polsat
v 10,19%
2,22%
TVN7
3,13% TVP1
9,92%
TVP INFO
3,38%

TV PULS

3,49% TVN
9,05%

TVN24

4,21%

Pozostate
32,12%

*ponad 32% (kategoria pozostate na wykresie) zajmowaty ogétem programy, ktorych udziat nie przekraczat 1%
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Naziemna telewizja cyfrowa

Z badania telemetrycznego wynika, ze nie zaszty istotne zmiany w dostepie

gospodarstw domowych do NTC w pordwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego.

Na wykresie 2 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytacznego
dostepu widowni do programéw naziemnych. Programy udziale ponizej 1 % (kat. Inne na
wykresie) zajmowaty ok. 5,4 % rynku. Analiza wskaznikéw wskazuje, ze blisko potowa

programow NTC notowata w dalszym ciggu przyrosty widowni.

Wykres 2. Podziat rynku NTC w Il kwartale 2018 roku — dostep wytgcznie do oferty NTC

TVN7 TV TVPABC TVéSuperPolsat  FokusTv ATM R°Z:VW'<'°‘
Puls2  3,98% 3,57%__ 3,30%_ 2,93% 2,11% 1,92% 162% _1vp Rozrywka
uls ’ ’ TVP3 pblo TV
4,12% 1,34%
e — 1,94% 1,34%
TV PULS : "'""\ Stopklatks TVP Historia
5,92% 1,86% 1,09%
TVa TVP Sport
N QA0
5,98% § |
TVP INFO \ — TVP Kultura
6,07% 0,68
WP
Zoom TV
e Nowa TV
TVN 0.539
9,08% Metro

Polsat
12,58%

9,32%
TVP1
11,54%

Szczegbtowe dane dotyczace Sredniej widowni minutowej, udziatdw i zasiegdéw

programow NTC w sytuacji wytacznego dostepu do tych programoéw w Il kwartale 2018 roku

zestawiono w tabeli ponizej.
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Tabela 2. Widownia programdéw w gospodarstwach z NTC wytacznie w Il kwartale 2018

Program AMR SHR % RCH % RCH
Polsat 235661 12,58% 36,70% 4 295 802
TVP1 216 212 11,54% 36,06% 4 220 507
TVP2 174 703 9,32% 33,26% 3 892 550
TVN 170073 9,08% 33,85% 3962 086
TVP INFO 113 801 6,07% 20,44% 2 392 288
TV4 111977 5,98% 24,51% 2 868 388
TV PULS 110925 5,92% 22,91% 2 681 820
Puls 2 77 118 4,12% 19,82% 2 319 896
TVN7 74 612 3,98% 20,33% 2379918
TV 66 915 3,57% 20,21% 2 365 130
TVP ABC 61 800 3,30% 11,00% 1286989
TV6 54 910 2,93% 17,26% 2020274
Super Polsat 39597 2,11% 15,94% 1 865 540
TVP3 36370 1,94% 19,08% 2233227
Fokus TV 35 885 1,92% 13,27% 1552940
Stopklatka 34777 1,86% 13,10% 1533452
ATM Rozrywka 30345 1,62% 10,90% 1276422
Polo TV 25181 1,34% 8,22% 961 830
TVP Rozrywka 25171 1,34% 9,35% 1094 013
TVP Historia 20402 1,09% 10,34% 1210393
TVP Sport 17 566 0,94% 3,80% 444 529
Eska TV 15019 0,80% 6,57% 768 760
TV Trwam 13750 0,73%

TVP Kultura 12 689 0,68% 8,82% 1032728
WP 10967 0,59% 4,60% 538 312
Zoom TV 10 893 0,58% 4,44% 520 151
Nowa TV 9 965 0,53% 4,37% 511932
Metro 9 808 0,52% 4,83% 564 876
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Telewizja publiczna

Il kwartale 2018 roku telewizja publiczna ogétem zanotowata wzrost udziatu o 2
punkty proc. w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Byta to zahamowanie
niekorzystnej tendencji, kiedy telewizja publiczna tracita udziaty w rynku. Szczegétowe dane

obrazujgce trend przedstawiono na wykresie ponize;j.

Wykres 3.Trend - udziaty telewizji publicznej w Il kwartale 2005 — 2018
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Do telewizji publicznej tacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP 3, TVP
Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato
28,5%, podczas gdy przed rokiem w analogicznym okresie 26,5%.

Wzrosty widowni odnotowaty programy uniwersalne: TVP1 i w mniejszym stopniu
TVP2. Podobnie jak w poprzednim kwartale, byty obserwowane znaczgce przyrosty udziatéow
wybranych programow tematycznych: TVP Sport (o 0,84 pkt. proc.) i TVP ABC (o 0,28 pkt.
proc.)

Niewielki wzrost miat miejsce jeszcze w przypadku TVP HD (o 0,01 pp.), natomiast
pozostate programy tematyczne notowaty spadki — najwieksze TVP Info, TVP Seriale, TVP
Historia.

Szczegbétowe dane dotyczace poszczegdlnych programéw publicznych wraz z

zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kwartatu 2017 r. zestawiono w tabeli 3.
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Tabela 3. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w Il kwartale 2018 r.

Program Widownia | ZMIANA Udziat | ZMIANA pp
TVP1 574783|%F 35365 9,92% (4} 0,98
TVP2 456 743|4+ 1285 7,88% 4} 0,52
TVP INFO 196 05914  -20934 3,38%} 0,22
TVP Sport 648744+ 48161 1,12% |4+ 0,84
TVP Seriale 83423}  -12560 1,44% 3} -0,15
TVP ABC 799411 13541 1,38% |4+ 0,28
TVP3 50 563[{% -6392 0,87% 4 -0,07
TVP HD 29 165dF 471 0,50% 4> 0,01
TVP Historia 31 334/} -7 968 0,54%H{F -0,11
TVP Kultura 22 365(dF -2238 0,39% -0,02
TVP Rozrywka 50 9513 7321 0,88% |+ -0,09
TVP Polonia 9 154/ -1190 0,16% 4 -0,01
Ogétem 1649355{+ 50849 28,46%1 1,96

Telewizja koncesjonowana

Sposréd programdéw koncesjonowanych najwieksze spadki udziatéw (w pp.) w I
kwartale 2018 r. odnotowaty programy uniwersalne Polsat i TVN oraz TVN24 i TVN7. Znaczne
wzrosty osiggaty w dalszym ciggu niektore programy koncesjonowane obecne na MUX-ach,
miedzy innymi: TTV, TV4, WP, Zoom.

Zestawienie programdéw koncesjonowanych (z wytgczeniem koncesjonowanych
programow publicznych, ktdre zostaty uwzglednione w tabeli 3) wraz z zaznaczeniem zmiany

w stosunku do Il kw. 2017 przedstawiono ponize;j.
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Tabela 4. Srednia widownia i udzialy programéw koncesjonowanych w Il kw. 2018 r. — zmiana

Lp. Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. |Polsat 590 667"  -86127 10,19% [* -1,03
2. |TvN s524818[4F  -67510 9,05% [ -0,77
3. |1va 260 885 1" 11 663 4,50% |1 0,37
4. |TVN24 2441694  -30995 4,21% |4 -0,35
5. |TvPULS 202 16511 15 661 3,49%|1F 0,4
6. |TVN7 1811744  -28634 3,13% |4 -0,35
7. |11V 128 821 [1F 25473 2,22% |1 0,51
8. Puls 2 107 560[1F 3374 1,86% |11 0,13
9. Polsat2 89 585|4- -1513 1,55% |1 0,04
10. |Tve 81 238|4- -9757 1,40% |- -0,11
11. |Polsat News 67 2564 -2 054 1,16% |1 0,01
12. Super Polsat 56 5091 10697 0,97% |1 0,21
13. |Stopklatka 55 248|4F -2508 0,95% [+~ -0,01
14. |Fokus TV 52 sea| 1l 7 826 0,91% |1 0,17
15. |TvP3 50 5634 -6 392 0,87%|F -0,07
16. |ATM Rozrywk: 385754  -10588 0,67% |4 -0,15
17. |TVN Style 38216 -3372 0,66% [ -0,03
18. |PoloTV 373344  -11439 0,64% |4 -0,17
19. |Nickelodeon 36 0624 -9 599 0,62% |+ -0,14
20. |TVN Turbo 33 70811 113 0,58% 11" 0,02
21. |7V Trwam 211924+  -10681 0,37% | -0,16
22. |Polsat Sport 31 3184 -4 465 0,54% |4 -0,05
23. Polsat Play 30 407|% -158 0,52% g -0,05
24. |HGTV 29 13011 964 0,50% |1 0,03
25. |Polsat Film 27 6064 -3190 0,48% |4 -0,03
26. |EskaTV 26 oag |1 4098 0,45% |1 0,09
27. |wp 24 13011 16 985 0,42% |1 0,3
28. |zZoom TV 22 65911 11003 0,39% |1 0,2
29. TVN24 Biznes 21 9694 -1842 0,38% |4~ -0,01
30. |[Tvs 211274 -375 0,36% |~ 0
31. |Kino Polska 20 2694 -607 0,35% |~ 0
32. |Metro 20 044/ 7 000 0,35% 11" 0,13
33. |Polsat Cafe 18828/4F  -4929 0,32%| -0,07
34. [NowaTV 18 646|411 6 483 0,32%|1F 0,12
35. |TVN Fabula 182554  -2950 0,31%|W -0,04
36. MiniMini+ 17 a03 |4 -6 897 0,30% [ -0,1
37. |canal+ 138784+ -3 855 0,24% |4 -0,05

W tabeli uwzgledniono programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,2%




