UCHWALA Nr 6/2024
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wotowego
z dnia 17 czerwca 2024 r.
W sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa

wieprzowego na rok 2025

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz.
1496), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego, stanowigcego zatacznik do uchwaty nr 14/2020
Komisji Zarzadzajqcej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia 12 sierpnia

2020 r. uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia
przyja¢ opracowana przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promogcji
Miesa Wieprzowego Strategie promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2025.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2025 stanowi zatacznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzZEWODNICZACY KOMISII SEKRETARZ KoMIsiI




STRATEGIA PROMOCJI DLA BRANZY MIESA
WIEPRZOWEGO NA ROK 2025

I AKTUALNY STAN BRANZY W POLSCE

W 2023 roku catkowita liczba swin poddanych ubojowi wyniosta 18 920 568 sztuk, co stanowi spadek o
1,9% w pordwnaniu do roku 2022, kiedy liczba ta wynosita 19 284 366 sztuk. Spadek ten moze by¢
wynikiem kilku czynnikéw, w tym zmian w popycie na wieprzowine, warunkéw rynkowych oraz polityki
rolnej.

Catkowity ubdj swin w ubojniach (w sztukach i kg)

Wyszczegdlnienie I-XI11 2022 1-X11 2023 Dynamika
Liczba sztuk 19 284 366 18 920 568 -1,9%
Waga zywa (kg) 2349445964 | 2310101895 -1,7%
Waga poubojowa ciepta (kg) 1833705081| 1802770984 -1,7%
Waga poubojowa schtodzona (kg) 1797130348| 1766423171 -1,7%

Zrédfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.

Spadek w liczbie ubitych $swin oraz ich wadze, zaréwno zywej, jak i poubojowej, wskazuje na pewne
zmniejszenie produkcji miesa wieprzowego w Polsce w 2023 roku w poréwnaniu do roku poprzedniego.
Dynamika tego spadku wynosi okoto 1,7-1,9%, co moze sugerowac stabilnos¢ rynku, ale z lekka
tendencja znizkowa.

Import prosiat i warchlakéw do Polski w 2023 roku

W 2023 roku import prosigt i warchlakéw do Polski osiggnat wartosc 6 684 tysiecy sztuk, co przektada sie
na 196,8 tysiecy ton oraz warto$¢ finansowg na poziomie 651,3 milionéw EUR. Import ten stanowi
istotny element polskiego rynku hodowlanego, majgc bezposredni wptyw na krajowa produkcje
wieprzowiny. Import prosigt i warchlakéw do Polski w 2023 roku byt zdominowany przez Danie, ktéra
dostarczyta 97% catkowitej liczby importowanych zwierzat. Pozostate kraje, takie jak totwa, Niemcy,
Wegry, Niderlandy, Belgia, Czechy i Litwa, miaty minimalny udziat w imporcie, cho¢ wcigz wnoszg istotny
wktad w urozmaicenie rynku. Dominacja Danii moze by¢ wynikiem jej zaawansowanych metod hodowli,
konkurencyjnych cen oraz wysokiej jakosci zwierzagt. Analiza danych wskazuje na silng zaleznos¢ Polski
od duniskich dostawcow w sektorze hodowli trzody chlewnej, co moze wptywacé na strategie handlowe
i polityke rolng kraju.



FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO
STRATEGIA PROMOCJI DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NA ROK 2025

Import prosiat i warchlakéw (CN 0103 91 10) w 2023 r.

e Udziat

Wyszczegélnienie tys. sztuk tys. ton min EUR .
(sztuki)

Ogodtem 6 684 196,8 651,3 100%
Dania 6511 191,5 635,9 97%
totwa 94 3,1 8,0 1%
Niemcy 24 0,7 2,2 0%
Wegry 20 0,5 1,9 0%
Niderlandy 18 0,5 1,8 0%
Belgia 8 0,2 0,8 0%
Czechy 8 0,2 0,7 0%
Litwa 1 0,0 0,1 0%

Zrédfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie wstepnych danych Ministerstwa
Finansow.

Handel zagraniczny

Eksport

W 2023 roku Polska wyeksportowata 305,5 tys. ton miesa wieprzowego o wartosci 823,6 min EUR. W
poréwnaniu do roku 2022, kiedy to eksport wynidst 352,6 tys. ton o wartosci 815,6 min EUR, nastgpit
spadek wolumenu eksportu o 13%, natomiast wartos¢ eksportu wzrosta o 1%.

‘ Rok HWolumen (tys. ton)HWartoéé (min EUR)HZmiana onumenuHZmiana wartoéci‘
2022 352,6 H 815,6 H - H - |
2023 305,5 H 823,6 H -13% H +1% |

Spadek wolumenu eksportu moze by¢ wynikiem wielu czynnikdw, w tym rosngcych kosztéow produkcji,
zmian w politykach handlowych oraz fluktuacji na globalnym rynku miesa wieprzowego. Jednoczesnie
wzrost wartosci eksportu sugeruje poprawe cen na rynkach eksportowych lub zmiane struktury eksportu
w kierunku produktéw o wyzszej wartosci dodanej.

Eksport do Unii Europejskiej
Eksport miesa wieprzowego do krajéw Unii Europejskiej w 2023 roku wynidst 223,4 tys. ton, co stanowi
73,1% catkowitego eksportu z Polski. Wartosé eksportu do UE wzrosta o 13%, z 557,2 min EUR w 2022

roku do 632,0 min EUR w 2023 roku, mimo ze wolumen spadt o0 4%. Zmniejszenie wolumenu eksportu do
UE o 4% moze by¢ zwigzane z konkurencjg ze strony innych krajéw unijnych, a takze z ograniczeniami

2|Strona



logistycznymi i sanitarnymi. Wzrost wartosci eksportu do UE o 13% moze wskazywaé na poprawe cen

sprzedazy lub zwiekszenie udziatu produktéw premium.

Gtowne kierunki eksportowe

Unia Europejska

1. Niemcy: Eksport do Niemiec wzrést o 40% w wolumenie, z 24,0 tys. ton w 2022 roku do 33,6 tys.
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ton w 2023 roku. Wartos¢ eksportu wzrosta z 38,5 min EUR do 51,9 min EUR.
2. Czechy: Eksport do Czech nieznacznie spadt o 2%, z 30,2 tys. ton w 2022 roku do 29,4 tys. ton w
2023 roku, przy jednoczesnym wzroscie wartosci eksportu z 97,8 min EUR do 115,5 min EUR.

3. Stowacja: Eksport do Stowacji spadt o 22%, z 31,2 tys. ton do 24,2 tys. ton, a wartos$¢ eksportu

nieznacznie zmniejszyta sie z 77,3 min EUR do 76,7 min EUR.

4. Rumunia: Eksport do Rumunii zmniejszyt sie o 7%, z 24,4 tys. ton do 22,6 tys. ton, przy wzroscie

wartosci eksportu z 46,8 min EUR do 59,0 min EUR.

5. Wiochy: Eksport do Wtoch wzrdst o 6%, z 17,6 tys. ton do 18,6 tys. ton, a wartos¢ eksportu

zwiekszyta sie z 29,9 min EUR do 41,3 mIn EUR.

Krai Wolumen 2022 | Wolumen 2023 Zmiana Wartos¢ 2022 | Warto$é 2023 | Zmiana
(tys. ton) (tys. ton) wolumenu (min EUR) (min EUR) wartosci
Niemcy | 24,0 H 33,6 | +40% | 385 | 519 | +35%
' Czechy | 30,2 H 29,4 | 2% | 978 | 1155 | +18% |
\s’rowacjaH 31,2 H 24,2 H 22% H 77,3 H 76,7 H 1% \
Rumunia| 24,4 H 22,6 | 7% | 468 | 590 | +26% |
\ Wiochy H 17,6 H 18,6 H +6% H 29,9 H 41,3 H +38% \

Analiza powyzszych danych pokazuje zréznicowane zmiany w eksporcie do poszczegdlnych krajow UE.
Wzrosty w Niemczech i Czechach mogg wskazywac na silny popyt na polskie mieso wieprzowe w tych
krajach, podczas gdy spadki w Stowacji i Rumunii mogg by¢ wynikiem lokalnych probleméw

ekonomicznych lub konkurencji z innymi dostawcami.

Eksport do krajéw trzecich

Eksport do krajow trzecich wynidst 82,1 tys. ton w 2023 roku, co stanowi 26,9% catkowitego eksportu.
Wartos¢ tego eksportu zmniejszyta sie do 191,6 min EUR, w poréwnaniu do 258,4 min EUR w 2022 roku,

co oznacza spadek o0 26%.

Wolumen do krajéow | Wartos$é do krajow Udziat krajow Zmiana Zmiana

Rok trzecich (tys. ton) trzecich (min EUR) || trzecich (wolumen) | wolumenu wartosci
2022 120,9 H 258,4 H 34% H - T
2023 82,1 H 191,6 H 26,9% 3% | 26% |
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Znaczacy spadek wolumenu eksportu do krajow trzecich o 32% i wartosci eksportu o 26% moze wynikaé
z niestabilnosci politycznej, barier handlowych oraz zmian preferencji konsumentéw w tych krajach.

Kraje trzecie

1. Hongkong: Eksport do Hongkongu spadt o 18%, z 14,2 tys. ton do 11,7 tys. ton, a wartos¢
eksportu zmniejszyta sie z 27,2 min EUR do 18,2 min EUR.

2. Stany Zjednoczone: Eksport do USA spadt o 50%, z 17,1 tys. ton do 8,5 tys. ton, a wartos$é
eksportu zmniejszyta sie z 54,9 min EUR do 26,1 min EUR.

3. Wietnam: Eksport do Wietnamu spadt o 17%, z 9,3 tys. ton do 7,7 tys. ton, a wartos¢ eksportu
zmniejszyta sie z 10,7 min EUR do 6,7 min EUR.

4. Ukraina: Eksport na Ukraine spadt o 68%, z 17,5 tys. ton do 5,6 tys. ton, a wartos¢ eksportu
zmniejszyta sie z 34,0 min EUR do 10,6 min EUR.

5. Republika Wybrzeza Kosci Stoniowej: Eksport do Republiki Wybrzeza Kosci Stoniowe] wzrdst o
3%, z 7,4 tys. ton do 7,7 tys. ton, a wartosé eksportu wzrosta z 3,9 min EUR do 5,0 min EUR.

Wolumen Wolumen Zmiana Wartos¢ Wartos¢ Zmiana
Kraj 2022 (tys. 2023 (tys. 2022 (min || 2023 (min ..
ton) ton) wolumenu EUR) EUR) wartosci
\ Hongkong H 14,2 H 11,7 H -18% H 27,2 H 18,2 H -33%
Stany Zjednoczone| 171 | 85 | 50% | 549 | 261 | -52%
\ Wietnam H 9,3 H 7,7 H -17% H 10,7 H 6,7 H -37%
Ukraina | 175 | s | -68% | 340 | 106 | -69%
Republika
Wybrzeza Kosci 7,4 7,7 +3% 3,9 5,0 +28%
Stoniowej

Spadki eksportu do krajéw trzecich mogg by¢ zwigzane z niekorzystnymi warunkami handlowymi,
barierami taryfowymi i nietaryfowymi, a takze problemami logistycznymi. Wzrost eksportu do Republiki
Wybrzeza Kosci Stoniowej wskazuje na potencjalnie rosnacy rynek dla polskiego miesa wieprzowego w
Afryce.
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Kierunki eksportu miesa wieprzowego* z Polski w 2023 r.
(w wadze produktu)
Pozostate Stowacja Rumunia

. . 8% 70
UkrainlfaraJe trzecie o

2%
Wyb. Kosci
Stoniowej
2,5%

Wietnam

Hongkong
4%

Pozostate kraje Lotwa
UE 3%

Wielka Brytania 10%

7%

Zrédfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie wstepnych danych Ministerstwa
Finansow.

Whioski ekonomiczne
1. W krajach trzecich, gdzie wystepuje znaczny spadek eksportu, Polska moze potrzebowac bardziej
agresywnych strategii rynkowych lub dywersyfikacji rynkow.
2. Potencjat afrykanski: Wzrost eksportu do Republiki Wybrzeza Kosci Stoniowej sugeruje, ze rynki
afrykanskie mogg stanowi¢ potencjalnie rozwijajacy sie rynek dla polskiego miesa wieprzowego.
Inwestycje w rozwéj tych rynkdw mogg przyniesé dtugoterminowe korzysci.

Podsumowujac, polski eksport miesa wieprzowego w latach 2022 i 2023 wykazat zréznicowane trendy w
zaleznosci od regionu i kraju, co wymaga zastosowania dostosowanych strategii handlowych i
marketingowych w celu optymalizacji wynikow eksportowych.

Import

W 2023 roku Polska zaimportowata 6561 tysiecy ton miesa wieprzowego o wartosci 1,85 miliarda EUR.
W pordéwnaniu do roku 2022, kiedy import wynidst 7466 tysiecy ton za 1,61 miliarda EUR, odnotowano
spadek wolumenu o 12% oraz wzrost wartosci o 15%.

‘Rok HWolumen (tys. ton)HWartoéé (min EUR)HZmiana onumenuHZmiana wartoéci‘
20227466 1,6179 - - |
20236561 1,8558 -12% [+15% |
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Import z Unii Europejskiej

Import miesa wieprzowego z krajéw Unii Europejskiej zmniejszyt sie w wolumenie o 12%, z 7428 tysiecy
ton w 2022 roku do 6556 tysiecy ton w 2023 roku. Wartos¢ importu z UE wzrosta jednak o 15%, z 1,6127
miliarda EUR w 2022 roku do 1,8548 miliarda EUR w 2023 roku. Import z UE stanowit prawie 100%
catkowitego importu w obu latach.

Rok Wolumen z UE (tys. | Warto$é z UE (mlin Udziat UE Zmiana Zmiana
ton) EUR) (wolumen) wolumenu wartosci
2022 7428 H 1,6127 H 99,5% H - H -
2023 6556 H 1,8548 H 99,9% H -12% | +15%

Giowne kraje eksportujgce mieso wieprzowe do Polski w 2023 roku
Dania

Dania byta najwiekszym dostawcg miesa wieprzowego do Polski w 2023 roku, eksportujgc 1587 tysiecy
ton o wartosci 4129 milionéw EUR. W pordéwnaniu do 2022 roku, wolumen eksportu spadt o 1%, ale
wartos$é wzrosta o 39%.

‘Rok HWolumen (tys. ton)HWartoéé (min EUR)HZmiana onumenuHZmiana wartoéci‘
2022|1602 2981 -
2023|1587 4129 1% +39% |

Belgia

Belgia byta drugim co do wielkos$ci dostawcg miesa wieprzowego, eksportujgc 1433 tysiecy ton w 2023
roku, co stanowito spadek 0 21% w poréwnaniu do 2022 roku. Wartos¢ importu wyniosta 3680 milionéw
EUR, co oznacza wzrost 0 2%.

‘Rok HWqumen (tys. ton)HWartos’t’: (min EUR)HZmiana onumenuHZmiana wartos’ci‘

\2022“1806

H3592

\2023H1433

H3680

-21%

H+2%

Niemcy

Import z Niemiec wynidst 1301 tysiecy ton w 2023 roku, co oznacza spadek o0 22% w poréwnaniu do 2022

roku. Wartos¢ importu wyniosta 3887 milionéw EUR, co stanowi spadek o 2%.

6|Strona



FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO
STRATEGIA PROMOCJI DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NA ROK 2025

‘Rok HWolumen (tys. ton)HWartoéé (min EUR)HZmiana onumenuHZmiana wartoéci‘

‘2022”1662 H3959 H

\2023”1301 H3887 22%

-2%

Hiszpania

Hiszpania zwiekszyta eksport miesa wieprzowego do Polski, dostarczajgc 865 tysiecy ton w 2023 roku, co
oznacza wzrost 0 15% w poréwnaniu do 2022 roku. Warto$é importu wyniosta 2997 milionéw EUR, co

stanowi wzrost 0 49%.

‘Rok HWolumen (tys. ton)HWartoéc’ (min EUR)HZmiana onumenuHZmiana wartoéci‘

2022|755 12013 - - |
2023/ 865 2997 +15% [+49% |
Import miesa wieprzowego do Polski [CN 0203] wedtug kraju wysytki
% Udziat zmiana r/r zmianar/r
min EUR
(wolumen) tony EUR
Ogotem 1 855,8 -12% 15%
99,9% -12% 15%
Dania 412,9 24,2% -1% 39%
Belgia 368,0 21,8% -21% 2%
Niemcy 388,7 19,8% -22% -2%
Hiszpania 299,7 13,2% 15% 49%
Niderlandy 208,7 11,5% -9% 11%
Francja 53,2 3,1% -32% -11%
Irlandia 44,7 2,3% -16% 31%
Wegry 16,0 1,4% 29% 31%
Szwecja 24,1 0,8% 0% 1%
Czechy 6,5 0,4% -35% 2%
Stowacja 6,8 0,3% -45% -13%
Finlandia 7,7 0,3% -7% 3%
Wtochy 51 0,2% -60% -53%
Portugalia 4,7 0,2% 1449% 1977%
Stowenia 3,4 0,1% -13% 7%
Litwa 1,9 0,1% 2% 33%
Szwajcaria 0,6 0,1% 1675% 2283%
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Estonia 0,5 0,0% 53% 30%
Cypr 0,8 0,0% 1230% 1735%
Austria 0,6 0,0% -56% -37%
Bufgaria 0,3 0,0% 116% 108%
Zjednoczone Krélestwo 0,4 0,0% -95% -92%
totwa 0,1 0,0% -75% -62%
Chorwacja 0,1 0,0% - -
Rumunia 0,1 0,0% -75% -68%
Norwegia 0,0 0,0% -56% -56%
Grecja - - - -

Zrodto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, za
2023 r. - dane wstepne

Podsumowanie

W 2023 roku Polska zaimportowata mniej miesa wieprzowego pod wzgledem wolumenu, ale za wyzszg
wartos¢ w poréwnaniu do 2022 roku. Najwiekszymi dostawcami byty Dania, Belgia, Niemcy i Hiszpania,
przy czym szczegdlnie Hiszpania zanotowata znaczacy wzrost zaréowno w wolumenie, jak i wartosci
importu. Tendencje te sugerujg, ze mimo mniejszego zapotrzebowania ilosciowego, wartosc
importowanego miesa rosnie, co moze by¢ zwigzane z wyzszymi cenami jednostkowymi.

Spozycie wieprzowiny

Z badan wynika, ze 89% Polakéw spoiywa mieso czesciej niz raz w tygodniu, a struktura konsumpcji
miesa w Polsce wyrdznia sie na tle krajow OECD i Unii Europejskiej. Polacy niemal 2 razy czesciej
spozywajg wieprzowine niz dréb, z kolei wotowina konsumowana jest jedynie okazjonalnie. Spozycie
miesa per capita w 2023 wynosito 73,6 kg z czego mieso wieprzowe stanowito 45,5 kg.

Zrodto: Rynek miesna wyzwania i trendy, Magdalena Kowalewska, PNB Paribas, 2024

Dystrybucja

Na poziomie kraju dystrybucja produktdw odbywa sie nastepujgcymi kanatami:
e Sieci handlowe
e Handel tradycyjny
e Wiasna sieé sklepéw firmowych
e Sieci e-commerce
Na poziomie zagranicy
e Kontakty bezposrednie zawarte podczas targéw i misji zagranicznych
e Posrednicy
e Sjeci internetowe
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II.  ANALIZA MOCNYCH | SLABYCH STRON ORAZ SZANS | ZAGROZEN ROZWOJU BRANZY

MOCNE STRONY

Rozwiniete i zmodernizowane przetwdrstwo
uznawane w Europie za jedno z
najnowoczes$niejszych.  Spetniajgce  wysokie

standardy UE w zakresie bezpieczenistwa
zdrowotnego i higienicznego, a takze ochrony

srodowiska.

StABE STRONY
Silne rozdrobnienie zwtaszcza produkcji, ale
rowniez przetwdrstwa, przy braku integracji

(zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujgce

niskg  efektywnoscia  technologiczng oraz

wysokimi kosztami produkcji, przetwdrstwa i
sprzedazy.

Aktywne branzowe organizacje podejmujgce

dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standardéw jakos$ciowych oraz
prowadzace dziatania promocyjne na rynkach

zagranicznych.

Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzan
systemowych w obszarze jakosci obejmujgcy caty

taiicuch produkcyjny.

Wystandaryzowany, powtarzalny,  wysokiej | Duze zréznicowanie jakosci zywca.

jakosci surowiec.
Staba pozycja producentéw w relacji z duzymi
sieciami handlowymi
Brak wykwalifikowanych pracownikéw nizszego
szczebla w zaktadach miesnych w zakresie
uboju/rozbioru.

SZANSE ZAGROZENIA
Rozwdj rynku miesa i produktéw | ,Zty PR” branzy miesnej, ktory moze zniechecac

wysokojakosciowych

konsumentéw do zakupoéw produktéw miesnych

Rozwdj niszowej sprzedazy prowadzonej przez

hodowcow w ramach rolniczego handlu

detalicznego

Silna konkurencja w postaci importowanego do
Polski miesa z zagranicy, charakteryzujgcego sie
gorszg jakoscig, ale niskg ceng

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany

zaleceniami zywieniowymi dietetykow

(ograniczenie spozycia ttuszczow zwierzecych i
miesa) preferencje

ttustego zmieniajacy

konsumentdw w kierunku miesa biatego

Wzrost Swiadomosci i wiedzy na rynkach UE i
poza UE jest szansg na bardziej dynamiczny

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z ogniskami

ASF w Polsce i ryzyko rozprzestrzenienia sie
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eksport wyrobéw wieprzowych z logo systemodw
jakosci w stosunku do ogdlnego eksportu

wirusa na kolejne wojewddztwa

Rozwigzanie problemu dot. ASF daje mozliwosé
wznowienia eksportu na rynki krajéw trzecich.

Brak catkowitej identyfikacji trzody chlewne;j

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
konsumentéw
"PRODUKT

samy wzrost zainteresowania

produktami oznaczonymi znakiem

POLSKI"

Pogorszenie wizerunku branzy miesnej

dziatalnoscig aktywistow ,walczacych” z branzg

Rozwéj w branzy miesnej sektora produktow
ekologicznych

Ograniczone mozliwosci eksportowe na rynki
krajow trzecich

Wzrost zainteresowania konsumentéw,

produktami bez GMO.

Wyzwania stojgce przed branig zwigzane z
polityka Zielonego tadu

Staty poziom konsumpcji miesa wieprzowego

Rosnace zainteresowanie konsumentow

produktami wegetariainskimi i weganskimi i

silniej rozwijajgcy sie sektor zamiennikéw miesa

Dywersyfikacja i poszerzanie sie rynkdw zbytu

Zmniejszajaca sie liczba podmiotéw

produkujgcych trzode chlewng

Zwiekszenie efektywnosci i  wykorzystanie
niezagospodarowanych mocy przerobowych w

zakresie przetworstwa (ubdj, rozbior)

lll.  PROBLEMY

e Utrzymujaca sie spadkowa dynamika pogtowia trzody chlewnej

e Utrzymujacy sie ASF

e (Ograniczone zasoby kadrowe dziatajgce na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczajg szybkos¢
i skutecznosé w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

e QOgraniczone mozliwosci eksportu na rynki krajow trzecich ze wzgledu na wirus ASF

e ,Zta prasa”-zaostrzajgca sie w mediach negatywny wizerune miesa wieprzowego

e Prawne przeszkody w zdobywaniu niezbednych zgdd na budowe ferm powoduja spowolnienie

w powstawaniu nowych ferm w kraju.

e Rosngce koszty produkcji zwierzecej oraz miesa i przetwordw
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Utrzymujaca sie inflacji przyczynia sie m.in. do ograniczenie inwestycji, zmniejszenia
zainteresowania produktami wysokiej jakosci

CELE STRATEGII

Okreslenie celdw i zatozen gtéwnych

Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski.

Dziatania majace na celu odbudowe pogtowia trzody chlewnej oraz zwiekszenie
konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny na rynku krajowym i na rynkach
zagranicznych, w tym wspieranie produkcji zywnosci wysokiej jakosci poprzez dziatania na
rzecz wzmocnienia roli producentéw w taricuchu produkcyjnym.

Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajgce na wzrost spozycia i sprzedazy polskiej
wieprzowiny, poprzez zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentéow na temat
jakosci, cech i zalet miesa wieprzowego, systemoéw jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat,
zrownowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

Promocja produktéow ekologicznych i certyfikowanych w ramach systemoéw jakosci: w tym
promocja wdrazania plandw minimalizacji stosowania antybiotykdw.

Wsparcie eksportu wieprzowiny poprzez prowadzenie dziatan promocyjno-informacyjnych na
rynkach krajéw trzecich oraz rynku unijnym, w tym finasowanie lub wspdtfinansowanie
dziatan promocyjno-informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia
ze $rodkéw UE.

Kreowanie wspdlnej polityki promocji polskiego rolnictwa, w tym sektora trzody chlewnej, z
Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz innymi jednostkami administracji rzgdowej i
samorzadowe;.

Promocja wsrdd producentéow i przetworcdw niskoemisyjnego sposobu  produkcji
wieprzowiny z uwzglednieniem metod redukcji GHG i sekwestracji wegla w produkcji miesa
oraz komunikacja konsumencka w odniesieniu do produktéw miesnych wytworzonych z
uwzglednieniem redukcji sladu weglowego i dobrostanu zwierzat.

Dziatania na rzecz kroétkiego tancucha dostaw.

Dziatania majgce na celu wspieranie utrzymywania s$win z zachowaniem wymogéw
bioasekuracji, dobrostanu zwierzat oraz troski o Srodowisko.

10.

Wsparcie informacyjno-promocyjne uczestnikéw rynku w zakresie cyfrowej formy zarzadzania
procesami produkcji, rolnictwa precyzyjnego — rolnictwo 4.0, przetwdrstwa i dystrybucji
produktédw miesnych, w tym wysokie]j jakosci — co wptynie na wzrost konkurencyjnosci miesa
i wyrobow z wieprzowiny na rynku, w szczegdlnosci w ramach Dyrektywy od pola do stotu.
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11. | Promocja zdrowego odzywiania opartego na zbilansowanej diecie, zawierajacej produkty
miesne wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci.

12.| Wspieranie poprzez dziatania promocyjno-informacyjne polskich rolnikéw i przedsiebiorcéw w
dostosowaniu sie do wymagan Europejskiego Zielonego tadu, w tym osiggniecia celow
neutralnosci klimatycznej.

13.| Dziatania majace na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz

kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcdéw i przetwdércédw wieprzowiny oraz miesa

wieprzowego.
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V. KIERUNKI DZIAtAN (CZY PRODUKTY | UStUGI SA PRZEZNACZONE NA RYNEK
LOKALNY, REGIONALNY, KRAJOWY LUB EKSPORT? PROSZE OKRESLIC
GEOGRAFICZNY RYNEK DOCELOWY Z PODZIAtEM NA DZIAtANIA KRAJOWE I
ZAGRANICZNE).

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie nalezy
koncentrowac sie na celach zmierzajgce do poprawy warunkéw, w tym ekonomicznych produkcji trzody
chlewnej, konsolidacji branzy, promocji spozycia polskiej wieprzowiny; jak i na rynkach zagranicznych,
szczegblnie rynkach krajéw trzecich takich jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktére w sytuacji
utrzymujacego sie zagrozenia zwigzanego z ASF-em pozostajg perspektywicznymi rynkami dla eksportu
polskiej wieprzowiny.

VI. GRUPY DOCELOWE

1. Konsumenci

2. Przetworcy
- segment rzezniano-rozbiorowy,
- segment przetwérczy

3. Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy, sieci handlowe

Producenci trzody chlewnej

HoReCa oraz placéwki zywienia zbiorowego

VIl. KANALY KOMUNIKACJI/PLAN DZIAtAN MARKETINGOWYCH

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwdércéw, handlowcow.

2. Media branzowe, informacyjne i lifestylowe TV, radio, Internet, prasa, media spotecznosciowe.

3. Dziatania PR

VIIL. MONITORING | EWALUACJA/ SYSTEM OCENY PROJEKTOW

Preferowane sg dziatania, ktorych efektywnos¢ mozna mierzy¢ poprzez obiektywne, zewnetrzne dane
ilosSciowe (np. ilo$¢ odston w internecie). System oceny projektéw powinien by¢é prowadzony wedtug
miernikdéw okreslonych przez wnioskodawce w sktadanym wniosku.

Projekty (zadania) o podobnym charakterze, przedmiocie, miejscu, terminie realizacji sktadane do
Funduszy Promocji przez jedng organizacje, jako oddzielne do kilku funduszy, powinny by¢ sktadane
jako jedno zadanie wielofunduszowe.

IX. WSPOLPRACA Z INSTYTUCJAMI ZEWNETRZNYMI

Wspodtpraca z whasciwymi Ministerstwami w zakresie projektéw dokumentéw dotyczacych finansowania
sektora rolno-spozywczego ze srodkéw UE i krajowych. Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z
przedstawicielami ambasad; radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia
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eksportu i Polskg Agencjg Inwestycji i Handlu, a takze wspdtpraca z instytucjami opiniotwdrczymi i

naukowymi.

X.

WNIOSKI (PODZIAt % DOFINANSOWANIA W 2025 ROKU NA KONKRETNE CELE Z
USTAWY O FUNDUSZACH PROMOCJI PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH Z

Pozycja

% budzetu

Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego (w tym o systemach jakosci) (ze szczegdlnym uwzglednieniem
roli producentéw w fancuchach produkcyjnych) oraz promocje spozycia
miesa wieprzowego i jego przetworéw, w tym finansowanie lub
wspofinansowanie dziatan promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sie
do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze $Srodkéw UE.

40-48%

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $wif oraz
produkcjg lub przetwdrstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocje znakéw PRODUKT POLSKI i MOL.

30-37%

Badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw oraz badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu
poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetwordw, a takzie
prowadzgce do utrzymania i wzrostu ich spozycia.

W sytuacji spadku spozycia na 1 mieszkanca zasadne jest dodawanie celu
utrzymania poziomu spozycia.

0-10%

Szkolenia, misje szkoleniowe producentéw i przetwdrcow miesa
wieprzowego.

0-10%

UWZGLEDNIENIEM CELOW STRATEGII)
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