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Informacja o zgtoszeniach Uczestnikow do konsultacji rynkowych
na przygotowanie i przeprowadzenie w Internecie dziatan promocyjnych kampanii
informacyjno-edukacyjnej ,,Legitna praca”, majacej na celu upowszechnianie

wiedzy o przepisach prawa pracy wsrod oséb w wieku 14-24 |ata

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie
konsultacji rynkowych na przygotowanie i realizacje kampanii internetowej ,Legitna praca”
wptynety 3 zgtoszenia:

1. Zgtoszenie uczestnika 1:

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



Zatgcznik nr 2 do Ogloszenia o przeprowadzeniu wstepnych Konsultacji rynkowych

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych i formularz
cenowy

1 Nazwa i adres podmiotu (uczestnika Konsultacji) _

2 Dane kontaktowe: imie | nazwisko osobi do kontaktu: P

3 Wartoé¢ podanych nizej dziatan promocyjnych kampanii w ,Legitna praca” w
Internecie, ktére zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan promocyjnych kampanii w Internecie,
przy zalozeniu, ze Zamawiajacy moze wybra¢ sposréd podanych nizej dziatar minimum
dwa, wyceniam nastepujgco:

W przypadku
zastrzezenia
informacji
Lp. stanowigce)
tajemnice
Planowane Dziatanie ::t.t:' 3‘::“ ::;:’ przedsigbiorstwa
oraz informaciji
poufnych, ktére nie
podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisac , Tak”
Przygotowanie | emisje reklam
(zgodnie z pkt 5.2.1.OPZ) w kanale
YouTube. Wykonawca _zogwarlntujo £.000,00 2 2% 7.300,00 2
1. | Poprzez to zadanie minimum 1 000
kliknigé uzytkownikéw, Czas emisji-
35 dni kalendarzowych
2 Przygotowanie i emisje animowanych
banneréw (zgodnie z punktem 5.2.2
OPZ) w dwéch serwisach
internetowych, w ktérych docelowe
grupy mediowe szukajq ofert
Zatrudnienia z zastosowaniem
przekierowania uzytkownika na strong
internetowa www.prawawpracy pl pl. 20.000,00 2¢ 29% 24.600,00 21
Wykonawca zagwarantuje, liczbe
kliknigé na poziomie minimum: 5 000
Czas emisji zgodnie z OPZ -35 dni
kalendarzowych




Przygotowanie | emisje artykulow
sponsorowanych (zgodnie z pkt 52.3
OPZ) w dwoch serwisach
ogoinopolskich, facznie minimum 8
500 000 reainych uzytkownikéw Czas
emisji ~ 28 dni kalendarzowych

12.000,00 2t

23%

14.760,00 2t

Przygotowanie i emisje reklam
tekstowych (zgodnie z pkt 5.2.4. OP2)
w jednej wyszukiwarce internetowej
Wykonawca zagwarantuje poprzez to
zadanie minimum 5 000 kliknigé
uzytkownikow. Czas emisji -~ 35 dni
kalendarzowych

6.400,00 2

2%

7.872,00 2!

Przygotowanie | emisje reklam
(zgodnie z pkt 5.2.5. OPZ) na TikToku
~TopView. Minimum 500 kliknigé
uzytkownikow, Czas emisji ~ 35 dni
kalendarzowych

2%

7.380,00 2

Przygotowanie | emisje reklam
(zgodnie z pkt 5.2.5. OPZ) na TikToku
- In-Feed Ads. Minimum 500 kliknigé
uzytkownikoéw, Czas emis)i - 35 dni
kalendarzowych

6.600,00 2!

2%

8.118,00 2

Przygotowanie | emisje reklam na
Instagramie (zgodnie z pkt 5.2.6 OPZ).
w Aktualnosciach. Minimum 500
kliknigé uzytkownikéw. Czas emisji —
35 dni kalendarzowych

3.600,00 2/

23%

4.305,00 2t

Przygotowanie | emisje reklam w
(zgodnie z pkt 5.2.6 OPZ) na
Facebooku w Aktualnosciach
Minimum 500 kliknigé uzytkownikow.
Czas emisji ~ 35 dni kalendarzowych

4.500,00 2t

2%

6.636,00 2

SUMA KOSZTOW z poz. 1-8

65.000,00 2!

79.950,00 2t




4 W przypadku dysponowania budzetem w wysokosci 80 000 z! brutto przy zalozeniu
maksymalizacji wskaznikéw kampanii (najwigksza mozliwa liczba kliknigc¢) i czasie
trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, proponujg¢ ponizsze dzialania
promocyjne kampanii w ,Legitna praca” w Internecie (wycena zawiera wszystkie

koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dzialan), ktore

wyceniam nastepujaco

W przypadku
zastrzetenia
informacyi
Proponowany stanowiacel
wiis Pr owana reklama (n Liczba Staw t nicey
Lp internetowy S P Koszt s
(np. Yotube film video w kliknigt w Netto ka Koszt Brutto przedsigbiorstwa
DT KTok aktuainodciach) reklamg VAT oraz informac)
Instagram) poufnych, ktore nie
podiegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisac , Tak"
1 Reklama VIDEO 6 sekund 1 500 8 130.08 23% 10 000,00 24
YouTube - w ramach wyswietienia 2 v
filmow video
2 Reklama VIDEO 16 2 500 s | 2% | 16000002
YouTube sokund - w ramach 008 13 21
wyswietienia filmow video
—_ _— — 4 _ —
3 Reklama VIDEO 30 1 000 4878.05 23% 6 000,00 2t
YouTube sekund -~ w ramach "’
wyswietienia filmow video
4 RS Reklama w - 1700 10 23% 13 000,00 24
o aktualinosciach 569,11 21
5 Reklama w - relacjach 900 600756 | 23% 7 500,00 24
Instagram 2
6 TiTok Reklama typu - In-feed 600 600756 | 23% 7 500,00 2t
2
7 Google Reklama typu - text display 9 400 16260,16 | 23% 20 000,00 24
Adwords 2
N N
8 SUMA 17 600 65 80 000,00 2!
KOSZTOW 040,65 2! R——




5 W przypadku dysponowania budzetem w wysokosci 80 000 zi brutto przy zalozeniu
maksymalizacji wskaznikéw kampanii (najwigksza motzliwa liczba kliknig¢) i czasie
trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, proponuj¢ ponizsze dzialania
promocyjne kampanii w ,Legitna praca” w serwisach Youtube, TikTok oraz
Instagram (wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dzialar), wyceniam nastgpujaco:

W przypadku
zastrzetenia
informacj
Liczba stanowiace|
tp Serwis Proponowana reklama (np Kiknle Staw om0y
tw Koszt Netto ka Koszt Brutto przedsigbiorstwa
Internetowy film video w aktuainosciach) rokiom VAT orsz ind
L] poufnych, ktore nie
podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisat  Tak"
1 Reklama VIDEO 6 sekund - | 1500 23% | 10000,002! B
YouTube w ramach wyswietienia 8 130,08 21
filmow video
2 Reklama VIDEO 15 sekund | 4 500 23% | 26000,00 2!
YouTube - w ramach wyswietlenia 2113821 21
filmow video
3 Reklama VIDEO 30 sekund | 1000 23% | 6000002
YouTube - w ramach wyswietienia 487805 2
filméw video

4 ag R w- Inodclach | 1900 | 146341521 | 23% | 18000002/

5 9 R w - rek ch 1300 1016260 21 | 23% 12 500,00 2!

6 TikTok Reklama typu - In-feed 600 60075621 | 23% 7 500,00 2!

:uu - 10800 | o0 000,65 21 80 000,00 2!
6 Dodatkowe uwagi — komentarz do kalkulacji kosztow wariantow i/lub Dodatkowych

Dziatarh

Reklama na YouTube jest najlepszg opcja w przypadku checi dotarcia do wybranej grupy
docelowej i utkwienia w jej pamigci. Ze wzgledu na wybrang grupe docelowg odbiorcoéw
Koszt reklamy CPC jest o wiele wyzszy niz w przypadku doroslego/peinoletniego
odbiorcy. Reklama na TikTok i Instagram jest najlepszg opcjq w przypadku reklamy
zasiegowe] bez przekierowa. Wlaénie dlatego nasza propozycja skupia si¢ wokot
platformy YouTube ktéra jest wlasno$ciq Google. Polgczenie reklamy YouTube | Google
wzmocni przekaz, jaki chcecie Panstwo osiagna¢ | zapewni najlepsze wyniki.




2. Zgtoszenie uczestnika 2: czesciowo informacje zastrzezone jako tajemnica
przedsiebiorstwa

Lp.

Zalgcznik nr 2 do Ogloszenia o przeprowadzeniu wstgpnych Konsultacji rynkowych

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych i formularz
cenowy

1k

Nazwa i adres podmiotu (uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

"

w Internecie, kidre zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dzialar promocyjnych kampanii w Internecie,
przy zalozeniu, Ze Zamawiajacy moze wybrac¢ sposrod podanych nizej dziatarh minimum
dwa, wyceniam nastepujgco:

W przypadku
zastrzezenia
informacji
stanowigce)
tajemnice
Planowane Dzialanie ::;:t ft::: :::;L przedsigbiorstwa
oraz |nforrnal:,j|
poufnych, kiére nie
podlegajq
ujawnieniu, prosimy
wpisac , Tak"

Przygotowanie | emisje reklam (zgodnie z
pkt 5.2.1.0PZ) w kanale YouTube
Wykonawca zagwarantuje poprzez to
zadanie minimum 1 000 kliknigé
uzytkownikow. Czas emisji— 35 dni
kalendarzowych

672,00 23% 826,56

Przygotowanie | emisje animowanych
bannerdw (zgodnie z punktem 5.2.2 OPZ)
w dwdch serwisach internetowych, w
ktorych docelowe grupy mediowe szukajg | 104 000,00 | 23% 127 920,00
ofert zatrudnienia z zastosowaniem
przekierowania uzytkownika na strong
Internetowq www.prawawpracy.pl. pl




Pozostate informacje przestane przez Uczestnika nr 2 zostaty przez niego zastrzezone.

3. Zgtoszenie uczestnika 3: Informacje zastrzezone jako tajemnica przedsiebiorstwa




