SPRAWOZDANIE RZECZOWE KOMISJI ZARZADZAJACEJ FUNDUSZEM
PROMOCIJI MIESA WOLOWEGO Z WYKONANIA ZADAN W ROKU 2016

Lp. Tytut zadania Termin realizacji

1. Dziatalnos$¢ na forum europejskim 18.01-24.02.2017
Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez

3, YSRAICIE PromOC] ROIsKIE) zyy Bo 29.12.2014-31.12.2016
niwelowanie barier w eksporcie

3. Piknik wotowy 15.03.2016-15.11.2016

4, Jakos¢ i wiedza w promocji zywnosci 01.09.2016-10.13.2016

5. Z gruntu Polska - |-szy festiwal polskiej zywnosci 06.08.2016-07.08.2016

6. Polski simental na talerzach $wiata 27.08.2016
Produkcja wotowiny wysokiej jakosci w oparciu o

£ . . 19.11.2016-20.11.2016
krzyzowanie towarowe bydta

8. Xl Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego 01.05.2016-31.10.2016
XX| Kongres Swiatowe] Federacji Hodowcéw Bydta

9. , _ 01.05.2016-31.10.2016
Simentalskiego - Polska 2016

10. Il Krajowa Wystawa Bydta Migsnego 01.08.2016-14.09.2016

11 Kwartalnik 08.06.2016-07.12.2016

12. Polska wotowina na polskim stole 13.05.2016-31.10.2016

13. Prawdziwej wotowiny smak 20.07.2016-01-09-2016

14, Il Forum Sektora Wotowiny 20.08.2015-21.02.2016

15. Bukaciarnia 2016 01.02.2016-31.12.2016
Katalog branzowy wotowiny w tuszach i elementach

16. 01.07.2013-30.06.2016
handlowych

17 Kulinarna podréz dookota swiata z polska wofowing 14.01.2016-30.04.2016

18. Polska wotowina - wotowina z przysztosciag 19.05.2016-31.10.2016
Promocja polskiej wotowiny podczas misji wysokiego

19. 23.03.2016-15.05.2016

szczebla komisarza Phila Hogana




Promocja wotowiny w internecie

20. . 25.03.2016-31.01.2017
www.kochamwolowine.pl
Promocja w punktach sprzedazy wotowina wysokiej
21. . .. 29.04.2016-30.04.2017
jakosci QMP
22. Warsztaty dla blogerdow i dziennikarzy 25.03.2016-30.06.2016
Wzmocnienie mocy marketingowych w sektorze
23, wofowiny poprzez dobrowolne standardy rozbioru, 20.01.2016-30.04.2016
bezpieczenstwa i higieny
Wzmocnienie mocy marketingowych w sektorze
24, wotowiny poprzez dobrowolne standardy rozbioru, 13.04.2016-31.03.2017
bezpieczerstwa i higieny — czesé Il
25. Dzienl Dziecka w Ogrodach Prezesa Rady Ministréw 30.05.2016-12.06.2016
26. Miesna Arena 01.05.2016-27.08.2016
27. Swigtomies Polski 2016 05.09.2016-05.10.2016
28. Uczta u Neptuna. Mieso z Pomorza 02.06.2016-12.09.2016
29. Udziat w dozynkach 04.08.2016-25.10.2016
30. Wielkanoc — miesne swieta — polska tradycja 2016 09.03.2016-08.04.2016
31. Polska wieprzowina i wotowina 16.10.2016-20.10.2016
32. Dzien Dziecka w Ogrodach Prezesa Rady Ministrow i 5.06.2016
23. Mieso z Polski - Promocja na targach Polagra Food 26.09.2016-30.09.2016
Polskie mieso - ambrozja smaku - promocja miesa
34. 16.06.2016
czerwonego
35, Sktadka cztonkowska UECBV 01.06.2016-30.09.2016
36. Szlakiem polskiego miesa wotowego 16.0.2016-17.09.2016
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OCENA ZADANIA

Dofinansowanie z funduszy promocji dziatalnosci na forum europejskim pozwolito na
czynny i aktywny udziat ekspertéw Federacji w pracach Copa i innych instytucji UE oraz
przedstawienie opinii i stanowiska polskich producentéw rolnych.

2. WSPARCIE PROMOCII POLSKIEJ ZYWNOSCI POPRZEZ NIWELOWANIE BARIER
W EKSPORCIE

OCENA ZADANIA

Dziatania prowadzone w ramach kampanii ,Promocja polskiej zywnosci poprzez
niwelowanie barier w eksporcie” miaty na celu wzbudzi¢ dyskusje na najwyzszym szczeblu Unii
Europejskiej i na przyktadzie sektora zywnosci uswiadomic, jak wielkim zagrozeniem dla rynku
wspolnotowego sa dziatania protekcjonistyczne. W drugim etapie projektu najwazniejsze byto
wywotanie szerokiej dyskusji na forum catego Parlamentu Europejskiego i przekonanie Komis;ji
Europejskiej do zajecia wyraznego stanowiska w sprawie walki z protekcjonizmem. Cele
projektu zostaty osiggniete.

Szczegotowy raport z przeprowadzonych dziatan zostat przekazany do ARR. Raport Pwc
z analizy barier pozataryfowych pt. ,Bariery pozataryfowe dla polskich eksporteréw zywnosci
w UE” jest dostepny w Internecie pod adresem:

http://www.siekierski.pl/upload/files/Raport%20PwC finalny PL do druku.pdf.

Informacje z przebiegu kampanii sg dostepne pod adresem:

https://m.facebook.com/SingleEuropeVariedFood/?ref=page internal&mt nav=1
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KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH

OCENA ZADANIA

Dziatania zatozone we wniosku zostaty zrealizowane. Stoiska degustacyjne cieszyty sie
wielkim zainteresowaniem i byty oblegane przez licznie przybytych gosci. Dzieki reklamie
w mediach lokalnych, relaciom z imprez emitowanych w radio, prasie lokalne;
i specjalistycznej, materiatom reklamowym, a przede wszystkim bezposredniemu przekazowi
od uczestnikdw imprez mozemy spodziewaé sig, ze konsumenci bedg szukali w sklepach
wotowiny produkowanej z ras miesnych lub ich krzyzéwek.

Jak wskazujg obserwacje i rozmowy przeprowadzone z uczestnikami imprez coraz
czegsciej, doceniajgc walory kulinarne dojrzewajacej wotowiny pytaja w sklepach o wotowine
odpowiedniej wysokiej jakosci. Konsumenci poznali wiele nieznanych regionalnych potraw na
bazie wotowiny, otrzymali przepisy kulinarne, ktére bedg mogli zastosowaé we wtasnej kuchni.
Degustacje dani z wysokiej jakosci polskiej wotowiny kulinarnej pozwolity oceni¢ i docenié jej
walory.

Krajowa Rada lzb Rolniczych zamierza kontynuowac organizowanie piknikow
promujacych spozycie migsa wotowego, gdyz uczestnicy piknikow wyrazali opinie, ze oczekuja
aby polska wotowina dobrej jakosci z ras miesnych byta w wiekszym stopniu dostepna.

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY SPOLDZIELNI "SAMOPOMOC CHtOPSKA"

4. JAKOSC | WIEDZA W PROMOCII ZYWNOSCI

OCENA ZADANIA

Przedmiotem najwyzszej troski organizatorow, byt poziom merytoryczny seminaridw
oraz ich przydatnos¢ dla uczestnikow. Uczestnicy w ankietach ocenili poziom satysfakcji (w
wiegkszosci byta to ocena 5 w skali 1-5). W niniejszym, pierwszym etapie realizacji zadania,
planowany cykl seminariéw zostat zrealizowany w 70% (przeszkolono 195 oséb na planowe
280). Przy zaangazowaniu ok. 50% budzetu. Te cyfry zaswiadczajg o starannym o oszczednym
wydatkowaniu srodkéw finansowych w ramach zadania i ich wysokiej efektywnosci. Ponadto
istotnym wskaZnikiem jest duze zainteresowanie uczestnictwem w seminariach.

Szczegdlnej ocenie podczas niniejszego etapu realizacji zadania podlegali ci
wyktadowcy i trenerzy, ktérzy po raz pierwszy podjeli sie wspétpracy ze zwigzkiem jako
wyktadowcy i eksperci. Wywigzali sie w petni z podjetych zobowigzan i zostali zaakceptowani
i pozytywnie ocenieni przez uczestnikdw seminarium.
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yozdanie rzeczowe z wykonania zadan w rok

OGOLNOPOLSKIE POROZUMIENIE ZWIAZKOW ZAWODOWYCH ROLNIKOW | ORGANIZACII
ROLNICZYCH

OCENA ZADANIA

W ciggu dwdch dni stoiska wystawowe i imprezy towarzyszace odwiedzito przeszto 20
tys. osob. Dziatanie zostato zrealizowane wedtug planu, zatozone cele zostaty osiggniete.
Festiwal zostat wysoko oceniony przez przedstawicieli Ministerstwa Rolnictwa oraz agencji
Rzadowych, ktorych przedstawiciele znalezli sie wsrod wystawcow i panelistow.

POLSKA FEDERACIA HODOWCOW BYDtA | PRODUCENTOW MLEKA

OCENA ZADANIA

Gtdwnym celem akcji promocyjnej byto zwrdcenie uwagi na wysoka jakos¢ wotowiny
pochodzgcej z bydta rasy simentalskiej oraz pokazanie wachlarza mozliwosci wykorzystania
miesa wotowego w kuchni.

Przedsiewziecie spotkafo sie z ogromnym zainteresowaniem zaréwno konsumentdw,
gospodyrn domowych jak i hodowcdw tej rasy. Stoisko odwiedzity tysigce zwiedzajacych —
polskich i zagranicznych. Byto smacznie, pomystowo i praktycznie.

Fin PRODUKCJA WOLOWINY WYSOKIEJ JAKOSCI W OPARCIU O KRZYZOWANIE
TOWAROWE BYDtA

OCENA ZADANIA

Uczestnikami warsztatodw byty cztonkinie két gospodyn wiejskich —61 os6b. Uczestnicy
wiasnorecznie przygotowywali potrawy, a pdiniej wspdlnie je spozywali oraz poréwnywali.
Podczas warsztatow starano sig udowodni¢, ze potrawa przygotowana na bazie wotowiny nie
musi by¢ kosztowna. Degustacja dowiodta, ze wotowina moze by¢ bardzo smacznym
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sktadnikiem codziennej diety i jej znakomitym urozmaiceniem. Obiekt Gospodarstwo
Agroturystyczne ,Jedrusiowe Zagrodzie” doskonale sprawdzit sie przy organizacji panelu
dyskusyjnego i warsztatow ze wzgledu na przystosowanie do takiego rodzaju dziatalnosci, w
tym m.in. przez dostepnos¢ mebli, doswiadczony personel i zaplecze gastronomiczne.
Organizatorzy majg nadzieje, ze w skutek organizowanego przedsiewziecia wotowina dobre;j
jakosci bedzie bardziej popularna.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW BYDtA SIMANETALSKIEGO

OCENA ZADANIA

Integracja srodowiska hodowcéw bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego
z terenu catego kraju, promocja mlekaiartykutéw mleczarskich z terendw wystepowania rasy
a gtownie podkarpacia, wymiana pogladéw i doswiadczen zwigzanych z hodowlg bydta
i produkcjg mleka pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobdw promowania produktéw
mlecznych pochodzacych od bardzo cennej rasy kréw mlecznych. Nakreslenie wizji przysztego
sposobu uzytkowania tych krow, charakteryzujacych sie doskonatg jakoscig mleka, jak rdwniez
wysoka klasa migsa wotowego. Rasa simentalska, jako rasa o dwukierunkowym uzytkowaniu
powinna byc¢z powodzeniem wykorzystywana zaréwno w kierunku mlecznym, jak i w kierunku
miesnym. Po raz kolejny wprowadzenie do X| edycji elementu miesnego zostato wysoko
ocenione i cieszyto sie wielkim zainteresowaniem jak hodowcow tak pozostatej publicznosci.
Przekazanie wiedzy z zakresu ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny, otwiera nowy
obszar zainteresowania dla czeéci hodowcdéw posiadajacych mozliwosci wszczecia chowu badz
hodowli rasy simentalskiej w kierunku miesnym wykorzystujgc posiadane lub dostepne uzytki

zielone.

9. XXI KONGRES SWIATOWEJ FEDERACII HODOWCOW BYDtA SIMENTALSKIEGO - POLSKA
2016

OCENA ZADANIA

Dla Polskiej hodowli bydfa simentalskiego ma ogromne znaczenie mozliwosé
korzystania z osiagnig¢ Europejskiej i Swiatowe] hodowli na polskim gruncie tym bardziej
w sytuacji, gdy krajowa populacja bydta simentalskiego nie pozwala na prowadzenie
samodzielnej na wysokim poziomie hodowli krajowej. Rasa simentalska w Polsce osigga coraz
wigksze powazanie i rysujg sie duze perspektywy dla wykorzystania jej w rozwoju produkgji
wotowiny bardzo wysokiej jakosci.
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POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDtA MIESNEGO

10. Il KRAJOWA WYSTAWA BYDtA MIESNEGO

OCENA ZADANIA

Gtownym i podstawowym celem wystawy bylo zaprezentowanie zwierzat
hodowlanych réznych ras bydta miesnego wystepujacych w Polsce. Prezentacja zwierzat na
ringu przyciggata uwage zwiedzajgcych. Ocena zwierzat przez zesp6t sedziowski jak zawsze
cieszyta sie duzym zainteresowaniem publicznosci, wsréd ktdrej znajdowali sie nie tylko
hodowcy, ale réwniez osoby dla ktérych mozliwos¢ obejrzenia réznych ras zwierzat i zdobycia
wiedzy na ich temat (ocena byta komentowana przez sedzidw) byta ciekawostks. Dla
hodowcow — wystawcow, wystawa byta uhonorowaniem ich ciezkiej pracy. Tym bardziej, ze
sedzia gtowny, ktory réwniez sedziuje na wystawach miedzynarodowych, wysoko ocenit
prezentowane zwierzeta, pogratulowat hodowcom przygotowania zwierzat oraz wyrazit duze
uznanie dla samej Wystawy. Inni hodowcy mieli mozliwo$¢ poréwnania zwierzat z wtasnych
hodowli z tymi prezentowanymi na Wystawie Krajowe;j.

Dzieki seminarium, hodowcy oraz inne osoby w nim uczestniczace, miaty mozliwoséé
zgtebi¢ swojg wiedze, uczestniczy¢ w dyskusji, uzyska¢ odpowiedzi czy tez porady na
przedstawiane problemy. Rowniez na stanowisku Zwigzku zaréwno eksperci jak i sami
hodowcy chetnie dzielili sie swojg wiedzg i doswiadczeniem. Towarzyszaca wystawie
degustacja z wotowiny kulinarnej cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem. Jej celem byto
,Ppokazanie” osobom degustujgcym waloréw smakowych wotowiny kulinarnej pochodzacej
z ras migsnych. Na wystawie bydta miesnego nie mogto zabrakna¢ degustacji z wotowiny
pochodzacej wtasnie z ras migsnych. Wystawa ,pokazata” zwiedzajgcym, ze bydto miesne
wystepujgce w Polsce to nie 1 - 2 rasy, ale kilkanascie ras (cho¢ na samej wystawie byto ich 9)
réznigcych sig miedzy soba wygladem, temperamentem, cechami uzytkowymi ale réwniez
walorami kulinarnymi. Wystawa cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem zwiedzajacych.
Odbita sie pozytywnymi opiniami hodowcow, publicznosci oraz recenzjami w prasie.

Organizatorzy zafozyli, ze takie dziatania jak wystawa zwierzat hodowlanych zacheci
innych rolnikdow do dotgczenia do grupy hodowcow i producentow bydta miesnego, co
przetozy si¢ na ilo$¢ pogtowia bydta miesnego w kraju oraz na ilo$¢ uzyskiwanej wotowiny
kulinarnej wysokiej jakosci. A to z kolei przetozy sie na wzrost jej spozycia przez spoteczeristwo.

11. KWARTALNIK

OCENA ZADANIA
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W ramach realizacji zadania zostaty wydane cztery pozycje BYDLO MIESNE Kwartalnik
Specjalistyczny Polskiego Zwigzku Hodowcow i Producentéw Bydta Miesnego. Na tamach
czasopisma publikowano m.in. artykuty z zakresu: uprawy uzytkow zielonych, zywienia, rynku
wotowego, weterynarii, nowoczesnych technologii, praktyki hodowlanej, uprawy roli i roélin.
Nie zabrakto przepisow kulinarnych i ciekawostek. Czytelnik, w dziale aktualnosci, mogt
zapoznac sie z bieiacg dziatalnoscig Zwigzku iwszelkimi inicjatywami podjetymi przez
PZHiPBM.

Kwartalnik ,BYDLO MIESNE” stat sig niewatpliwie pozycja specjalistyczna, spetniajaca
istotng rolg czasopisma branzowego. Prezentowat hodowcom, producentom i potencjalnym
hodowcom porady z zakresu chowu i hodowli bydta migsnego. Przystepny i fatwy sposéb
przekazania czynit je fatwe do wykorzystania w praktyce. Poszerzona wiedza specjalistyczna
przetozy sie na hodowle bydta miesnego, a co za tym idzie popularyzacje wotowiny kulinarne;
najwyzszej jakosci. Duze zainteresowanie publikacjg, obecnych i przysztych, hodowcéw bydta
migsnego swiadczy o koniecznosci wydawania tego typu pisma branzowego.

12. POLSKA WOLOWINA NA POLSKIM STOLE

OCENA ZADANIA

Wszystkie podjete i zrealizowane dziatania w ramach zadania; ,Polska wotowina na
polskim stole” miaty na celu promocje hodowli bydta ras migsnych oraz promocje spozycia
wotowiny kulinarnej.

Za posrednictwem wystaw i targéw, skupiajacych w jednym miejscu rézne rasy bydta
migsnego, zwiedzajgcy mieli mozliwos¢ zapoznania sie z ich réznorodnoscig, specyfika,
wymaganiami, mozliwosciami produkeyjnymi. Udziat w wystawach i targach przyczynit sie do
wymiany doswiadczeri oraz poszerzenia wiedzy hodowcdw, zaréwno w zakresie hodowli bydta
migsnego jak rdwniez organizacji gospodarstw specjalizujgcych sie w tego rodzaju hodowli i
produkcji.

Wystawy to doskonate miejsce bezposrednich spotkan hodowcdw, producentdw,
ekspertow oraz potencjalnych hodowcdw bydta miesnego a takie konsumentéw wotowiny.
Podczas tegorocznych wystaw i targéw nie brakowato oséb zainteresowanych tematyka bydta
ras migsnych, jak réwniez amatorow wotowiny kulinarnej pochodzacej wtasnie z takich ras.
Towarzyszacy wystawie pokaz grillowania uswiadamiat, ze przygotowanie smacznych potraw
z wotowiny nie jest trudne i czasochtonne, jak niektérzy uwazaja. Zas dobrej jakosci wotowina,
uprzednio sezonowana, nawet poddana krétkiej obrébce termicznej zapewnia wyémienity
smak i kruchos¢ przygotowanych dan. Osoby degustujace potwierdzaty wyjatkowy smak
serwowanych potraw.
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Celem podjetych dziatari byto upowszechnienie wiedzy z zakresu chowu i hodowli
bydfa migsnego, przyczynienie sie¢ do wzrostu ilosci pogtowia bydta ras miesnych w kraju,
a takze zachgcenie konsumentéw do nabywania i spozywania dobrej, pochodzacej z naszych
polskich stad, wotowiny kulinarnej w mysl tytutu zadania: polska wotowina na polskim stole.

13. PRAWDZIWEJ WOLOWINY SMAK

OCENA ZADANIA

Celem zadania bylo ,pokazanie” osobom degustujgcym waloréw smakowych
wotowiny kulinarnej pochodzgcej z ras miesnych. Pokaz przygotowywania, w tym grillowania
potraw miat uswiadomi¢ obserwatorom, ze jej przygotowanie nie jest ani trudne ani
dtugotrwate. Dobrej jakosci wotowina, uprzednio sezonowana nawet poddana krétkiej
obrobce termicznej zapewnia wysmienity smak i kruchosé przygotowanych dan. Wielokrotnie
spotykalismy sie z opinig osdb degustujacych, Ze serwowana wotowina smakuje wybornie.
Dodatkowym, pewnego rodzaju odkryciem dla niektérych byta informacja, ze wotowina, ktéra
jest podawana jest z ras typowo miesnych. Cze$¢ oséb nawet byta zainteresowana
charakterystyka ras z ktérych wotowing degustuja. Zatem zadanie spetnito réwniez funkcje
edukacyjng. Ostatecznym celem prowadzonych dziatari byto zachecenie konsumentéw do
nabywania i spozywania wotowiny kulinarnej a tym samym wzrost jej spozycia.

Termin przeprowadzonej degustacji w Warszawie zbiegt sie z czasem Swiatowych Dni
Mtodziezy w Polsce. Tym samym na stoisku informacyjno — promocyjnym Zwigzku czesto
goscili mfodzi ludzie réwniez z innych krajéw, czestujac sie serwowanymi daniami. Degustacja
w Gdansku byta przeprowadzona podczas odbywajgcego sie tam co roku Jarmarku Sw.
Dominika, przyciggajgcego rzesze zwiedzajgcych. Spodziewajac sie réwniez, ze czeéé oséb
odwiedzajgcych stoisko informacyjno — promocyjne Zwiazku beda stanowili turysci z zagranicy
(goszczacy w Polsce) przygotowane zostaty ulotki informujgce o prowadzonym zadaniu
rowniez w jgzyku angielskim. Goscie z zagranicy byli pozytywnie zaskoczeni prowadzonymi w
Polsce dziataniami promocyjnymi.

Wszystkie dziatania realizowane w ramach zadania mialy zwrécié uwage
konsumentdéw, szczegblnie oséb mtodych — (jako osdb juz decydujacych lub ktére wkrétce
bedg decydowaly o rodzaju zakupdéw spozywczych) na walory jakoiciowe, smakowe,
prozdrowotne wofowiny kulinarnej - produkowanej u nas w kraju oraz zacheci¢ do czestszego
siegania po wotowing, tym samym przyczynic sie do wzrostu jej spozycia.

POLSKIE ZRZESZENIE PRODUCENTOW BYDtA MIESNEGO

14. 1l FORUM SEKTORA WOtOWINY
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OCENA ZADANIA

Cele dziatania zostaty osiggniete. Udato sie w jednym miejscu zgromadzi¢ kluczowych
przedstawicieli taricucha produkcji wotowiny w Polsce i przeprowadzi¢ dyskusje na temat
sytuacji rynku wotowego w skali krajowej oraz globalnej. Poruszone problemy zainicjowaty
rozmowg dotyczacg wspolnego wypracowania dtugofalowej strategii dla sektora wotowego w
Polsce. Kolejnym etapem bedzie wspotpraca w ramach grupy roboczej nad opracowaniem
tresci strategii. Na podstawie dyskusji i wyktadow przygotowano podsumowanie Il Forum
Sektora Wotowiny w formie szczegdtowego raportu.

15. BUKACIARNIA 2016

OCENA ZADANIA

Przez caty etap realizacji zadania prowadzono biezacg administracje portalu,
polegajacg na biezagcym aktualizowaniu treéci zamieszczanych na portalu, moderowaniu
prowadzonych dyskusji, aktualizacji ogloszen, zamieszczanych na stronie oraz biezgcej kontroli
notowan zamieszczanych na portalu.

Dziatania polegaty réwniez na reprezentowaniu portalu podczas targdw rolniczych oraz
szerzeniu informacji na temat mozliwosci jakie portal za sobg niesie.

W ramach projektu opracowano réwniez szereg artykutéw naukowych majgcych na
celu propagowanie wiedzy wsrdd producentow bydta migsnego aby poprawi¢ ekonomike
produkcji zywca wolowego oraz jg popularyzowac.

Artykuty pozwolity hodowcom i producentom bydla na uzyskanie fachowych
informacji, dostosowanych do ich sektora i potrzeb. Dostep do bezptatnych porad jest
szczegoblnie wainy dla mfodych producentdw zywca wotowego oraz osob, ktdre rozpoczynaja
prace w tym sektorze produkcji.

Podejmowane dziatania zostaly wykonane zgodnie z wczesniej zatozonym
harmonogramem i wptywajg na zawigzywanie sie silnie dziatajacej spotecznosci producentéw
zywca wofowego i hodowcow bydta miesnego.

OCENA ZADANIA

Wszystkie dziatania zostaty wykonane rzetelnie zgodnie z harmonogramem rzeczowo-

finansowym.
Wydanie polskiej wersji katalogu Standardy Miesa Wotowego, adaptacji standardéw
EKG/ONZ stanowi istotny krok w kierunku poprawy marketingu i budowy wizerunku polskiego
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sektora wotowiny. Stopniowe wdrazanie globalnego systemu kodowania elementdéw
handlowych utatwi komunikacje stron transakcji zaréwno wewnatrz kraju jak w handlu
miedzynarodowym.

Katalog ,Standardy Migsa Wotowego" ISBN 978-83-943857-0-5 stanowi petne i uniwersalne
kompendium wiedzy w zakresie standardéw produkcyjnych wysokiej jakosci miesa wotowego.
Jest rezultatem efektywnej wspdtpracy przedstawicieli gospodarki z przedstawicielami $wiata

nauki.

W wyniku tej wspotpracy powstata praktyczna publikacja naukowa opisujaca zaréwno polskie
jak i $wiatowe trendy w produkcji wotowiny. Opisuje najwazniejsze systemy produkcyjne,
globalny sposob kodowania elementéw handlowych, a takie prezentuje pierwszy polski
standard dla elementéw handlowych migsa wotowego opracowany na podstawie
miedzynarodowego globalnego standardu EKG/ONZ (UNECE) wydanego przez Europejska
Komisje Gospodarczg Organizacji Narodéw Zjednoczonych w Genewie.

W prace nad powstaniem monografii zaangazowanych byto tacznie 49 oso6b reprezentujgcych
5 organizacji branzowych, 6 uczelni wyiszych i instytutéw naukowych, 8 przedsiebiorstw i
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi (MRiRW) oraz Gtéwny Inspektorat Jakosci Artykutdw
Rolno Spozywczych (GIJHARS).

Juz na etapie przygotowywania | wydania publikacji monografii zostaty powszechnie
wykorzystane przez technologéw przemysku migsnego, handlowcdw zajmujgcych sie
marketingiem miesa wotowego oraz nauczycieli akademickich. To dowodzi zaréwno na
wartosc naukowa, ale przede wszystkim praktyczng przedstawionej publikacji.

17. KULINARNA PODROZ DOOKOLA SWIATA Z POLSKA WOLOWINA

OCENA ZADANIA

Dzigki realizacji zadania udato sie osiggnac zamierzone cele takie jak:

° Ksztaftowanie dobrego wizerunku polskiej wotowiny wysokiej jakosci w oczach opinii
miedzynarodowej.

° Zbudowanie swiadomosci, czym jest polska wotowina kulinarna wysokiej jakosci,
istnienia w Polsce systemu jakosci w produkcji wotowiny gwarantujgcego najwyisza jakosé
miesa Quality Meat Program.

. Zaprezentowanie, ze polska wotowina wysokiej jakosci doskonale sprawdzi sie we
wszystkich kuchniach swiata oraz w kazdej metodzie przygotowania. Wybrane zostaty réine
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elementy wofowe zeby pokazaé, ze nawet mniej popularne elementy sg bardzo delikatne,
kruche i soczyste.

o Przekazanie haset, ktére powinny kojarzy¢ sie z polska wotowing wysokiej jakosci:
~Chow w zgodzie naturg”, ,polskie zielone taki i czyste Srodowisko”, ,mtode bydto”,
»5ezonowanie miegsa”, ,w 100% kontrolowany proces produkcji”, ,nowoczesne zakfady”,
»selekcjonowanie miesa”, ,dobra genetyka” itd.

18. POLSKA WOLOWINA - WOLOWINA Z PRZYSZEOSCIA

OCENA ZADANIA

Zadanie zrealizowano zgodnie z przyjetymi zatozeniami. Do bardzo duzej grupy
odbiorcow dotarty informacje o systemie jakosci QMP. W przypadku producentéw rolnych
odnotowali$my znaczacy wzrost zainteresowania certyfikacjg w systemie QMP oraz mozliwa
dzieki temu do uzyskania wiekszg dochodowos$¢ produkcji. Duzym zainteresowaniem cieszyto
sig bydfo krzyzdwkowe prezentowane podczas wystaw, dotyczy to gféwnie gospodarstw,
ktore ze wzgledu na skomplikowang sytuacje na rynku zmuszone sg do ograniczenia badz
catkowitej rezygnacji z produkcji mleka. Dla tych producentéw krzyzowanie towarowe staje
sie mozliwoscig wykorzystania swoich stad podstawowych do produkcji bydta opasowego.

Mozliwos¢ sprébowania podczas degustacji dan z wotowiny przygotowywanych na
rézne sposoby byta dla aktualnych oraz potencjalnych konsumentéw okazja do przekonania
sig jak istotnym elementem jest jakos$¢ miesa wotowego, w tym kruchos¢ oraz delikatno$é
charakteryzujgce wotowing wyprodukowang w systemie QMP. Mamy dzigki temu nadzieje na
znaczny wzrost zainteresowania woftowing wyprodukowang wg standardéw systemu QMP.

19. PROMOCJA POLSKIE] WOLOWINY PODCZAS MISJI WYSOKIEGO SZCZEBLA
KOMISARZA PHILA HOGANA

OCENA ZADANIA

Udziat polskiego przedstawiciela sektora wotowiny w misji wysokiego szczebla
Komisarza Hogana przyczynit sig do podniesienia rangi otwarcia rynku wotowiny podczas tej
wizyty. W zwiazku z wizyta nastapito zwrdcenie uwagi polskich wtadz na problem otwarcia
chifnskiego rynku wotowiny.

Misja umozliwita promocje polskiej wotowiny w Chinach, co z kolei moze przyczynic sie
do szybszego otwarcia rynku chiriskiego na polskg wotowine poprzez oddziatywanie
uczestnikow chinskiego rynku wotowiny.
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20. PROMOCIA WOLOWINY W INTERNECIE WWW.KOCHAMWOLOWINE.PL

OCENA ZADANIA

Gtéwnym zadaniem dziatan byta popularyzacja wérdd konsumentdw i profesjonalistow
certyfikowanej wotowiny QMP poprzez prowadzenie serwisu www.kochamwolowine.pl, za
pomocg reklamy w Internecie oraz obstuga administracyjna portalu poswieconego
certyfikowanej wotowinie wysokiej jakosci QMP (Quality Meat Program).

Portal stanowi wazne Zrddfo informacji na temat certyfikowanej wotowiny kulinarnej
zarowno dla gastronomii jak i dla klientéw indywidualnych.

21. PROMOCIJA W PUNKTACH SPRZEDAZY WOLOWINA WYSOKIEJ JAKOSCI QMP

OCENA ZADANIA

Gtéwnym celem byta edukacja oséb odpowiedzialnych za kreowanie opinii
w spofeczenstwie oraz dalsze promowanie wotowiny kulinarnej wysokiej jakosci wsrdd
polskich konsumentéw. Zrealizowane degustacje zostaly bardzo dobrze przyjete
w Srodowisku zardwno dystrybutordw, jak i konsumentow. Potrawy przyrzadzane podczas
wspomnianych degustacji wywieraty na konsumentach bardzo pozytywne wrazenia.
Konsumenci rozsmakowywali sie w daniach opartych na certyfikowanej wotowinie QMP.
Mitosnicy dobrej kuchni mogli przekonac sig, ze wotowina QMP, produkowana w pierwszym
krajowym systemie jakosci, stworzonym z mysla o kulinarnym miesie wotowym, to wotowina
nadzwyczajnie smacznych mozliwosci. Jako przekaska i jako danie gtéwne, w towarzystwie
dodatkow czy sauté — jest zawsze naturalnie krucha, miekka i soczysta. Akcje promocyjne
cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem. Drugi etap zadania dat mozliwos¢ przedstawienia
osobom sprzedajgcym mieso wotowine QMP jako ciekawy i doskonaty produkt do sprzedazy.
Dzieki materiatom promocyjnym i szkoleniom uczestnicy przekonali sie, ze wystarczy
wykorzystaé¢ surowiec o gwarantowanej jakosci, aby szybko i prosto osiggnaé¢ zadowolenie
klientow.

W ramach drugiego etapu udafo sie uswiadomic¢ kolejnych przedstawicieli grupy
opiniotworczej jakie sg walory wotowiny wysokiej jakosci QMP, jak jg przygotowad i skad sie
bierze powtarzalna jako$¢ miesa wotowego z certyfikatem QMP.
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OCENA ZADANIA

Gtownym celem warsztatu byta edukacja oséb odpowiedzialnych za kreowanie opinii
w spofeczenstwie. Wotowina kulinarna wysokiej jakosci nie jest dobrze znana przez polskiego
konsumenta dlatego tak wazne sg dziatania edukacyjne. Te dziatania najlepiej zacza¢ od osdb,
ktore kreujg opinie w dziedzinie czyli wsrod dziennikarzy oraz blogerdw branzowych. Wazne
aby te osoby posiadaty solidne podstawy merytoryczne, ktérych nauczg sie od ekspertéw.
Dzieki temu nie beda powstawaty opinie oparte na mitach i ideologiach. Warsztaty daty
mozliwos¢ przedstawienia dziennikarzom, wotowiny QMP jako ciekawego idoskonatego
materiatu do eksperymentowania w kuchni. Poprzez angazujacg forme i praktyczne zajecia
osmielity tych, ktorzy mysleli, ze wotowina jest trudna w przygotowaniu. Uczestnicy przekonali
sie na wtasnym przyktadzie, ze wystarczy wykorzysta¢ surowiec o gwarantowanej jakosci, a
szybko i prosto osiggng¢ mozna sukces kulinarny.

W ramach warsztatu udato sie uswiadomié¢ kolejnych przedstawicieli grupy
opiniotworczej jakie sg walory wotowiny wysokiej jakosci QMP, jak jg przygotowac i skad sie
bierze jako$¢ miesa wotowego.

23. WZMOCNIENIE MOCY MARKETINGOWYCH W SEKTORZE WOtOWINY POPRZEZ
DOBROWOLNE STANDARDY ROZBIORU, BEZPIECZENSTWA | HIGIENY

OCENA ZADANIA

Zdobyta wiedza i doswiadczenie polskiego eksperta na temat oceny jakosci miesa
wotowego na podstawie marmurkowatosci, barwy miesa i ttuszczu oraz na temat
standaryzacji z zakresu poprawy jakosci trwatosci produkt w celu zdefiniowania punktow
krytycznych przyczyni sie do poprawy jakosci miesa wolowego oraz jego przetwordw oraz do
wzrostu spozycia miesa wotowego.

Istotnym elementem realizacji projektu byto szkolenie pracownikéw polskich zaktadow
miesnych przez eksperta. W ramach szkolenia pracownicy poznali jak prowadzone sg prace w
Polsce z zakresu poprawy jakosci kansumenckiej migesa wotowego.

24, WZMOCNIENIE MOCY MARKETINGOWYCH W SEKTORZE WOLOWINY POPRZEZ
DOBROWOLNE STANDARDY ROZBIORU, BEZPIECZENSTWA | HIGIENY — CZESC Il

OCENA ZADANIA

W dniu 08. kwietnia 2016 r. powotano zesp6t ds. standaryzacji elementéw handlowych
miesa wofowego, ktéry podczas czterech spotkan pracowat nad standardami elementdw
handlowych oraz wypracowat stanowisko dla delegatow Polski na 25. Sesje Sekcji Branzowej
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ds. standaryzacji Miesa Grupy Roboczej EKG/ONZ ds. Norm Jakosciowych dla Produktéw
Rolnych odbywajacej sie w 2016 roku w Genewie.

Spotkania zespotu ds. standaryzacji elementéw handlowych miesa wotowego odbyty
sie w nastepujacych terminach: 14 kwietnia 2016 r., 14. lipca 2016 r., 22. sierpnia 2016 r. 16.
wrzesdnia 2016 r.

W dniu 22. sierpnia 2016 r. zespdt ds. standaryzacji elementéw handlowych miesa
wofowego wypracowat stanowisko dla delegatéw Polski na 25. Sesje Sekcji Branzowej ds.
standaryzacji Miesa Grupy Roboczej EKG/ONZ ds. Norm Jakosciowych dla Produktéw Rolnych
(WP. 7) odbywajgcej sie w 2016 roku w Genewie.

W dniu 22. sierpnia 2016 r. zespot ds. standaryzacji elementéw handlowych miesa
wotowego opracowat ttumaczenia (z jezyka angielskiego na jezyk polski) specyfikacji opisow
elementéw handlowych. Zespét w w/w tlumaczeniach zastosowat specjalistyczny jezyk
techniczny. Opracowany wykaz zostanie wykorzystany w |l etapie realizacji zadania.

Zadania zostaty wykonane zgodnie z zatozonym harmonogramem dziatan.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez okoto 6.000 osob i cieszyto sie duzym
powodzeniem wsrod odwiedzajacych teren ogroddéw Kancelarii Prezesa Rady Ministrow. Akcja
promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentdw dotyczacych waloréow
smakowych i zdrowotnych miesa wotowego i baraniego oraz ich przetworéw. Dzieki
wybranym metodom promocyjnym i dziataniom, konsumenci zostali zacheceni do czestszego
wykorzystywania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny i baraniny oraz ich
przetwordw, a co tym samym pozwoli na wzrostu popytu na te rodzaje migsa i ich wyrobow.

26. MIESNA ARENA

OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 5 tys. osob oraz szeroki rozgtos
medialny, skuteczng kampanie informacyjng i reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych oraz pozytywne reakcje na zaproponowany program artystyczny i atrakcje

ja Zarzadzajaca Funduszem Promocii Miesa Wolowego 15/20



kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano ponad 14 000 porcji
(z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na uznanie w $rodowisku

27.  SWIETOMIES POLSKI 2016

OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 16-17 tys. oséb oraz szeroki rozgtos
medialny, skuteczng kampanie informacyjng i reklamowg oraz pozytywne reakcje na
zaproponowany program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas
ktérych wydano okoto 40 000 porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a
takze na uznanie w $rodowisku producentow, przetwércow migsa i hodowcow, nalez uznaé
impreze Swietomies Polski 2016 za udana.

Organizatorzy widzg potrzebe doskonalenia takiego witasnie sposobu promocji
i dotarcia do tzw. szerokiego odbiorcy.

OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 5 tys. osob oraz bardzo dobre oceny
w przekazach prasowych jak i pozytywne reakcje na zaproponowany program artystyczny
i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano ponad 8 500 porcji (z
uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na uznanie w Srodowisku
producentéw, przetwdrcodw miesa i hodowcow, nalez uznac imprezg ,Uczta u Neptuna. Migso
z Pomorza” za udana.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci konsumentow
dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych migsa wotowego i wieprzowego oraz ich
przetworéw. Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali
zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych tych rodzajow
miesa oraz ich przetwordw a co tym samym pozwoli na wzrost ich popytu.

Organizatorzy widza zatem potrzebe doskonalenia takiego wiasnie sposobu promocji i
dotarcia do tzw. szerokiego odbiorcy.

29. UDZIAt W DOZYNKACH
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OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 3 000 osob i cieszyto sie duizym
powodzeniem wsrod odwiedzajgcych teren Centralnego Osrodka Sportu w Spale.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci konsumentow
dotyczacych walorow smakowych i zdrowotnych miesa wotowego oraz baraniego. Dzieki
wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego
wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny oraz baraniny a co tym samym
pozwoli na wzrost popytu na te rodzaje miesa.

30. WIELKANOC — MIESNE SWIETA — POLSKA TRADYCIJA 2016

OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje oraz szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie
informacyjnag, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych, szeroki zasieg informacji
radiowych i prasowych (20 - 30 tys. odbiorcéw) oraz pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne,
podczas ktérych wydano 12 tysiecy porcji, nalezy uznaé akcje promocyjna , Wielkanoc —
Miesne Swieta — Polska Tradycja 2016” za udang.

Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego sposobu promocji i dotarcia
do szerokiego grona odbiorcow.

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO

31. POLSKA WIEPRZOWINA | WOLOWINA

OCENA ZADANIA

Z oferty wystawienniczej podczas tegorocznych Miedzynarodowych Targdow
Spozywczych SIAL PARIS skorzystato 7 020 wystawcow, w tym az 85% miedzynarodowych, ze
109 krajow. Z Polski udziat wzigto 160 firm reprezentujgcych branze spozywczg, w tym wielu
statych wystawcow, a co wazne wzrosfa rowniez ilosc firm biorgcych udziat po raz pierwszy.
Liczba odwiedzajgcych wyniosta 155 700 gosci ze 194 krajow, w tym 70% przybyto z zagranicy.
Targom towarzyszyto 250 imprez i wydarzen ,,okoto-targowych”, ktore zgromadzity 125 gosci
oficjalnych z zagranicy (70 ambasadordéw, 16 ministrow). Targi obstugiwato 2 685 dziennikarzy
z 45 krajow.
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SIAL PARIS odgrywa wazng role w obliczu powaznych wyzwan rynkowych i zwiekszenia
dynamiki przemystu spozywczego na poziomie migdzynarodowym poprzez zaproszenie do
udziatu w imprezach targowych wielu dygnitarzy, cztonkéw rzadu, ministrow, politykow
i naukowcdw, aby wspdlnie zastanowic sie nad przysztoscig sektora spozywczego i otwierajac
tym samym debate wokét kluczowych tematdw, takich jak przysztosc sektora na swiecie.
Bogata oferta wystawiennicza, prezentowane innowacje oraz program towarzyszacy
potwierdzity, iz targi SIAL PARIS to wiodgca miedzynarodowa platforma informacyjna
i biznesowa dla branzy spozywczej.

Na powierzchni wystawiennicze] mieszczacej sie w 6 ogromnych halach
zaprezentowane zostaty najnowsze produkty, koncepcje i tematy, ktore spotkaty sie z duzym
zainteresowaniem gosci targowych, za$ wydarzenia towarzyszace przyblizyty uczestnikom
aktualne trendy panujace w branzy oraz zachecity do bezposrednich kontaktow biznesowych.

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

32. DZIEN DZIECKA W OGRODACH PREZESA RADY MINISTROW II

OCENA ZADANIA

Dziatania zrealizowane w ramach zadania cieszyty sie ogromnym zainteresowaniem
zaréwno wsrod dzieci, jak i dorostych. Poprzez gadiety rozdawane na stoiku, utrwalone
zostaty dziatania promocyjno-informacyjne wsrdd grupy docelowej zadania. Poprzez projekt
przyczyniliémy sie do ugruntowania wiedzy wérdd rodzin oraz ich dzieci, ktére zaprocentuja
zmiang nawykow zywieniowych, zwiekszajac spozycie migsa wotowego w podstawowej
komérce spotecznej. Ponadto warsztaty kulinarne dla dzieci byty inspiracjg dla nich
i rodzicéw do przygotowywania zdrowych i petnowartosciowych positkdw na bazie
wotowiny, a przygotowywane mieso stato sie dla wielu odwiedzajacych inspiracja do
korzystania z tej formy podawania migsa w domu.

33. MIESO Z POLSKI - PROMOCIJA NA TARGACH POLAGRA FOOD

OCENA ZADANIA

Organizacja wspdlnego stoiska zrzeszajacego branze miesa byta mocnym $rodkiem
prezentacji potencjatu, jakim dysponuje polski przemyst. Wystawa postuzyta firmom
podtrzymaniu relacji handlowych ze swoimi kontrahentami oraz nawigzania nowych
kontraktéw handlowych miedzy zaréwno polskich klientow, jak i zagranicznymi
przedstawicieli (kupcami), ktérzy byli gos¢mi targéw. Udziat przedstawicieli branzy miesnej
w targach Polagra Food byto doskonatg okazja do wymiany informacji, zapoznaniem sig
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z szerokim asortymentem réznorodnych produktéw oraz zainteresowania producentow
ulepszeniem oraz wdrozeniem nowych technologii w swoich zaktadach migsnych.

34. POLSKIE MIESO - AMBROZJA SMAKU - PROMOCIA MIESA CZERWONEGO

OCENA ZADANIA

Zamyst wydarzenia zostat osiggniety poprzez zgromadzenie przedstawicieli placowek
dyplomatycznych waznych dla polskiego eksportu migsa wotowego krajéw. Spotkanie to
stworzyto oprawe do bezposrednich rozmdw z przedstawicielami branzy migsnej oraz szefami
placowek dyplomatycznych, co zaowocowato nawigzaniem relacji dyplomatycznych, a
posrednio réwniez promocjg migsa. Spotkanie pozwolifo nawigza¢ i umocni¢ kontakty
dyplomatyczne branzy miesnej z Ambasadorami pochodzacych z krajow znaczacych dla
polskiego eksportu migsa krajow. Wydarzenie to bylo rdwniez doskonaty okazjg do
bezposredniej wymiany zdan na biezace kwestie dotyczgce sytuacji gospodarczej,
ekonomicznej danych krajow, ale przede wszystkim sytuacji na rynku migesa w Polsce.

Wydarzenie to przystuzyto sie do promocji polskiego miesa wotowego na arenie
miedzynarodowej.

35. SKtADKA CZtONKOWSKA UECBV

OCENA ZADANIA

Przynalezno$¢ Zwigzku Polskie Mieso do organizacji UECBV przynosi wymierne
rezultaty — umozliwia otrzymywanie na biezgco informacji dotyczacych procesu legislacyjnego
w UE, dajac przy tym mozliwos¢ uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa.
Udostepnione sg nam takze dane statystyczne i analizy rynku migsa wotowego oraz ich
przetworéw - zarédwno unijnego, jak i $wiatowego. Cztonkostwo w UECBV pozwala
uczestniczy¢ w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji
Parlamentu Unii Europejskiej, co daje Zwigzkowi Polskie Migso mozliwos¢ zabezpieczenia
interesdw producentdéw i przetwdrcow miesa wotowego lobbowania na rzecz polskiej branzy
miesnej z wykorzystaniem struktur i kanatéw wspétpracy UECBV.

Dzieki szerokiemu zasiegowi dziatania Zwigzku Polskie Migso z naszego cztonkostwa w
UECBV korzysta cata branza miesna. Biezgce informacje s3 kierowane do wszystkich polskich
organizacji branzowych. Materialy publikowane sg rowniez na bezptatnym serwisie
www.polskie-mieso.pl oraz magazynie POLSKIE MIESO. Magazyn ten kierowany jest do
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wiekszoséci zaktadow miesnych w Polsce. Dzieki przynaleznosci Zwigzku Polskie Mieso do
UECBV umotzliwia nawigzanie trwatych relacji, dzigki ktérym reprezentacja polska jest obecna
na szczeblu europejskiego branzy miesnej.

36. SZLAKIEM POLSKIEGO MIESA WOtOWEGO

OCENA ZADANIA

,,Szlakiem Polskiego Miesa” miat za zadanie przekazanie rzetelnych informacji na
temat, jakosci i waloréw odzywczych oraz smakowych miesa wotowego oraz ukazania
wysokich standardéw hodowli bydta miesnego. Dziennikarze wystuchali wyktadu na temat:
wartosci dietetycznych miesa wotowego, przygotowanego przez doswiadczonego dietetyka,
jakosci polskiego migsa wotowego i trendéw w konsumpcji tego migsa wygtoszonego przez
dziekan Wydziatu Nauk o izywieniu Cztowieka — SGGW oraz polskich, europejskich
i Swiatowych trendach w produkcji i konsumpcji migsa wotowego zaprezentowanych przez
prezesa Zwigzku Polskie Mieso — Witolda Choiriskiego. Ponadto, podczas wizyty w hodowli
Hereford, wiasciciel stada przyblizyt dziennikarzom sposoby hodowli bydta miesnego
w Polsce. Dzieki licznym degustacjom, dziennikarze zasmakowali w polskiej wofowinie,
a doswiadczenie to pokazato, ie niejednokrotnie polska wotowina byfa im nieznana
i niedoceniana. Liczne pokazy kulinarne, porady oraz przepisy przygotowane przez
doswiadczonego szefa kuchni, staty sie inspiracjg i Zrodtem wiedzy dla przedstawicieli mediow,
szczegolnie kulinarnych i poradnikowych, co w pozytywny sposéb przektada sie na wiedze w
przygotowaniu miesa wotowego wsrdd polskich konsumentéw, poniewaz wiedza i tradycja
przygotowania tego rodzaju migsa w Polsce jest dos¢ niewielka.

Dzieki bezposrednim staraniom Zwiazku Polskie Mieso udato sie zebra€ liczng grupe
reprezentatywng opiniotwdrczych mediow ogdlnopolskich.

Realizacja spotkania z dziennikarzami w formie STUDY TOUR, miata na celu nawigzanie
trwatych kontaktéw z przedstawicielami grupy opiniotworczej (media), ktéra bedzie
przynosita korzysci dla branzy w postaci rzetelnych informacji i przekazow medialnych.

Przedstawicielom medidw zostat zaprezentowany w rzetelny sposdb caty fancuch
produkcji polskiej wotowiny. Dzieki STUDY TOUR wzrost poziom wiarygodnosci materiatow
publikowanych na temat polskiej branzy migsnej. Wykreowanie pozytywnego wizerunku
miesa wofowego oraz ukazanie wysokich standardéw jego produkcji realizowanych na
wszystkich etapach procesu produkcyjnego, przyczynito sie do wtasciwego postrzegania migsa
wotowego pochodzenia polskiego, co posrednio przyczyni¢ sig moze do wzrostu konsumpcji
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tego miesa wsrdd polskich konsumentow.



