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Zaproszenie do sktadania ofert
znak sprawy: BK-V.0607.42.2025

Zamawiajacy - Ministerstwo Sprawiedliwosci zwraca sie z uprzejma proshg o przedstawienie w terminie do dnia
12 sierpnia 2025 roku do godziny 15:00 kompleksowe]j oferty cenowej obejmujgcej ponizszy przedmiot zamowienia.

1. Tryb udzielenia zaméwienia

Postepowanie o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzone zgodnie z art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 roku — Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 2019, t.j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1320), ktérego
wartos¢ nie przekracza kwoty 130 000 zt netto.

Zamowienie jest prowadzone na podstawie § 12 Regulaminu udzielania zamoéwien publicznych oraz obiegu
dokumentacji zwigzanej z umowami cywilnoprawnymi zawieranymi w Ministerstwie Sprawiedliwosci stanowigcego
zatgcznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 1/21/BF Dyrektora Generalnego Ministerstwa Sprawiedliwosci z 13 stycznia 2021 roku
w sprawie regulaminu udzielania zamodwien publicznych oraz obiegu dokumentacji zwigzanej z umowami
cywilnoprawnymi zawieranymi w Ministerstwie Sprawiedliwosci (w brzmieniu aktualnym).

2. Opis przedmiotu zamowienia
1) Przedmiotem zamdwienia jest ustuga przeprowadzenia kampanii reklamowej (promocyjnej) Funduszu
Sprawiedliwosci — Funduszu Pomocy Pokrzywdzonym i Pomocy Postpenitencjarnej (dalej: ,,Funduszu
Sprawiedliwosci” lub ,Funduszu”) promujgcej nowe konkursy ofert ogtaszane przez Dysponenta Funduszu
oraz zachecajgcej organizacje pozarzgdowe do wziecia w nich udziatu poprzez:
a) opracowanie szczegotowej tresé kampanii,
b) wyprodukowanie materiatéw promocyjnych gotowych do publikacji
c) opublikowanie wyprodukowanych materiatéw promocyjnych wedtug opracowanego we wspodtpracy z
Zamawiajacym planu mediowego, w zakupionych przez siebie (Wykonawce) mediach.
2) Zamodwienie bedzie realizowane w terminach wynikajgcych z ogtoszenia konkurséw:
a. na prowadzenie osrodkéw pomocy pokrzywdzonym, planowanego do otwarcia na przetom sierpnia i
wrzesnia 2025 roku, i trwajgcego 60 dni;
b. konkursu na prowadzenie o$rodkdw pomocy postpenitencjarnej, planowanego do otwarcia na wrzesien
2025 roku, i trwajgcego 60 dni.
Terminy te moga ulec zmianie.
3) Szczegdty, co do realizacji przedmiotu zamodwienia okresla zatacznik nr 1 do Zaproszenia — Szczegétowy Opis
Zamowienia wraz z Branding Briefem.

3. Podstawowe wymagania co do Wykonawcy:

1) O udzielenie zamdwienia publicznego mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki dotyczace
zdolnosci technicznej lub zawodowej.

2) Wykonawca spetni warunek jezeli wykaze, ze w okresie ostatnich 5 (pieciu) lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie — wykonat co najmniej 2
(dwie) ustugi prowadzenia kompleksowej kampanii reklamowej w internecie, obejmujace zaréwno tworzenie
tresci (kreacji), jak i produkowanie materiatéw reklamowych do emisji oraz planowanie i zakup mediéw, a
wartos¢ kazdej z tych ustug byta nie mniejsza niz 25 000 zt (dwadziescia piec tysiecy ztotych) brutto.



3)

Zamawiajacy uzna warunek za spetniony na podstawie o$wiadczenia ztozonego przez Wykonawce na etapie
sktadania ofert w postaci Wykazu ustug, ktérego wzér stanowi zatgcznik nr 3 do Zaproszenia.

Wykluczenia z postepowania:

O udzielenie zamdwienia moga ubiega¢ sie Wykonawcy, ktdérzy nie podlegajg wykluczeniu. Wyklucza sie

Wykonawce wobec, ktérego zachodzg podstawy wykluczenia:

1)

2)

3)

4)
5)

6)

bedacego osobg fizyczng, ktdérego prawomocnie skazano za przestepstwo:

udziatu w zorganizowanej grupie przestepczej albo zwigzku majgcym na celu popetnienie przestepstwa lub
przestepstwa skarbowego, o ktérym mowa w art. 258 Kodeksu karnego,

handlu ludZmi, o ktérym mowa w art. 189a Kodeksu karnego,

o ktérym mowa w artykutach od 228 do 2304, art. 250a Kodeksu karnego, w artykutach od 46 do 48 ustawy z
dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie (Dziennik Ustaw z 2020 r. poz. 1133 oraz z 2021 r. poz. 2054) lub w artykule
54 ust. od 1 do 4 ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekdéw, Srodkéw spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobéw medycznych (Dziennik Ustaw z 2021 r. poz. 523, 1292, 1559 i
2054),

finansowania przestepstwa o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w artykule 165a Kodeksu karnego,
lub przestepstwo udaremniania lub utrudniania stwierdzenia przestepnego pochodzenia pieniedzy lub
ukrywania ich pochodzenia, o ktérym mowa w art. 299 Kodeksu karnego,

o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w artykule 115 paragraf 20 Kodeksu karnego, lub majace na
celu popetnienie tego przestepstwa,

powierzenia wykonywania pracy matoletniemu cudzoziemcowi, o ktérym mowa w artykule 9 ust. 2 ustawy z
dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew
przepisom na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (Dziennik Ustaw poz. 769),

przeciwko obrotowi gospodarczemu, o ktérych mowa w artykutach od 296 do 307 Kodeksu karnego,
przestepstwo oszustwa, o ktéorym mowa w artykule 286 Kodeksu karnego, przestepstwo przeciwko
wiarygodnosci dokumentow, o ktérych mowa w artykutach od 270 do 277d Kodeksu karnego, lub
przestepstwo skarbowe,

o ktérym mowa w artykule 9 ust. 1i 3 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania
wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
lub za odpowiedni czyn zabroniony okreslony w przepisach prawa obcego;

jezeli urzedujacego cztonka jego organu zarzadzajgcego lub nadzorczego, wspdlnika spotki w spotce jawnej lub
partnerskiej albo komplementariusza w spoétce komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta
prawomocnie skazano za przestepstwo, o ktérym mowa w podpunkcie a;

wobec ktorego wydano prawomocny wyrok sgdu lub ostateczng decyzje administracyjng o zaleganiu
z uiszczeniem podatkdow, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne, chyba ze wykonawca
odpowiednio przed uptywem terminu do skfadania ofert dokonat ptatnosci naleznych podatkdéw, optat lub
sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzace
porozumienie w sprawie sptaty tych naleznosci;

wobec ktérego prawomocnie orzeczono zakaz ubiegania sie o zamowienia publiczne;

jezeli Zamawiajacy moze stwierdzié, na podstawie wiarygodnych przestanek, ze Wykonawca zawart z innymi
Wykonawcami porozumienie majgce na celu zaktdcenie konkurencji, w szczegélnosci jezeli nalezac do tej
samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentoéw,
ztozyli odrebne oferty, oferty czesciowe lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, chyba ze
wykazg, ze przygotowali te oferty lub wnioski niezaleznie od siebie;

jezeli, w przypadkach, o ktérych mowa w artykule 85 ust. 1, doszto do zaktécenia konkurencji wynikajacego z
wczesniejszego zaangazowania tego Wykonawcy lub podmiotu, ktéry nalezy z Wykonawca do tej samej grupy
kapitatowe] w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentdow, chyba ze
spowodowane tym zakitdcenie konkurencji moze by¢ wyeliminowane w inny sposdb niz przez wykluczenie
Wykonawcy z udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdwienia,



7)

okreslone w artykule 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego
(Dziennik Ustaw z 2022 poz. 835) tj.:

wykonawce oraz uczestnika konkursu wymienionego w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i
rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisanego na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste
rozstrzygajacej o zastosowaniu srodka, ktdrym mowa w artykule 1 punkt 3;

wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego beneficjentem rzeczywistym w rozumieniu ustawy z dnia 1
marca 2018 r. o przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu (Dziennik Ustaw z 2022 r.
poz. 593 i 655) jest osoba wymieniona w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu
269/2014 albo wpisana na liste lub bedaca takim beneficjentem rzeczywistym od dnia 24 lutego 2022 r., o ile
zostata wpisana na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajgcej o zastosowaniu srodka,
o ktérym mowa w art. 1 pkt 3;

wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktéorego jednostkg dominujgcg w rozumieniu artykutu 3 ust. 1 punkt 37
ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dziennik Ustaw z 2021 r. poz. 217, 2105 i 2106), jest
podmiot wymieniony w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo
wpisany na liste lub bedacy taka jednostka dominujacg od dnia 24 lutego 2022 r., ile zostat wpisany na liste
na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu Srodka, o ktorym mowa w
artykule 1 punkt 3.

Opis sposobu przygotowania oferty:

1) Oferte stanowi Formularz ofertowy (wzér stanowi zatgcznik nr 2 do Zaproszenia).

2) Oferte wraz z wymaganymi zatgcznikami i oswiadczeniami skfada sie, pod rygorem niewaznosci, w formie
elektronicznej (podpisang kwalifikowanym podpisem elektronicznym) lub w postaci elektronicznej opatrzonej
podpisem zaufanym lub podpisem osobistym (dla oséb posiadajgcych dowdd elektroniczny).

3) Oferta oraz wszystkie zatgczniki muszg by¢ podpisane przez osobe/osoby upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy, zgodnie z formg reprezentacji Wykonawcy okreslong w rejestrze sagdowym lub w innym
dokumencie, wtasciwym dla danej formy organizacyjnej Wykonawcy albo przez petnomocnika Wykonawcy.
W wypadku, gdy oferta jest sktadana przez petnomocnika, Wykonawca jest zobowigzany dotgczy¢ dokument,
z ktérego wynika umocowanie osoby sktadajgcej oswiadczenie woli w imieniu Wykonawcy.

4) Ztozona oferta musi uwzglednia¢ wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem zamdéwienia. Wykonawca moze
ztozy¢ tylko jedng oferte. Cene za realizacje zamdwienia nalezy zaokragli¢ do dwéch miejsc po przecinku.

5) Oferta wraz z zatgcznikami musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim. Kazdy dokument wchodzacy w sktad oferty
lub ztozony z ofertg sporzadzany w jezyku innym niz polski musi by¢ ztozony z ttumaczeniem na jezyk polski.

6) Wykonawca ponosi wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem oferty.

Procedura:

1) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wezwania Wykonawcy do wyjasnienia tresci oferty, ztozonych
zatgcznikdw lub oswiadczen.

2) Formularz ofertowy nie podlega uzupetnieniu.

3) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do poprawienia oczywistych omytek rachunkowych i pisarskich oraz tzw.
innych omytek (na zasadzie analogii art. 223 ust. 2 ustawy Pzp).

4) Cena oferty musi obejmowac wszelkie koszty zwigzane z realizacjg niniejszego zamowienia.

5) Zamawiajgcy przewiduje rozliczenie tylko w polskich ztotych.

6) Zamawiajgcy zawrze umowe z Wykonawcg, ktorego oferta odpowiadaé¢ bedzie wszystkim wymaganiom
przedstawionym w Zaproszeniu do sktadania ofert i zostanie uznana za najkorzystniejszg w oparciu o
przedstawione kryteria oceny (zdobedzie najwiekszg liczbe punktow).

7) Zamawiajgcy moze zrezygnowac ze skorzystania ze ztozonych ofert bez podania przyczyn.

8) W przypadku braku mozliwosci realizacji zamowienia przez Wykonawce z najwyiszg liczbg punktéw
Zamawiajacy moze powierzy¢ realizacje zamdwienia drugiemu w kolejnosci Wykonawcy.

9) Wszystkie oferty, ktore nie bedg spetniaty warunkéw przedstawionych w Zaproszeniu do sktadania ofert

zostang odrzucone. Zamawiajgcy odrzuci w szczegdlnosci oferty niezgodne z prawem, ktorych tresé nie



odpowiada tresci Zaproszenia do sktadania ofert, ztozone po terminie, nie uzupetnione na wezwanie w

wyznaczonym terminie.

10) Zamawiajacy nie bedzie rozpatrywat ofert alternatywnych, niezgodnych z przedmiotem zapytania.

11) O wyborze oferty najkorzystniejszej zostang poinformowani wszyscy oferenci za posrednictwem drogi

elektronicznej.

12) Pytania mozna rowniez przesyfac¢ na skrzynke pocztowa: promocja.bk@ms.gov.pl najpdzniej do 11 sierpnia
2025rr.

Kryteria oceny ofert:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Przy dokonywaniu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie stosowac kryterium oceny ofert:

a.

m o Qoo o

Cena catkowita oferty (C) —25% = 25 pkt.

Deklarowana liczba kliknie¢ (wejs¢ na strony konkurséw) z reklam (W) — 25% - 25 pkt

Koszt za klikniecie (P) — 5% - 5 pkt

Poprawnos¢ konstrukcji grupy docelowej (T) — 15% - 15 pkt

Deklarowany zasieg kampanii w grupie docelowej liczony w Unique Users (Z) — 10% = 10 pkt.
Doswiadczenie w zakresie prowadzenia kampanii reklamowych w internecie (D) — 15% = 15 pkt.
Szczegdlne osiggniecia w zakresie prowadzenia kampanii reklamowych w internecie (N) — 5% = 5 pkt

Kryterium ,,Cena” bedzie rozpatrywane na podstawie tgcznej ceny oferty brutto w ztotych za wykonanie

przedmiotu zamowienia zaoferowanej przez Wykonawce w Formularzu ofertowym. W tym kryterium mozna

uzyska¢ maksymalnie 20 punktdw. Przyznane punkty zostang zaokrgglone do dwéch miejsc po przecinku.

Liczba punktéw w kryterium ,Cena” zostanie przyznana kazdej ztozonej i nieodrzuconej ofercie dla danej

czesci przedmiotu zamdwienia wedtug nastepujgcego wzoru:

C..
C= o x 25 pkt.
G
gdzie: Cpin - tgczna cena oferty brutto z najnizszg ceng
G - faczna cena oferty brutto ocenianej

Kryterium ,, Deklarowana liczba kliknig¢ (wejs¢ na strony konkurséw) z reklam” (W) bedzie oceniane na

podstawie deklaracji ztozonej przez Wykonawce w Formularzu ofertowym. Punkty zostang przyznane

proporcjonalnie wedtug nastepujgcego wzoru:

W = (Wo / Wmax) x 25 pkt

gdzie:

Wo — liczba kliknieé (wej$¢) zadeklarowana w ofercie ocenianej,

Wmax — najwyzsza zadeklarowana liczba kliknie¢ sposréd wszystkich ocenianych ofert.

Kryterium ,,Koszt za klikniecie” (P) zostanie obliczone jako $redni koszt za klikniecie (CPC), na podstawie

deklaracji ztozonej przez Wykonawce w Formularzu ofertowym. Ocenie podlegac bedzie oferta wedtug

wzoru:

P = (Pmin / Po) x 5 pkt

gdzie:

Pmin — najnizszy koszt za jedno klikniecie sposrdd ztozonych ofert,

Po — koszt za jedno klikniecie w ofercie oceniane;j.

Kryterium , Poprawnos¢ konstrukcji grupy docelowej” (T) bedzie oceniane na podstawie Opisu Strategii

Targetowania zawartej w ofercie.

a)

Ocena zostanie dokonana przez 3 osoby — przedstawicieli Zamawiajgcego, posiadajgce wiedze
merytoryczng w tym zakresie. Kazda z oséb oceniajgcych bedzie przyznawac punkty indywidualnie,
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7)

8)

zgodnie z opisem niniejszego kryterium, po czym zostanie wyciggnieta srednia arytmetyczna ich ocen,
ktora zostanie zaokraglona do dwdch miejsc po przecinku.
b) Ocenie podlegac beda nastepujace elementy, z zastosowaniem 6-stopniowej skali za kazde
podkryterium:
i. i. Trafno$¢ i rozwiniecie opisu grupy docelowej
— 0 pkt: grupa nieadekwatna lub przypadkowa,
— 1 pkt: grupa ogdlna, stabo zwigzana z celem,
— 2 pkt: czesciowo trafna, ale bez precyzji,
— 3 pkt: grupa zasadniczo zgodna z celem, z podstawowg argumentacja,
— 4 pkt: trafna grupa z wyraznym powigzaniem z celem kampanii,
— 5 pkt: precyzyjna, dobrze uzasadniona grupa w pefni odpowiadajaca celom i tresci
kampanii
ii. Zastosowane kryteria targetowania (wiek, lokalizacja, zainteresowania, stanowiska,
zachowania, intencje)
— 0 pkt: brak wskazanych kryteriéw targetowania lub uzyto przypadkowych, niespéjnych z
grupa z briefu
— 1 pkt: wskazano jedno ogdlne kryterium (np. lokalizacja, wiek), bez powigzania z profilem
TG
— 2 pkt: zastosowano kilka ogdlnych kryteridw (np. zainteresowania i lokalizacja),
czesciowo trafnych
— 3 pkt: zastosowano trafne kryteria (np. stanowiska, typ dziatalnosci) z odniesieniem do
platformy lub kanatu
— 4 pkt: wskazano rdézne typy kryteridow (np. zainteresowania, funkcje zawodowe,
zachowania)
— 5 pkt: spdjna i kompletna struktura targetowania: réznorodne kryteria dostosowane do
specyfiki grupy i kanatéw kampanii
iii. Bezpieczenstwo wizerunkowe (Brand safety)
— 0 pkt: brak jakiejkolwiek informacji
— 1 pkt: ogdlne hasta
— 2 pkt: wymieniono kilka standardowych wykluczen
— 3 pkt: dopasowane wykluczenia do charakteru kampanii instytucjonalnej
— 4 pkt: wskazane niechciane tematy, typy tresci i kanaty
— 5 pkt: petna i przemyslana strategia brand safety z kontrolg kontekstu, tresci i jakosci
emisji.

Kryterium ,,Deklarowany zasieg kampanii w grupie docelowej liczony w Unique Users (Z)” zostanie
ocenione na podstawie warto$ci zadeklarowanej przez Wykonawce w Formularzu ofertowym. Zasieg nalezy
okresli¢ jako szacunkowa liczbe unikalnych uzytkownikéw, do ktdérych dotrze kampania. Punkty zostang
przyznane proporcjonalnie wedtug wzoru:

Z =(Zo / Zmax) x 10 pkt

gdzie:
Zo — zadeklarowany zasieg (UU) w ofercie ocenianej,
Zmax — najwyzszy zadeklarowany zasieg sposrod wszystkich ofert.

Kryterium ,,Doswiadczenie w zakresie prowadzenia kampanii reklamowych w Internecie” (D) bedzie
oceniane na podstawie wykazu doswiadczenia Wykonawcy (wedtug wzoru Wykazu) w realizacji kampanii
internetowych (obejmujacych produkcje materiatéw reklamowych i ich emisje) z ostatnich 60 miesiecy z
budzetem nie mniejszym niz 25 000 zt brutto kazda. Punkty zostang przyznane wedtug ponizszej skali:

2 kampanie — 0 pkt

3-4 kampanie — 5 pkt



8.

10.

11.

5-6 kampanii — 10 pkt
7 i wiecej kampanii — 15 pkt

9) Kryterium ,Szczegdlne osiggniecia w zakresie prowadzenia kampanii reklamowych w Internecie” (N) zostanie
ocenione na podstawie przedstawionych przez Wykonawce udokumentowanych efektéw kampanii w postaci
nominacji do nagréd lub nagrdd branzowych Effie, KTR, Innovation, Mixx Awards, Cannes Lions i Golden Drum
w ciggu ostatnich 60 miesiecy. Punkty przyznawane beda w skali:

— brak osiggnie¢ — 0 pkt

— jedno osiggniecie w postaci nominacji lub nagrody — 1 pkt
— dwa osiggniecia w postaci nominacji lub nagrody — 2 pkt
— trzy osiggniecia w postaci nominacji lub nagrody — 3 pkt

— cztery osiggniecia w postaci nominacji lub nagrody — 4 pkt
— pie¢ lub wiecej udokumentowanych osiggnieé¢ — 5 pkt

10) Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska tacznie najwyzsza liczbe punktéow (P) wyliczong
wedtug wzoru:

P=C+W+P+T+Z+D+N

gdzie:

C - liczba punktéw w kryterium ,Cena”,

W —liczba punktéw za deklarowang liczbe kliknig¢,

P —liczba punktéw za koszt klikniecia,

T — liczba punktéw za konstrukcje grupy docelowej,

Z — liczba punktow za zasieg kampanii w grupie docelowej (UU),
D — liczba punktéow za doswiadczenie,

N — liczba punktow za szczegdlne osiggniecia.

Dodatkowe informacje:

1) Zamawiajacy zastrzega sobie nie wybranie zadnej oferty w przypadku przekroczenia ceny przeznaczonej na
ten cel.

2) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo uniewaznienia zaproszenia ofertowego bez podania przyczyny.

3) Wykonawca bedzie zobowigzany do zachowania poufnosci wszystkich informacji uzyskanych w trakcie
realizacji Zamoéwienia.

4) Wykonawca pozostaje zwigzany ofertg przez okres 30 dni od dnia, w ktérym uptynat termin sktadania ofert.
Zamawiajgcy moze przed uptywem terminu zwigzania ofertg zwrdcic sie do wykonawcdw o wyrazenie zgody
na przedtuzenie tego terminu o wskazywany przez niego okres, nie dtuzszy niz 30 dni.

Miejsce i termin ztozenia oferty:
Formularz ofertowy wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ w terminie do do dnia
12 sierpnia 2025 roku do godziny 15:00 za posrednictwem drogi elektronicznej na adres: jan.miroslaw@ms.gov.pl,

z adnotacja: , Oferta na kampanie reklamowq konkursow Funduszu Sprawiedliwosci”.

Informacje dotyczace zawierania umowy:
W terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego w powiadomieniu o wyborze Wykonawcy, wybrany Wykonawca
zobowigzany jest do podpisania umowy na realizacje ustugi.

Dane osobowe

Zgodnie z art. 1i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), (Dz.
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Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODOQ”, informuje, ze: administratorem Pani/Pana danych osobowych
jest Ministerstwo Sprawiedliwosci z siedzibg w Warszawie przy Al. Ujazdowskich 11, tel.: 22 521 28 88.

W sprawie z zakresu ochrony danych osobowych mogga Panstwo kontaktowad sie z Inspektorem Ochrony Danych
Osobowych Panig Katarzyna Borys, tel. 22 23-90-642, pod adresem e — mail: iod@ms.gov.pl.
Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu zwigzanym

z postepowaniem o udzielenie zamodwienia polegajgcego na swiadczeniu ustugi wsparcia w zakresie czynnosci

biurowych i organizacyjno-administracyjnych w zwigzku z zadaniami realizowanymi przez Biuro Komunikacji i

Promocji oraz Departament Funduszy i Nieodptatnej Pomocy Prawne;j.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie

dokumentacja postepowania w oparciu o art. 18 oraz art. 74 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. — Prawo

zamowien publicznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 t.j.) lub tez w oparciu o przepisu ustawy z dnia 6 wrzesnia

2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz.U. z 2020 r. poz. 2176 t.j.)

Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 78 ust. 1 i 4 ustawy Pzp, przez okres 4 lat od

dnia zakonczenia postepowania o udzielenie postepowania, a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata,

okres przechowywania obejmuje caty czas trwania umowy.

obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych jest

wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy Pzp, zwigzanym z udziatem w postepowaniu

udzielenie zamdwienia publicznego; konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp;

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb zautomatyzowany,

stosowanie do art. 22 RODO;

posiada Pani/Pan:

- napodstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych;

- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych; (wyjasnienie:
skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowac zmiang wyniku postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego ani zmiang postanowiern umowy w zakresie niezgodnym z ustawg Pzp oraz nie
moze naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikdow)

- na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO; (wyjasnianie: prawo
do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu
do przechowywania, w celu zapewnienia korzystania ze srodkdw ochrony prawnej lub w celu ochrony
praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii
Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego)

- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, ze
przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy
RODO;

nie przystuguje Pani/Panu:

- wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérych mowa w art. 20 RODO;

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyz podstawa
prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO.

Do obowigzkéow Wykonawcy ubiegajgcego sie o udzielenie zamowienia publicznego nalezg m. in. obowigzki

wynikajace z RODO, w szczegdlnosci obowigzek informacyjny przewidziany w art. 13 RODO wzgledem oséb

fizycznych, ktérych dane osobowe dotyczg i od ktérych dane te wykonawca bezposrednio pozyskat. Jednakze
obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 RODO nie bedzie miat zastosowania, gdy i w zakresie, w jakim
osoba fizyczna, ktérej dane dotycza, dysponuje juz tymi informacjami (vide: art. 13 ust. 4 RODO). Ponadto

Wykonawca bedzie musiat wypetni¢ obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 14 RODO wzgledem oséb

fizycznych, ktérych dane przekazuje Zamawiajacemu i ktérych dane posrednio pozyskat, chyba ze ma

zastosowanie co najmniej jedno z wytgczen, o ktérych mowa w art. 14 ust. 5 RODO.

12. Informacja o procedurze zgtoszen wewnetrznych.
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Zamawiajacy dziatajgc zgodnie z art. 24 ust. 6 ustawy z dnia 14 czerwca 2024 r. o ochronie sygnalistow (Dz.U. z 2024 r.
poz. 928) informuje, ze procedura zgtoszen wewnetrznych zostata uregulowana w zatgczniku do zarzgdzenia Ministra
Sprawiedliwosci z dnia 17 grudnia 2024 r. (Dz. Urz. Min. Sprawiedl. poz. 288) w sprawie wewnetrznej procedury
dokonywania zgtoszen naruszen prawa i podejmowania dziatan nastepczych w Ministerstwie Sprawiedliwosci.

13. Zataczniki:
1) Zatacznik nr 1 — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamodwienia wraz z Briefem
2) Zatacznik nr 2 — Wzér Formularza Ofertowego
3) Zatacznik nr 3 —Wzér Wykazu ustug
4) Zatacznik nr 4 — Wzdr Wykazu Szczegdlnych Osiggniec
5) Zatacznik nr 5 —Wz6r Opisu Strategii Targetowania
6) Zatgcznik nr 5 — Projektowane postanowienia umowne

Tomasz Gajewski
Dyrektor Departamentu Funduszy i Nieodptatnej Pomocy Prawnej

/podpisano elektronicznie/



Zatacznik nr 1
Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamdwienia wraz z Briefem

1. W ramach realizacji przedmiotu zamoéwienia:

Wykonawca przeprowadzi kampanie reklamowg Funduszu Sprawiedliwosci — Funduszu Pomocy Pokrzywdzonym
i Pomocy Postpenitencjarnej (dalej: Funduszu Sprawiedliwosci lub Funduszu) promujgcg nowe konkursy ofert
ogtaszane przez Dysponenta Funduszu oraz zachecajgcg organizacje pozarzadowe do wziecia w nich udziatu.
Zlecajgcy ma obowigzek przedstawi¢ Wykonawecy Brief, okreslajgcy ogdlne cele kampanii, zas Wykonawca ma
obowigzek opracowac szczegdtowa tre$¢ kampanii, wyprodukowac materiaty promocyjne gotowe do publikacji
oraz opublikowad je wedtug opracowanego we wspétpracy z Zamawiajgcym planu mediowego, w zakupionych
przez siebie mediach.

2. Zakres prac Wykonawcy.

Wykonawca zobowigzany jest do:
a) opracowania strategii mediowej kampanii digital z propozycjg narzedzi, harmonogramu i wskaznikow
efektywnosci (KPI);
b) stworzenia poprawnej konstrukcji grupy docelowej w oparciu o kryteria demograficzne;
c) wskazania deklarowanej liczby kliknie¢ w grupie docelowej, przy czym liczba kliknie¢ nie moze by¢ mniejsza
niz 20000 (dwadziescia tysiecy);
d) wskazania deklarowanego sredniego kosztu klikniecia (CPC) w grupie docelowej
e) wskazania zasiegu kampanii w grupie docelowej: liczba unikalnych uzytkownikéw z sektora NGO oraz wsrdd
opinii publicznej zainteresowanej tematykg pomocowg;
f)  opracowania designu i produkcji materiatéw promocyjnych (wideo, grafiki statyczne, animacje, motion
design) dostosowanych do kanatéw komunikacji, w tym:
- minimum 8 reklam wideo (6—15 sekund, motion design lub animacja z tekstem/grafikg)
- minimum 8 grafik statycznych (dopasowane do Meta Ads, Google Display Network)
- formatowania do kanatéw: Facebook/Instagram (feed, stories), YouTube bumper ads, Google Display.
g) zakupu medidow i prowadzenie kampanii online (Meta Ads: Facebook, Instagram; Google Ads: Display;
YouTube Ads) w oparciu o ustalone KPI
h) prowadzenia optymalizacji i monitoringu, obejmujacych:
- statg optymalizacje pod katem efektywnosci
- monitorowanie realizacji KPI
- biezgce raportowanie wynikow
- raport koncowy efektywnosci kampanii
- wglad przedstawiciela Zamawiajgcego w panel.

3. Woraz z zawarciem umowy Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajgcemu harmonogramu
prac. Harmonogram prac winien okreslac graniczne terminy realizacji poszczegdlnych etapow zamdwienia.

4. Prace nad Koncepcjg Kampanii bedg toczy¢ sie w trybie przewidzianym w Projektowanych Postanowieniach
Umowy. Wykonawca zobowigzany jest uwzglednia¢ uwagi Zamawiajgcego zgtaszane w trakcie realizacji
zamowienia bez zbednej zwtoki, w terminie nie dtuzszym niz 3 dni robocze od zgtoszenia.

5. Emisja reklam odbedzie sie w datach wskazanych przez Zamawiajacego, nie wczesniej niz 14 dni od zawarcia
umowy.

6. Wykonawca jest obowigzany wykonywaé¢ zamodwienie z uwzglednieniem uwag i opinii Zamawiajacego i
wspotpracowaé Zamawiajgcym przy realizacji zamdwienia. Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce
wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

7. Wykonawca bedzie przekazywat Zamawiajgcemu materiaty za posrednictwem poczty elektronicznej na wskazany
przez Zamawiajgcego adres pocztowy lub adres serwera ftp, a w przypadku niemozliwosci przekazania materiatéw
w innej formie ustalonej z Zamawiajgcym.

8. Warunki wspdtpracy, terminy, prawa autorskie i inne pozostate kwestie beda uregulowane umowa zgodna z
Projektowanymi Postanowienia Umowy.

9. Brief:



Marka: Fundusz Sprawiedliwo$ci

Podmiot wprowadzajacy: Ministerstwo Spawiedliwosci

Strona www. :

Jakie jest zadanie dla Agencji?

Kreacja i przeprowadzenie platnej kampanii informacyjno-promocyjnej w kanatach digital (Meta: Facebook,
Instagram; Google; YouTube) majacej na celu zwickszenie §wiadomosci i zaangazowania pracownikéw organizacji
pozarzadowych w Polsce w zwigzku z uruchomieniem $rodkéw z Funduszu oraz zachecenie do sktadania wnioskow
w otwartych konkursach.

Prezentacja marki (misja, wizja, dzialalno$¢, oferta)

Fundusz Sprawiedliwosci to panstwowy fundusz celowy ktérego dysponentem jest Minister Sprawiedliwosci. Jego
zadaniem jest:
1. pomoc pokrzywdzonym i §wiadkom oraz osobom im najblizszym,
2. udzielanie pomocy osobom pozbawionym wolno$ci, zwalnianym z zaktadow karnych i aresztow $ledczych
oraz osobom im najblizszym,
3. przeciwdzialanie przestgpczosci.

Ze $rodkdéw Funduszu Sprawiedliwosci realizowana jest pomoc osobom pokrzywdzonym:
przemoca domowa, psychiczng i fizyczna,

w wypadkach drogowych,

przestepstwem seksualnym,

kradziezg lub oszustwem,

pozbawieniem alimentow,

innym przestgpstwem okreslonym w Kodeksie Karnym — pomagamy kazdemu, bez wzgledu na rodzaj
przestepstwa.

Wspierani sg rowniez swiadkowie przestepstw oraz osoby najblizsze 0sob pokrzywdzonych, ktorzy moga
potrzebowac wsparcia psychologa, psychiatry lub terapeuty

Dla 0s6b pokrzywdzonych przestepstwem i ich najblizszych zakres pomocy jest szeroki i obejmuje miedzy innymi
organizowanie i finansowanie pomocy prawnej, w tym alternatywnych metod rozwigzywania konfliktéw, oraz
pomocy tlumacza. Ponadto, Fundusz pokrywa koszty zwiazane z psychoterapia, pomoca psychiatryczna lub
psychologiczna, a takze Swiadczeniami zdrowotnymi, lekami, wyrobami medycznymi w zakresie niezbednym do
leczenia uszczerbku na zdrowiu wynikajacego z przestepstwa. Fundusz moze réwniez finansowac¢ koszty zwiazane z
ksztalceniem w szkolach i przedszkolach, opieka nad dzie¢mi w ztobkach, szkoleniami podnoszacymi kwalifikacje
zawodowe, czasowym zakwaterowaniem, doptatami do biezacych zobowigzan czynszowych oraz kosztami
zywnosci, odziezy i transportu. W przypadku swiadkow i ich najblizszych, pomoc skupia si¢ gtownie na
organizowaniu i finansowaniu pomocy psychologicznej, w tym pomocy tlumacza jezyka migowego lub thumacza-
przewodnika.

Pomoc postpenitencjarna. Wspierane sa osoby, ktore zwalniane sg z zakladow karnych i aresztow §ledczych oraz
osoby pozbawione wolno$ci i osoby im najblizsze. Realizowana jest pomoc w powrocie do normalnego zycia poza
murami zaktadu karnego.

Mechanizm pomocy — wazny w konteks$cie grupy docelowej

Wsparcie ze $srodkéw Funduszu Sprawiedliwosci udzielane jest za posrednictwem organizacji pozarzadowych
(jednostki niezaliczane do sektora finanséw publicznych i niedziatajace w celu osiagnigcia zysku, w tym
stowarzyszenia, fundacje, organizacje i instytucje) oraz jednostek zaliczanych do sektora finanséw publicznych
Ww. podmioty mogg starac si¢ o wsparcie ze srodkow funduszu sprawiedliwosci na dwa sposoby — przez konkursy
ofert (organizacje pozarzadowe) oraz nabory (jednostki sektora finansow publicznych). Przedmiotem naszej
kampanii sg konkursy.

Grupa docelowa:
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Pracownicy organizacji pozarzgdowych (NGO) w Polsce, w szczegolno$ci zajmujacy si¢ dziatalnoscig pomocows.
Osoby zaangazowane w dziatalno$¢ spoleczna, kulturalna, edukacyjna, obywatelska i pomocowa. Lokalizacja:
terytorium calej Polski. Preferowane zainteresowania, stanowiska lub aktywno$¢ wskazujace na zwiagzki z trzecim
sektorem.

Pozycjonowanie Funduszu Sprawiedliwosci: Fundusz Sprawiedliwo$ci to instytucja panstwowa, ktora stanowi
pomost miedzy zadaniami panstwa a organizacjami pozarzadowymi niosgcymi realng pomoc koncowym
beneficjentom.

TEMAT KAMPANII - CZYM SA KONKURSY

Konkursy Funduszu Sprawiedliwos$ci to sposob na wybor organizacji pozarzadowych ktore beda pomagac¢ osobom
pokrzywdzonym przestgpstwem — np. udziela¢ im darmowej pomocy prawnej, wsparcia psychologa czy pomocy
rzeczowej. Ministerstwo Sprawiedliwosci przekazuje $rodki na konkretne dziatania realizowane lokalnie i
ogolnopolsko: zeby je otrzymaé, dana NGO musi przystapi¢ do konkursu ogloszonego przez Dysponenta FS oraz
opublikowanego na stronach Ministerstwa lub Funduszu. W konkursach startujg m.in. fundacje i stowarzyszenia,
ktére majg doswiadczenie w pracy z osobami w trudnej sytuacji. Mierzac si¢ z obcigzeniami wizerunkowymi
Funduszu, chcemy dotrze¢ z informacja o oglaszanych konkursach i zacheci¢ do aplikowania wigksza niz dotychczas
liczb¢ podmiotow.

Tlo sytuacyjne - PROBLEM I POTRZEBA MARKI

W lipcu 2017 roku katalog zadan Funduszu poszerzono migdzy innymi o ,,przeciwdziatanie przyczynom
przestepczosci”, ,,podejmowanie przedsigwzigé o charakterze edukacyjnym i informacyjnym”, ,,promowanie
systemu pomocy osobom pokrzywdzonym" oraz ,,upowszechnianie wiedzy na temat praw osob pokrzywdzonych”.
Umozliwito to finansowanie zadan o watpliwym zwigzku z pomocg pokrzywdzonym. Rozszerzono rowniez katalog
podmiotdw, ktére mogly ubiegac si¢ o pieniadze z Funduszu. Do tej pory Fundusz mogt udziela¢ wsparcia tylko
fundacjom i stowarzyszeniom, po zmianach mogt takze finansowaé organy administracji rzadowe;j, sady, samorzady,
agencje rzadowe, uczelnie, szpitale, ochotnicze straze pozarne.

W 2024 r. Minister Sprawiedliwo$ci podpisat rozporzadzenie dotyczace zmiany zasad przyznawania wsparcia ze
srodkow Funduszu Sprawiedliwo$ci. Zniknat kontrowersyjny paragraf 11, ktory umozliwiat powierzanie zadan i tym
samym $rodkow poza procedura konkursowa. Usuniecie paragrafu 11 znosi dowolno$¢ w dysponowaniu pieniedzmi
Funduszu Sprawiedliwosci 1 zwigksza transparentno$¢ w wydatkowaniu srodkéw publicznych.

Jednym z istniejgcych obecnie problemdw jest postrzeganie przez potencjalnych beneficjentow (organizacje
pomocowe) Funduszu Sprawiedliwosci jako instytucji nierzetelnej, niewtasciwie dysponujacej srodkami
publicznymi.

Drugim obcigzeniem jest to, ze mimo deklaracji o porzadkowaniu spraw Funduszu, §rodki sptywajace na konto
Funduszu pochodzgce z obowigzkowych §wiadczen pienieznych orzekanych przez sady, nawigzek i przepadkow

orzekanych na rzecz Funduszu, oraz czg¢$ciowo grzywien §cigganych przez sady i komornikow
byty zamrozone — konkursy nie odbywaty si¢ az do teraz i zamiast ,,pracowac”, lezaly na koncie.

Sytuacja marki / produktu

1. Marka FS jest bardzo wysoko rozpoznawalna, jednak gléwnie w negatywnym kontekscie, jako przedmiot
politycznego sporu. Jako instytucja nieprawidtowo przeprowadzajaca konkursy, rozdajaca pienigdze
»,Zhajomym”, , swoim”.

2. Nawet wérdd partneréw pozytywnie nastawionych do misji Funduszu, istnieje rozczarowanie przedtuzajacym
si¢ brakiem konkursow.

3. Fundusz ma wysoka rozpoznawalno$¢, ale stosunkowo matg jako tozsamo$¢ wizualna.
Klient dysponuje jedynie podstawowg ksigga systemu identyfikacji wizualnej i ksigga znaku, nie posiada
dtugofalowej procedury zarzadzania marka.

Strategia komunikacji — kluczowe przekazy — zadanie
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Kampania ma zacheci¢ do wzigcia udziatlu w planowanych do ogloszenia konkursach Funduszu, budujac poczucie,
ze:

Sprawy ruszyly z miejsca (Fundusze ruszyly)

Zasady sg transparentne

Do rozdzielenia sg duze srodki

Konkursy otwarte sa nie tylko na najwigksze organizacje pozarzadowe

Konkursy obejmuja tematycznie pola takie jak pomoc dzieciom, ofiarom przemocy

AN S e

domowej, kradziezy czy oszustwa oraz pomoc post penitencjarng

We wspolpracy z Zamawiajagcym, Wykonawca opracuje minimum 8 komunikatow i stworzy na ich podstawie
materiaty reklamowe w formie online video i w formie statycznej, ztozone z tekstu (copy) oraz animacji z
wykorzystaniem zdje¢ lub grafik.

Zamawiajacy przewiduje dostarczenie Wykonawcy precyzyjnych wytycznych odnos$nie przekazu stownego (copy)
zawartego w poszczegélnych egzekucjach, tak by jak najszybciej przejs¢ do realizacji projektowania graficznego.

Wykonawca zaplanuje strategi¢ mediowa, okresli budzet i przeprowadzi zakup medidow, majac na celu
maksymalizacje wej$¢ na strong konkursowg oraz zasigg w grupie docelowe;.

Harmonogram realizacji
Start kampanii — w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym , nie wczesniej niz 14 dni od zawarcia umowy.

Okres trwania:

Pomoc pokrzywdzonym 1-30 wrze$nia 2025, z dwiema zintensyfikowanymi falami dziatan:
- I fala: intensywne dziatania w pierwszym tygodniu (min. 40% budzetu mediowego)

- II fala: tydzien przed terminem konkursu pomocy pokrzywdzonym.

Pomoc postpenitencjarna: 30 dni (wrzesien — listopad)

- I fala: intensywne dziatania w pierwszym tygodniu

- II fala: tydzien przed terminem konkursu pomocy postpenitencjarne;j.

Tonalno$¢ - pozycjonowanie:

Zaproponowany w kampanii styl graficzny powinien unowocze$ni¢ wizerunek Funduszu, by¢ zgodny z najlepszymi
praktykami social media w 2025 roku i korespondowac z jezykiem komunikacji organizacji pozarzadowych w
Polsce i na $wiecie. Zadanie polega na stworzeniu wyrdznialnego i przyjaznego stylu wizualnego, adaptowalnego
pod poszczegodlne komunikaty kampanii.

Mandatories:
Przekierowanie ruchu na wskazang stron¢ konkursows.
Logo Funduszu lub Ministerstwa Sprawiedliwosci, do ustalenia w trakcie konsultacji.

Cele marketingowe / komunikacyjne

Cel marketingowy:
Promocja ogtaszanych konkursow i1 zwigkszenie liczby zgtoszen.

Cele komunikacyjne:

1. Rehabilitacja marki - wzrost zaufania do marki.
Repozycjonowanie marki — przesunigcie akcentu z patriotycznego na stricte pomocowy.
Wzrost §wiadomosci uruchomienia srodkoéw z Funduszu
Budowa pozytywnego wizerunku Funduszu w §rodowisku organizacji pozarzadowych.
Repozycjonowanie FS w kierunku empatycznej, opiekunczej i chronigcej, marki dziatajacej na
rzecz obywateli i organizacji, ktore zechcg wzig¢ udziat w konkursach.

nkh W
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Transparentnos$¢ dziatan Funduszu: Komunikowanie w sposob jasny i przejrzysty proceséw
decyzyjnych, alokacji srodkéw i realizacji projektéw, aby zbudowaé zaufanie spoteczne.
Ujednolicenie komunikacji wizualnej i tonalnej: opracowanie spdjnej tozsamos$ci wizualnej,
obejmujacej kolorystyke, typografi¢ oraz sposoéb komunikacji werbalnej, aby marka byta
postrzegana jako profesjonalna i nowoczesna, ale takze dostgpna i przyjazna.

Zatgcznik nr 2

Formularz Ofertowy

OFERTA

(nazwa Wykonawcy)
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W postepowaniu o udzielenie zamoéwienia na:

PRZEPROWADZENIE KAMPANII REKLAMOWEJ (PROMOCYJNEJ) FUNDUSZU SPRAWIEDLIWOSCI
— FUNDUSZU POMOCY POKRZYWDZONYM 1 POMOCY POSTPENITENCJARNEJ (DALEJ:
,FUNDUSZU SPRAWIEDLIWOSCI” LUB ,,FUNDUSZU”) PROMUJACEJ NOWE KONKURSY OFERT
JA NIZEJ PODPISANY:

dziatajac w imieniu i na rzecz:

(nazwa (firma) Wykonawcy, adres, REGON, NIP, KRS/CEIDG, e-mail)

1. SKEADAM OFERTE na wykonanie przedmiotu zamoéwienia zgodnie z trescig Zaproszenia do sktadania ofert,
zwanego dalej ,,Zaproszeniem”.

2. OSWIADCZAM, ze zapoznalem si¢ z Zaproszeniem iuznaje si¢ za zwigzanego okre$lonymi w nim
postanowieniami oraz zasadami i warunkami, a takze wymaganiami postgpowania.

3. OFERUJE, wykonanie przedmiotu zamdwienia za laczng cen¢ oferty brutto w  zlotych:
zt (stownie ztotych: ) w tym
podatek vat ..... %, tj. netto w zlotych: ,

Powyzsza cena okre$lona transparentnie, uwzgledniajac wszystkie koszty realizacji przedmiotu zamowienia w okresie
trwania umowy.

4. W ramach wykonania przedmiotu zamdwienia, zobowigzuj¢ si¢ do osiagnigcia nastgpujacych kluczowych
wskaznikow efektywnosci:

Liczba kliknig¢ (wej$¢ na strone lub strony) konkurséw
bedacych przedmiotem kampanii z reklam kampanii

Koszt pojedynczego kliknigcia (cost per click)

Zasigg kampanii w grupie docelowej (unique users)

rozumiejac, ze nie osiggnigcie tych wskaznikow skutkuje karg umowng (obnizkg wynagrodzenia) — patrz Projektowane
Postanowienia Umowy.

5. OSWIADCZAM, Ze spelniam wymagania Zamawiajacego w zakresie opisu przedmiotu zamoéwienia.

6. OSWIADCZAM, ze nie podlegam wykluczeniu na podstawie pkt. 4 Zaproszenia do skfadania ofert.

7. OSWIADCZAM, 7e w cenie oferty zostaty uwzglednione wszystkie koszty realizacji przedmiotu zaméwienia.

8. OSWIADCZAM, ze wypehitem/am obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO wobec 0s6b
fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskalem w celu ubiegania si¢ o udzielenie
zamowienia.

9. OSWIADCZAM, ze informacje i dokumenty stanowia tajemnice
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencji i zastrzegamy, ze nie moga
by¢ one udostgpniane.

10. ZALACZNIKAMI do oferty sa:

1) Wykaz ushug

2) Wykaz szczegodlnych osiagnieé

3) Opis Strategii Targetowania.

dnia 2025 roku

(podpis(y)
Wykonawcy/Pelnomocnika)

Zatacznik nr 3

WYKAZ USLUG - WARUNEK
UDZIALU

(nazwa Wykonawcy)

[Lp.| Nazwaiadres | Informacje potwierdzajace | Okres realizacji ustugi (data
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Zlecajacego ustugi spetnianie warunkow udzialu w postepowaniu wykonania*:

dotyczace przedmiotu ushugi dzien/miesigc/rok)
1 2 3 4
Przedmiot ushugi:
T T s S |
Warto$¢ ustugi:
Przedmiot ushugi:
o | e |

* data odbioru ustugi bez zastrzezen

DOSWIADCZENIE w zakresie prowadzenia kampanii reklamowych w Internecie

Liczba kampanii Nazwa kampanii Marka / Produkt Klient Okres realizacji
ustugi (data
wykonania):

1-2 (wykazane w Warunek Udzialu)

3-4

5-6

7 1 wigcej

Oswiadczam, ze wszystkie wyszczegélnione w wykazie ustugi zostaly wykonane prawidlowo, zgodnie
z warunkami i zostaly przyjete przez Zlecajacych — bez zastrzezen, warto$¢ kazdej z tych ustug byta nie mniejsza niz 25
000 zt (dwadziescia pig¢ tysiecy ztotych) brutto.

Oswiadczam, ze na zadanie Zamawiajacego udokumentuj¢ powyzsze, przedstawiajac do wgladu: linki do materialow w
internecie lub zrzuty ekranu dokumentujace emisj¢ materiatow reklamowych oraz/lub protokoty odbioru.

,dnia 2025 roku

(podpis(y) Wykonawcy/Petnomocnika)

Zatacznik nr 4

WYKAZ SZCZEGOLNYCH OSIAGNIEC W OSTATNICH
60 MIESIACACH

(nazwa Wykonawcy)
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Nazwa Konkursu
Branzowego

Rodzaj wyrdznienia
(Nominacja — Nagroda)

Kampania reklamowa

(Tytut kampanii — Marka)

Data

Zatgcznik nr 5

dnia __ 2025 roku

(podpis(y) Wykonawcy/Petnomocnika)

(nazwa Wykonawcy)

OPIS STRATEGII
TARGETOWANIA
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Grupa docelowa

Kryteria
targetowania
(w tym
segmentacja)

(wiek, lokalizacja, zainteresowania, stanowiska, zachowania, intencje)

Planowane
wykluczenia

i strategia brand
safety

Audience Sheet — nieobowiazkowe

Segment

Opis

Platforma

Zrédlo danych Uwagi

Formularz moze by¢ zastapiony innym wzorem.

dnia _ 2025 roku

(podpis(y) Wykonawcy/Petnomocnika
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