Warszawa, 22 marca 2022 r.

Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Roslin Oleistych za 2021 rok

Lp.

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania

Lokowanie oleju
rzepakowego w
popularnych polskich
serialach

01.07.2021-
14.12.2021

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 2
odcinkach ,M jak Mitos¢”, w ktérych bohaterowie serialu
przygotowywali dania z olejem rzepakowym podkreslajgc role
zawartych w nim kwaséw omega-3.

Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 6 mln oséb ogladajgcych ten
serial, u ktdorych zbudowano s$wiadomos¢ waloréw oleju
rzepakowego.

Midd i produkty pszczele
z polskich pasiek

15.07.2020-
23.03.2021

Zakres: W ramach kampanii przygotowano materiaty filmowe
promujgce midd i inne produkty pszczele, ktére ukazaty sie w
»,Pytaniu na $niadanie”, ,,Magazynie Rolniczym” oraz programie
»Wstaje dzien”.

Wynik: Poszerzono wiedze na temat produktéw pszczelich z
polskich pasiek i zwiekszono zaufanie m.in. do polskich miodow.
Kazdy z programéw miat oglgdalnos¢ 91-613 tys.

Kampania reklamowa w
social mediach

01.02.2021-
08.04.2021

Zakres: Przygotowano kreacje reklamowe na kanaty Facebook,
Instagram i Messenger. Reklamy promujgce zawartos¢ omega-3 w
oleju rzepakowym i zastosowanie do smazenia emitowano przez
okres 3 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 16,46 min razy dla grupy 3,3
min kobiet budujac u nich swiadomo$¢ waloréw oleju
rzepakowego.

Kampania radiowa

01.02.2021-
28.05.2021

Zakres: Emitowano audycje polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktdrych opowiadali o walorach oleju rzepakowego.
Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o finansowaniu audycji
z FPRO. Audycje poswiecone olejowi rzepakowemu to m.in.:
Zdrowo i stylowo, Wiosna na talerzu, Zdrowie i uroda, Pogodny
poranek itp.

Wynik: Dotarcie do grupy 6,36 min stuchaczy, w tym 2,2 min
kobiet w wieku 25-65 lat. tacznie wyemitowano prawie 500 jingli
sponsorskich "Wybieram olej rzepakowy" w stacjach: TOK Fm,
Radio Pogoda, Ztote Przeboje, Chilli Zet.

Stawiam na pasze:
promocja Sruty
rzepakowej wsrod
krajowych producentéw

01.07.2021 -
31.12.2021

Zakres: W ramach zadania powstata specjalistyczna broszura na
temat zywienia bydta mlecznego produktami pochodzenia
rzepakowego, w szczegdlnosci srutg rzepakowa. W Wysokiem
Mazowieckim  21.10.2021  przeprowadzono  ogdlnopolska
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mleka

konferencje na temat wykorzystania pasz rzepakowych w
zywieniu krow i zastepowania nimi importowanej sruty sojowej.

Wynik: Publikacja zostata wydrukowana w nakfadzie 2 tysiecy
sztuk. W konferencji wzieto udziat 230 oséb — aktywnych
hodowcow kréw mleczych. Dodatkowo uzyskano ponad 3 tysigce
wyswietlen artykutéw opublikowanych na portalu Farmer, a takze
rozdystrybuowano 2 tysigce egz. czasopisma Nasz rzepak z
artykutem sponsorowanym na temat konferencji i stosowania
Sruty rzepakowej.

Promocja oleju
rzepakowego w
programach
$niadaniowych — Il
edycja

01.07.2021-
10.12.2021

Zakres: Zrealizowano lokowania w 4 programach TVP 2 ,Pytanie
na sniadanie”, polegaty one na rozmowach z ekspertami w studio
wraz z gotowaniem z olejem rzepakowym w kaciku kulinarnym,
prognozg pogody z pola rzepakowego z licznymi gos$émi i
wyemitowano felieton.

Wynik: Zwiekszono s$Swiadomosé¢ i wiedze konsumentéw, ze
szczegélnym uwzglednieniem kobiet podejmujgcych decyzje
zakupowe w obszarach spozywczych oraz decydujgcych o rodzaju
diety dla rodziny, na temat wartosci zdrowotnych i odzywczych
oleju rzepakowego, a zwtaszcza o zawartych w nim korzystnych
dla zdrowia wielonienasyconych kwasach ttuszczowych, a takze
réznorodnosci jego zastosowania w kuchni.

Kampania radiowa —
»Wybieram olej
rzepakowy”

01.07.2021-
14.12.2021

Zakres: Emitowano audycje polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktérych opowiadali oni o walorach oleju
rzepakowego. Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o
finansowaniu audycji z FPRO. Audycje poswiecone olejowi
rzepakowemu to m.in.: Zdrowo i stylowo, Zdrowie i uroda i
wywiady specjalne z ekspertami.

Wynik: Dotarcie do grupy 6,7 min stuchaczy, w tym 2,4 min kobiet
w wieku 25-65 lat. tgcznie wyemitowano 236 jingli sponsorskich
"Wybieram olej rzepakowy" w stacjach: Radio Pogoda, Ztote
Przeboje, RMF Classic i RMF Maxx.

Analiza wspotczynnikdw
przetwarzania
produktédw przerobu
nasion roslin oleistych

27.10.2021-
20.12.2021

Zakres: Sporzadzono ekspertyze dot. sposobdéw wyznaczania
najwyzszych dopuszczalnych pozioméw (NDP) pestycydow w
produktach przerobu nasion oleistych w rdéznych s$ciezkach
technologicznych. Opracowanie dostarczyto petnego wgladu w
ramy prawne dotyczgce NDP pestycyddéw i tzw. wspétczynnikow
przetwarzania.

Wynik: Ekspertyza zostata upubliczniona ze szczegdlnym
uwzglednieniem przetwdrcow roslin oleistych, GIS i MRiRW.

Il Konferencja
Pszczelarzy, Lesnikow i
Ekologdéw ,Zielony
Parasol”

01.09.2020-
15.02.2021

Zakres: Konferencja miata miejsce 12.12.2020 r. on-line. Wyktady
nt. produktdw pszczelich, a takie zasobdw naturalnych,
aktualnych zagrozen itp. prowadzili eksperci. Przygotowano i
wystano 300 pakietéow degustacyjno-informacyjnych do
uczestnikdw, w tym miody i materiaty konferencyjne.

Wynik: W konferencji wzieto wudziat 300 uczestnikédw, a
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ogladalnosé¢ konferencji na kanale YouTube wyniosta 1200.
Rozbudzono s$wiadomos¢ ekologiczng i poszerzono wiedze
uczestnikdw na temat produktow pszczelich i apiterapii.

10.

Olej rzepakowy w
programach kulinarnych
stacji tematycznych

01.07.2021-
31.12.2021

Zakres: Wyemitowano 5 odcinkéw programu kulinarnego pt.
,esienne inspiracje Marietty” na antenie Kuchnia+ oraz 29
powtérek. W kazdym odcinku podkreslano wtasciwosci kulinarne i
zdrowotne oleju rzepakowego oraz pokazywano jego
zastosowanie w praktyce.

Wynik: Zasieg wyemitowanych odcinkéw wynidst ok. 200 tys.
U takiej liczby oséb zwiekszono wiedze na temat wtasciwosci oleju
rzepakowego i znaczenia jego sktadnikéw dla zdrowia.

11.

Dziatania informacyjne o
zaletach miodu
rzepakowego

01.11.2021-
17.01.2022

Zakres: Kampania informowata o cechach miodu rzepakowego i
wspotpracy pomiedzy pszczelarzami i producentami rzepaku.
Materiaty publikowano w czasopismach ,Nasz rzepak” i ,,Wiesci
rolnicze”

Wynik: tgczny nakfad prasy, w ktorej ukazaty sie materiaty,
wyniést 48 tys. egz. Wydrukowano tez ok. 5000 kalendarzy
promujgcych midéd rzepakowy i rozdystrybuowano 5710 szt
stikéw z miodem rzepakowym. Materiaty dotarty réwniez do szkét
rolniczych.

12.

,Cud midéd” — promocja
miodu, dziatania
edukacyjne oraz
tworzenie miejsc
przyjaznych pszczotom

03.11.2020-
18.10.2021

Zakres: Powstata dedykowana rolnikom broszura o stosowaniu
srodkéw ochrony roslin w rzepaku w sposéb bezpieczny dla
owadow zapylajgcych, wzbogacona o tresci nt. wifasciwosci
produktow pszczelich, w szczegdlnosci miodu rzepakowego oraz
dobrej praktyki wspdtpracy producenta rzepaku i pszczelarza. W
ramach partnerstwa z gming Pawfowice (woj. S$laskie)
zaplanowano kilka dziatan zwracajgcych uwage lokalnej
spotecznosci na tworzenie miejsc przyjaznych dla pszczét i innych
zapylaczy oraz promocje miodu i produktow pszczelich

Wynik: W Pawtowicach powstato miejsce przyjazne pszczotom w
postaci zasadzenia tysiecy kwiatéw i krzewéw miododajnych.
Mieszkarncom rozdano 2 tysigce fiolek z nasionami faki kwiatowej,
480 stoiczkéw z miodem, 1400 kolorowanek z tamigtéwkami o
pszczotach trafito do dzieci, staneto 11 domkoéw dla owadéw (przy
kazdej szkole i przedszkolu gminnym). Broszure o
odpowiedzialnym stosowaniu $or bezpiecznym dla pszczéot w
naktadzie 5000 szt. otrzymali rolnicy na terenie catego kraju. Akcji
towarzyszyty liczne publikacje PR w prasie i internecie.

13.

Influencer marketing

01.07.2021-
24.11.2021

Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujacy sie
kulinariami, jak i dietetykg i zdrowym stylem Zzycia, a takze
tworzacy tresci dla rodzicéw dzieci przygotowali i opublikowali
réznorodne tresci na temat wtasciwosci oleju rzepakowego i jego
zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie krgzg wokdt oleju
rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie oleju rzepakowego
niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci wielonienasyconych
kwasdw ttuszczowych z rodziny omega-3.




Wynik: Zaangazowano 43 influenceréw, zasieg po follow — 3,3 min
0s6b, realny zasieg kampanii — 1,9 mln osdb, interakcje
(komentarz, polubienie, udostepnienie) — 94165, zasieg
instastories — 329 tys. osob.

14. | Kampania reklamowa w | 01.07.2021- | Zakres: Wykorzystano dwie linie kreatywne na kanatach Facebook,
social mediach 24.11.2021 | Instagram i Messenger. Reklamy promujgce zawarto$¢ omega-3 w
oleju rzepakowym i zastosowanie do smazenia emitowano przez
okres 4 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.
Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 21,15 min razy dla grupy
3,54 min kobiet budujac u nich sSwiadomos¢ waloréw oleju
rzepakowego.

15. | Wytworzenie odmiany o | 01.03.2021- | Zakres: Kontynuacja badan rozpoczetych w 2020 r. Zadanie
wysokiej zawartosci 31.07.2021 |prowadzone na poletkach doswiadczalnych, izolacja, ocena
ttuszczu i zmienionych wartosci agronomicznej itp.
proporcjach kwasow — Il
etap Wynik: Realizacja przebiegta pomysinie i zadanie skierowano do

kolejnego etapu.

16. | Produkty pszczele 01.05.2021- | Zakres: Przygotowano film ok. 30 minutowy z wywiadami z
woskiem pachnace 31.01.2022 | producentami mioddw i produktow pszczelich, ktory przekazano

do szkét. Zorganizowano tez konkurs plastyczny.
Wynik: Zwiekszono zainteresowanie polskimi miodami i
produktami pszczelimi.

17. | Dziatania informacyjne 07.09.2020- | Zakres: Przygotowano ulotki i plakat ,Jedz na zdrowie” z
Polskiego Zwigzku 26.02.2021 |produktami  pszczelimi. Dystrybucjg zajety sie  zwiazki
Pszczelarskiego zwigzane pszczelarskie. Publikacje ukazaty sie réwniez w social mediach i w
z promocjg produktow czasopismie Nowyny. Odbyt sie tez wyktad on-line.
pszczelich

Wynik: Wzrost zainteresowania tematyka pszczét i produktami
pszczelimi.

18.| Olej rzepakowy w diecie | 01.01.2021- | Zakres: Opublikowano serie artykutéw edukacyjnych w
dzieci 30.06.2021 | czasopismach: Swiat Przedszkolaka, Swiat Pierwszoklasisty, Mgj

Przedszkolak i Zdrowe dziecko. Przygotowano tez plakat pod
patronatem Polskiego Towarzystwa Medycyny Stylu Zycia.

Wynik: taczny naktad czasopism, w ktorych pojawity sie materiaty
edukacyjne wynidost o 1 min egzemplarzy. Plakaty zawisty w 11
tysigcach przedszkoli i 5000 szkoét.

19. | Dostosowanie zasad 01.04.2021- | Zakres: Wypracowanie propozycji rozwigzan dostosowawczych w
ochrony rzepaku 31.08.2021 |zakresie integrowanej ochrony rzepaku oraz zabiegéw

ozimego do wymogow
Europejskiego Zielonego
tadu

agrotechnicznych pozwalajgcych na sprostanie wyzwaniom
Europejskiego Zielonego tadu oraz ograniczeniu ryzyka spadku
efektywnosci dziatalnosci rolniczej.

Wynik: Dokument zostat upubliczniony, przestany do Srodowiska




rolniczego réznymi kanatami, w tym poprzez media, trafit takze do
MRiRW. Przettumaczony materiat trafit na forum
ogdlnoeuropejskie.

20.

Dziatania informacyjne o
zaletach soi w Internecie.

02.08.2021-
31.12.2021

Zakres: Promocja uprawy soi. Przygotowano 3 filmiki 7-11
minutowe, ktére zobrazowaty caty cykl uprawy. W filmach wzieli
udziat eksperci.

Wynik: Filmy uzyskaty zasiegi ponad 16 tys. wyswietlen.
Zwiekszono zainteresowanie zasiewami soi w Polsce.

21.

Promocja oleju
rzepakowego na
wydarzeniach

15.05.2021-
27.09.2021

Zakres: Olej rzepakowy byt promowany na imprezie masowej pt.
,Slaskie Swieto Karpia” we wrzeéniu 2021 poprzez stoisko, na
ktorym ttoczono olej i udzielano porad dietetycznych, a takie w
trakcie konkursow dla uczniéw szkét gastronomicznych oraz w
konkursie plastycznym. Powstata ksigzka kucharska z przepisami
twoércédw internetowych ,,Rzepak na talerzu” oraz notesiki, fopatki
i torby bawetniane

Wynik:  Rozdano tysigce  materiatdw  promocyjnych i
przeprowadzono setki rozméw o wiasciwosciach oleju
rzepakowego.  Zwiekszono  Swiadomos¢  waloréw  oleju
rzepakowego poprzez bezposredni kontakt z uczestnikami
wydarzenia.

22.

Promocja oleju
rzepakowego w prasie
kobiecej

01.01.2021 -
19.03.2021

Zakres: W ramach zadania zostat wypracowany layout z butelka
oleju na tle kwiatéw rzepaku i wypowiedzig eksperta — lekarza
kardiologa o zaleceniach spozycia oleju rzepakowego dla
utrzymania prawidtowego poziom cholesterolu. Reklamy ukazaty
sie w 12 tytutach prasowych: Viva, Party, Uroda zycia, Elle, Gala,
Glamour itp.

Wynik: Publikacja materiatéw w prasie kobiecej wptyneta na
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy konsumentéw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem kobiet podejmujacych decyzje zakupowe w
obszarach spozywczych oraz decydujacych o rodzaju diety dla
rodziny, na temat wartosci zdrowotnych i odiywczych oleju
rzepakowego, a zwtaszcza o zawartych w nim korzystnych dla
zdrowia wielonienasyconych kwasach ttuszczowych omega-3 i
witamin.

23.

Cztonkostwo PSPO w
Europejskiej Organizacji
Przetwdrcow Roslin
Oleistych FEDIOL

16.03.2021-
31.12.2021

Zakres: Sfinansowano 50% sktadki cztonkowskiej PSPO w
Europejskiej Organizacji Przetwdrcow Roslin Oleistych FEDIOL.

Wynik: Catoroczne cztonkostwo PSPO i rzecznictwo intereséw
polskiego sektora roslin oleistych na arenie europejskiej.

24,

Prace badawcze nad
nowg forma rzepaku
ozimego — Il etap

01.03.2021-
31.07.2021

Zakres: Kontynuacja badan rozpoczetych w 2020 r. W ramach tego
etapu zatozono 495 izolatoriéw, prowadzono uprawe szklarniows,
dokonano zbioru, poddawano ocenie wyniki.

Wynik: Zadanie skierowano do Il etapu badan.




25.

Standard branzowy
znakowania produktow
przerobu rzepaku jako
,wolne od GMO”

05.11.2020-
31.03.2021

Zakres: Opracowanie i rozpropagowanie standardu branzowego
dla przetwdrcéw w postaci Kodeksu Dobrych Praktyk stosowania
oznakowania ,wolne od GMO” produktéw przetworzenia nasion
oleistych.

Wynik: Dziatanie zrealizowata kancelaria prawna we wspétpracy z
zespotem ekspertéw. Wyniki zaprezentowano na webinarze i
rozpowszechniono w zaktadach przetwdrczych i instytucjach
wspotpracujgcych z PSPO. Réwniez w wersji drukowane;j.

26.

Natywne video on-line

01.05.2021-
18.10.2021

Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja oleju rzepakowego w
formie natywnego video-on line. Dziatanie polegato na stworzeniu
6 materiatéw filmowych i opublikowaniu ich na wybranych
portalach internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy
natywnej. Materiaty video ukazaty sie na: Onecie i WP Kuchnia w
ramach programoéw: Onet Rano od Kuchni, Onet 100”7, WP
Smacznego.

Wynik: taczna liczba wyswietle materiatéw video wyniosta:

2 140 015. Zwiekszono swiadomos¢ waloréw zywieniowych i
zdrowotnych oleju rzepakowego i upowszechniono mozliwosci
jego wykorzystania w kuchni.

27.

Prasa kobieca

01.06.2021-
19.07.2021

Zakres: W ramach zadania wykorzystano uprzednio przygotowany
layout z kreacjg butelki oleju na tle kwitngcego pola rzepaku z
trescig nawigzujgca do wartosci zdrowotnych i odzywczych oleju
rzepakowego. Reklamy ukazaty sie w nastepujacych tytutach: Na
zywo, Przyjaciétka, Show, Zycie na goraco, Moje gotowanie WS,
Dobre Rady, Twoj Styl, Olivia, Tele Tydzien, Chwila dla Ciebie,
Twoje Imperium, Claudia.

Wynik: Reklamy ukazaty sie w 12 tytutach, ktére posiadaja
najlepsze dopasowanie do grupy docelowe] jakg byty kobiety
podejmujgce decyzje zakupowe w obszarach spozywczych oraz
decydujagce o rodzaju diety dla rodziny, a jednoczesnie z
zachowaniem najlepszej efektywnosci kosztowej.

28.

Poczuj moc oleju
rzepakowego! —
promocja oleju
rzepakowego wsrod
biegaczy

01.03.2021-
31.08.2021

Zakres: Zrealizowano kampanie medialng w internecie
dedykowang biegaczom amatorom — opublikowano 8 artykutéw
poswieconych wtasciwosciom prozdrowotnym oleju rzepakowego
i 12 artykutéw z przepisami, publikowano tresci na Facebooku i
wydano e-book.

Wynik: Zbudowano $wiadomos$¢ waloréow oleju rzepakowego w
grupie docelowej jaka sg biegacze.

29

Publikacje w prasie
specjalistycznej

21.05.2020 -
08.04.2021

Zakres: W ramach zadania ukazato sie 12 publikacji

w pismach specjalistycznych. Przykfady:

- Wspdtczesna dietetyka pt. ,, Zdrowy, bo rzepakowy”

- Choroby cywilizacyjne w praktyce lekarskiej. Kardiologia i
diabetologia pt. ,Olej rzepakowy w profilaktyce chordb uktadu
krgzenia”




- Food Forum pt. ,Olej rzepakowy idealny do pieczeni, satat,
Swigtecznych ciast” wraz z publikacjg tego artykutu na stronie
www.food-forum.pl

- 2 publikacje w Gazecie Lekarskiej pt. ,,Olej rzepakowy — korzystny
dla zdrowia” i ,,Olej rzepakowy — zrodto witamin i omega-3”

Wynik: Wynik: Zrealizowane dziatania przetozyty sie na
zwiekszenie wiedzy dietetykdéw i lideréw opinii oraz poprzez nich
konsumentéw o walorach oleju rzepakowego, jego sktadzie,
zawartosci nienasyconych kwaséw ttuszczowych, steroli i witamin.

30. | Konferencja pt. ,,Uprawa | 23.03.2021- | Zakres: Organizacja miedzynarodowej konferencji w dniu 20 maja
rzepaku a Europejski 31.07.2021 | 2021 r. w Minikowie z wystgpieniami ekspertéw i jej promocja w
Zielony tad” podczas internecie.
realizowanego w
Minikowie Wynik: W dniu wydarzenia konferencje ogladato tacznie 553
Miedzynarodowego Dnia widzéw. Przedstawiono propozycje dziatan, ktére mogg by¢
Rzepaku ,,EURORZEPAK podejmowane, aby zwiekszy¢ efektywnosé finansowa uprawy
2021” rzepaku i podaz nasion o wysokich parametrach jakosciowych.

31.| Advertoriale na 03.11.2020- | Zakres: Dziatanie polegato na stworzeniu 9 artykutéw/ advertoriali
portalach internetowych | 18.02.2021 |iopublikowaniu ich na wybranych portalach internetowych. Byta

to forma nienachalnej reklamy natywnej. Publikacje ukazaty sie
na: Haps, ofeminin, wp kuchnia, wp kobieta, gazeta.pl zdrowie,
onet.kobieta, gazeta.pl kobieta, onet gotowanie.

Wynik: taczna liczba uzytkownikéw, ktérzy przeczytali advertoriale
opublikowane w ramach tego zadania wyniosta: 123 981, a liczba
odston 140 476. Zwiekszono swiadomos¢ i wiedze konsumentow
na temat wartosci odzywczych i zdrowotnych oleju rzepakowego,
a zwtaszcza o zawartych w nim kwasach omega-3 itp.

32.| Zwiekszenie wartosci 01.10.2020- | Zakres: Badania polowe prowadzone w ramach [|HARu.
oraz ilosci biatka w 26.02.2021 | Szczegbtowe wyniki oméwiono na videokonferencji.
rzepaku — prace
badawcze nad nowa Wynik: Przebadane genotypy rzepaku ozimego byty najbardziej
forma rzepaku ozimego zréznicowane pod wzgledem zawartosci kwaséw uronowych oraz

polifenoli. Udato sie wyselekcjonowac 25 linii rzepaku ozimego do
dalszych badan.

33.| Dziatania informacyjne o | 02.0.2021- |Zakres: Opracowano materiat merytoryczny i opublikowano go w
zaletach soi w prasie 03.11.2021 | Tygodniku Poradnik Rolniczy, Wiesciach Rolniczych, Top Agrar

rolniczej

Polska, Farmerze, Agroprofilu itp.

Wynik: Materiat opublikowano w 12 tytutach prasowej o tgcznym
naktadzie 272 tys egzemplarzy. Przedstawiono walory jakosciowe
nasion soi i zwrdcono uwage na korzysci dla gleby wynikajgce z
uprawy soi.




