Funduszu Promocji Ryb

Komisja Zarzadzajaca

Sprawozdanie rzeczowe
- za rok 2013




I. Wstep

Zatwierdzony przez Komisje Zarzadzajaca Plan Finansowego Funduszu Promocji Ryb
na rok 2013 obejmowat osiem zadan, zgtoszonych przez uprawnione organizacje.
Ponadto w 2013 r. realizowane bylo dwa zadania wieloletnie, objete Planem
Finansowym FPR na rok 2011 i 2012.

W 2013 r. po raz kolejny wzrosto zainteresowanie srodkaml Funduszu Promocji Ryb
oraz stopien wykorzystania srodkow.



II. Plan finansowy

i realizacja projektow dofinansowanych
Zgtoszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaty sie wokot réznych
form promocji i aktywnosci organizacji rybackich, przy czym najwieksza cze$¢ budzetu
skierowana zostata na dziatania promocyjne bezposrednio skierowane do odbiorcow
finalnych — konsumentéw. Charakter dziatarn prokonsumenckich miaty w szczegélnosci
nastepujace projekty promocyjne, realizowane w 2013 r.:
1) .Promocja konsumencka Ryba Wygrywa w 2013 roku” - zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego
2) .Swieto Karpia / Carp Festival” - zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego
(na podstawie Planu Finansowego na rok 2011);
3) ~Matopolski Piknik Rybacki” - zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego;
4) ,Piknik POLSKIE RYBY podczas pikniku POZNAJ DOBRA ZYWNOSC” -
zadanie Krajowej Rady Izb Rolniczych;
5) »~Wydawnictwo kulinarne Wybierz jesiotra — wybierz zdrowie” - zadanie
Organizacji Producentéw Ryb Jesiotrowatych.

Docieraniu do konsumentéw, poprzez kreowanie pozytywnego wizerunku ryb w
mediach (dziatania media relations) stuzyto zadanie:
6) ~Promocja spozycia karpi w polskich mediach poprzez organizacje
wydarzenia kulinarnego w Rzymie” - zadanie Towarzystwa Promocji Ryb;

Tworzeniu pozytywnego wizerunku branzy rybnej zagranicg stuzyto dofinansowanie
zadan:
7) »~Promocja polskiego sektora rybnego na targach Riga Food w Rydze
(kotwa)"” - zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego;
8) ~Skiadka cztonkowska Federacji Branzowych Zwiazkéw Producentéw
Rolnych Organizacji Zawodowych w UE-COPA” - zadanie Federacji
Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych;

Tworzeniu i promocji sieci sprzedazy bezposredniej ryb stodkowodnych stuzyto
dofinansowanie zadania: -

9) .Pierwszy ogodlnopolski projekt promocji sprzedazy bezposredniej w
oparciu o profesjonalnie zaprojektowana marke sieci sprzedazy oraz
edukacje i wsparcie dla hodowcéw” - zadanie Towarzystwa Promocji Ryb
(na podstawie Planu Finansowego na rok 2012);

Beneficjent jednego z zadan (Polskie Stowarzyszenie Przetwdércéw Ryb) odstapit od
realizacji projektu realizacji filmu edukacyjno-promocyjnego spozywania ryb na kwote
137 760 zt.

Odbiorcy projektéw
Gtéwnymi odbiorcami projektow byli polscy konsumenci. Pozostate grupy docelowe,
to:

— zagraniczny nabywcy polskich ryb (kupcy),

— media (dziennikarze).
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Wykres 1. Udziat poszczegdlnych grup docelowych strukturze odbiorcéw projektéw
sfinansowanych w 2013 r. przez Fundusz Promocji Ryb (wg budzetu poszczegdlnych

zadan)

Promowane gatunki ryb

Wiekszos¢ projektow (ilosciowo i wartosciowo) zwigzanych byto z gospodarka stawowaq
i promocjg ryb stodkowodnych, gtéwnie karpi i jesiotrow. Pozostate odnosity sie do

promocji generycznej catej kategorii ryb i produktéw rybnych.,
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Wykres 2. Przeznaczenie $rodkéw Funduszu Promocji Ryb w 2013 r. (wg budzetu

poszczegblnych zadan i gatunkéw/grup ryb)




Szczegolowe omowienie zrealizowanych projektéw

1. .,Promocja konsumencka Ryba Wygrywa w 2013 roku”

Gldwnym elementem kampanii jest profil promujacy ryby na portalu
spotecznosciowym Facebooku (www.facebook.pl/RybaWygrywa), ktéry gromadzi
fandéw jedzenia ryb, publikuje i moderuje posty kulinarne i edukacyjne oraz prowadzi
konkursy i kampanie banerowe. Dziataniem wspierajgcym jest reklama prasowa.
Kampania jest identyfikowana graficznie przez znak ,Polskie ryby i produkty rybne”
oraz ikone ,Ryba Wygrywa”.

Dofinansowanie z FPR: 55 000 zt

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: portal internetowy Facebook. pl (profil RybaWygrywa oraz banery)
Zasieg w 2013 r.: 11500 fanéw; czytelnictwo postéw do 130 000 wyswietler
miesiecznie.

2. ,.Swieto Karpia / Carp Festival”

W ramach III etapu zadania w 2013 zostal przeprowadzony konkurs satyryczny
(migdzynarodowy) pt. Karpik, konkurs dla najmiodszych (Maty Karpik), wykfad dr
Andrzeja Lirskiego (IRS) nt. gospodarki stawowej, Konkurs Kulinarny na Potrawe z
Ryb. W festiwalu wzieto udziat kilkaset oséb.

Dofinansowanie z FPR: 387 700 zt w 2013 r.

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: festyn, katalog pokonkursowy

Zasieg w 2013 r.: kilkaset osdb

3. ,Matopolski Piknik Rybacki”

W dniach 1-2 czerwca 2013 r. na terenie Zespolu Szkdét w Ksigzu Wielkim
zorganizowano Matopolski Piknik Rybacki. Wydrukowano 300 plakatow i 500 zaproszen
oraz 1000 sztuk broszur. Piknikowi towarzyszyty prelekcje i konkursy dla publicznosci.
Prowadzono degustacje.

Dofinansowanie z FPR: 40 000 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Zasieg: ok. 2000 oséb

4. ,Piknik POLSKIE RYBY podczas pikniku POZNAJ DOBRA ZYWNOSC”

Piknik zorganizowano 15 czerwca 2013 r. w ogrodach SGGW w Warszawie.
Dystrybuowano broszure promujaca walory ryb. Prowadzono degustacje 7 potraw
rybnych. Potrawy przyrzadzali: Monika Gozdzialska i Kelvin Aiston. Piknikowi
towarzyszyty konkursy dla dzieci i dorostych.

Dofinansowanie z FPR: 50 000 zt

Podmiot realizujacy: Rada Krajowa Izb Rolniczych

Srodki przekazu: festyn, degustacja

Zasieg w 2013 r.: 15 000 uczestnikéw pikniku PDZ

5. .Wydawnictwo kulinarne Wybierz jesiotra — wybierz zdrowie”

Przewodnik wydano w naktadzie 4000 egzemplarzy, do przewodnika zalaczono ptyte
CD z materiatem filmowym.

Dofinansowanie z FPR: 35 000 z}

Podmiot realizujacy: Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych

Srodki przekazu: ksigzka promocyjna

Zasieg w 2013 r.: 4000 egzemplarzy
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6. .Promocja spozycia karpi w polskich mediach poprzez organizacje
wydarzenia kulinarnego w Rzymie”

W sSwietle fleszy i kamer zywe karpie z Potudniowej Polski wjechaty do Watykanu
18 grudnia 2013 r. Z karpi szef kuchni krakowskiego Hotelu Sheraton, jednoczesnie
kucharza polskiej kadry w pitce noznej — Tomasza Les$niak wraz z tréjka asystentéw
przygotowat wystawny obiad dla Gwardii Szwajcarskiej i dwdch Papiezy.
Zainteresowanie mediow watykanskim konwojem trwato az 22 dni. W przeliczeniu na
ekwiwalent reklamowy (ile trzeba by zaptaci¢ za reklame, ktéra zajmuje podobng
powierzchnie w publikatorach jak artykuly i audycje o watykanskim Kkarpiu),
wydarzenie to warte byto ponad pét miliona ztotych.

Dofinansowanie z FPR: 59 901 zt

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb

Zasieg: ok. 4 min telewidzow i radiostuchaczy

7. .Promocja polskiego sektora rybnego na targach Riga Food w Rydze
(Lotwa)"”

Stoisko promocyjne polskiego sektora rybnego funkcjonowato na targach Riga Food
2013 w Rydze, w dniach 4-7 wrzesnia 2013 r. W ramach projektu: udzielano
informacji o polskiej branzy rybnej, wydrukowano 1000 szt. ulotek promocyjnych oraz
75 szt. plakatéw promocyjnych.

Dofinansowanie z FPR: 3 000 zt

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: stoisko targowe, ulotki

Zasieg w 2013 r.: ok. 1000 osdb

8. .Skladka czlonkowska Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéw
Rolnych Organizacji Zawodowych w UE-COPA"

Efektem jest aktywny udziat przedstawicieli polskich producentow w COPA, co
przyczynia sie do reprezentacji polskich intereséw na arenie Unii Europejskiej.
Dofinansowanie z FPR: 5 000 zt

Podmiot realizujacy: Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych

9. .Pierwszy ogodlnopolski projekt promocji sprzedazy bezposredniej w
oparciu o profesjonalnie zaprojektowang marke sieci sprzedazy oraz
edukacje

i wsparcie dla hodowcow”

6 maja 2013 r. w Mikotajkach odbyto sie szkolenie dla rybakéw przystepujacych do
projektu. Kontynuowano wyposazanie gospodarstw rybackich w strzatki kierunkowe
i banery.

Dofinansowanie z FPR: 275 000 zt (3 lata)

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie




III. Ocena dziatan w 2013 r.

W 2013 r. dziatania finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Ryb ulegly dalszej
intensyfikacji i zostaty w znacznej mierze skierowane do koncowych odbiorcéow ryb
i produktow rybnych - konsumentow. Dziatania byly zréznicowane.

Dziatania prowadzone w formie festynéw i piknikow pozwolity dotrze¢ bezposrednio do
okoto 20 000 oso6b. Dziatania w Internecie do okoto 120 000 os6b. Dziatania
prowadzone w mediach — do ponad 4 min konsumentow.

W przekazie promocyjnym dominowata promocja ryb stawowych, a w szczegdlnosci
karpi. Stosunkowo mato uwagi poswiecono przetworom rybnym wysoko
przetworzonym oraz rybom baltyckim.
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Aneks 1. Przykiadowe reklamy i materiaty graficzne wykonane w ramach

zadan finansowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Ryb
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Stoisko PIKNIKU RYBNEGO na pikniku POZNAJ DOBRA ZYWNOSC

Promocja spozycia karpi w polsich -ediach poprzez
kulinarnego w Rzymie - obiad dla Gwardii Szwajcarskiej

organizacje wydarzenia
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Przyktadowe grafiki z profilu promocyjnego Ryba Wygrywa

w 2013 r.
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Stoisko promocyjne polskie sektora rybnego na targach Riga Food 2013 w Rydze
(Lotwa)
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