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Pan

Szanowny Panie,

W odpowiedzi na Pana petycje skierowang w sprawie wprowadzenia zakazu reklam
niezdrowego, $mieciowego jedzenia oraz niezdrowych napojéw, zgodnie z art. 13 ust. 2
ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o petycjach (Dz.U. z 2018 r. poz. 870) uprzejmie informuje
o negatywnym rozpatrzeniu Pana petycji.

Zgodnie z art. 9 Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca
2010 r. w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i
administracyjnych paristw cztonkowskich dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug
medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) - Paristwa czfonkowskie i
Komisja zachecaja dostawcow ustug audiowizualnych do opracowania sposobow
postepowania wobec niestosownych handlowych przekazéw  avdiowizualnych
towarzyszgcych audycjom dla dzieci lub bedacych elementem tych audydji i stanowigcych
reklame artykulow Zywnosciowych lub napojow, ktore zawieraja skfadniki odZyweze |
substancje o dziataniu odZywczym lub fiziologicznym, zwtaszcza takie jak tfuszcze, kwasy
tluszczowe trans, sol/sod i weglowodany, niezalecane w nadmiernych ilosciach w codziennej
diecie.

Zgodnie z art. 16b ust. 3a ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z
2022 r., poz. 1722 ze zm.,, dalej jako: urit) audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszyc
przekazy handlowe dotyczace artykutdéw spozywczych lub napojow zawierajacych skiadniki,
ktérych obecnosé w nadmiarze w codziennej diecie jest niewskazana. Natomiast, zgodnie z
art. 16b ust. 3b Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT) powinna zacheca¢ nadawcéw do
przeciwdziatania promowaniu niezdrowego odzywiania wsréd dzieci, z uwzglednieniem
charakteru programéw i bez naktadania nieuzasadnionych obowigzkow.

W dniu 29 paZdziernika 2014 r. siedmiu najwiekszych nadawcow programéw telewizyjnych
podpisato porozumienie nadawcéw telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania
reklam i wskazan sponsorskich dotyczacych artykutdw spoZzywczych lub napojow
zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest
niewskazana, w ktérym zobowiazali sie, ze audycjom dla dzieci nie beda towarzyszyty
reklamy tzw. niezdrowej zywnosci. Deklaracja nadawcéw ma na celu zapewnienie ochrony
matoletnich, wynikajace z art. 16b ust. 3a i 3b ustawy o radiofonii i telewizji.

Informacja dotyczaca zasad przetwarzania danych osobowych przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz praw osab,
ktorych dane sa przetwarzane zostata zamieszczona na stronie www.gov.pl/kultura/bip w zaktadce Polityka przetwarzania danych osobowych.
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W porozumieniu tym nadawcy zobowiazali sie, Ze audycjom kierowanym do dzieci w wieku
do 12 lat nie beda towarzyszyty reklamy artykutéw spozywczych i napojéw, ktére nie
spetniaja Kryteriow zywieniowych zawartych w dokumencie opracowanym na zlecenie
Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci i zaakceptowanym przez Ministerstwo Zdrowia,
ktory stanowi zatacznik do Porozumienia nadawcéw.

W zataczniku tym wskazano tez m.in. kategorie produktéw, ktére nie zostaty ujete
w Kryteriach zywieniowych, gdyz ich reklama przy audycjach dla dzieci nie bedzie
dozwolona. Nalezg do nich: cukier i produkty na bazie cukru obejmujace: czekolade i wyroby
czekoladowe, dzem lub marmolade, nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe,
napoje bezalkoholowe oraz chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakdw, a takze
produkty z ciasta. W podpisanym porozumieniu nadawcy zobowigzali sie, Zze audycjom dla
dzieci nie beda towarzyszyty reklamy tych produktéw.

Kodeks zostat zaktualizowany w sierpniu 2025 r. Szczegdtowe informacje, a takze
opracowany przez KRRiT raport dotyczacy reklamy zywnosci w programach telewizyjnych i
reklamach dla dzieci znajduje sie na stronie internetowej KRRiT:
https://www.gov.pl/web/krrit/lepsza-ochrona-dzieci-przed-niezdrowa-zywnoscia---
zaktualizowano-porozumienie-ws-reklam-zywnosci-skierowanych-do-dzieci-to-wspolna-
odpowiedzialnosc-rynku-i-regulatorat.

Jednoczesnie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji na dotychczasowych zasadach prowadzi
monitoringi wynikajace z ustawowego obowiazku kontroli nadawcéw z realizowania
przepiséw zawartych w art. 16b ust3a ustawy o radiofonii i telewizji.

Wyrazam przekonanie, ze powyzsze wyjasnienia okaza sie wyczerpujace.

Z powazaniem

Karol Zgodka
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