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Krajowy Instytut Mediow nawigzuje wspotprace z nadawcami
telewizyjnymi

Toczace sie w ostatnich dniach rozmowy przedstawicieli TVN oraz TVP z reprezentantami Krajowego
Instytutu Medidw zostaty potwierdzone i obecnie okreslane sg warunki wspétpracy nadawcéw oraz
KIM. Instytut powotany na poczatku br. przez Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
dostarczy stacjom telewizyjnym zintegrowang wiedze o audytoriach medidw elektronicznych.
Rozmowy dotyczace tego projektu sg rowniez realizowane z Telewizjg Puls, a takze Zwigzkiem MOC
TV, ktéry reprezentuje niemalze caty rynek nadawcow telewizyjnych. Obecnie KIM razem z MOC TV
pracuje nad listem intencyjnym oraz szczegétowym dtugoterminowym porozumieniem o wspdtpracy.

, Tworzymy obecnie najwieksze w Polsce repozytorium wiedzy o mediach, ktdre potqgczy istniejgce
bazy danych, bedqgce standardem badar telewizyjnych, video i online z wynikami badania
zatozycielskiego i powstajgcego panelu walidacyjnego. Zintegrujemy w ten sposob szeroki strumien
danych pasywnych z tymi pochodzgcymi z deklaracji konsumentdw. Przyjete przez nadawcow
zaproszenie do wspdttworzenia architektury i funkcjonalnosci tego rozwigzania to krok w strone
wypracowania nowych standardéw w obszarze walutowych badarn mediéw w Polsce” — mowi
Mirostaw Kalinowski, dyrektor Krajowego Instytut Medidw.

Krajowy Instytut Mediéw w lipcu rozpocznie realizacje jednozrédtowego badania zatozycielskiego
konsumpcji medidw prowadzonego na prébie ponad 30 tys. gospodarstw domowych. Pierwsze
wyniki badania beda dostepne w sierpniu br. Réwnolegle KIM bedzie tworzyt hybrydowy panel
walidacyjny oparty o technologie soundmatching oraz watermarking. Zasoby Instytutu bedga takze
sukcesywnie wzbogacane o niedeklaratywne dane konsumenckie pochodzgce m.in. od operatoréw
telekomunikacyjnych, z paneli konsumenckich oraz programoéw lojalnosciowych. Dostepnos¢
pierwszej hybrydowej bazy o wysokim poziomie szczegdtowosci (granulacji), pozwalajagcym na analize
specyficznych grup celowych, przewidywana jest na poczatek czwartego kwartatu br. Wyniki zebrane
przez KIM bedga rozwinieciem i uszczegdétowieniem danych dostarczanych przez istniejgce na rynku
pomiary mediéw elektronicznych. Rynek zachowa obecne waluty mediowe zyskujgc obiektywne
uniwersa, doktadng kalibracje demografii konsumentéw oraz nowa, zintegrowang wiedze opartg

o technologie big data.

TVN od kilku lat uczestniczy w dziataniach, majgcych na celu poprawe jakosci badar mediow

w Polsce. W ramach tych aktywnosci wspieramy projekty KIM, ktore w naszej ocenie prowadzq do
zapewnienia znacznie bardziej precyzyjnych informacji o konsumpcji mediow elektronicznych

i jednoczesnie zachowania dotychczasowego dorobku w zakresie pomiaru widowni. Doktadniejsze
dane to lepiej adresowany przekaz reklamowy, bardziej precyzyjne rozliczenia i lepsza oferta dla
reklamodawcow — mowi Radostaw Zidtek, Dyrektor Dziatu Badan Programowych TVN S.A.

Waznym komponentem wiedzy integrowanej przez KIM sg m.in. Dane Sciezki Zwrotnej (RPD — Return
Path Data) pochodzgce z 5 min gospodarstw domowych podtgczonych do sieci operatoréow
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kablowych i pozwalajgce na zwiekszenie doktadnosci danych telemetrycznych. Baza RPD wraz

z dedykowanymi narzedziami do analizy w wymiarze ogélnopolskim bedzie tworzyta kolektor logéw

z zastosowaniem nie tylko na potrzeby kalibracji danych walutowych.

Przygotowana przez KIM koncepcja fuzji réznych Zrédet danych jest waznym krokiem w strone
wzrostu jakosci pomiaréw widowni. Wierzymy, ze umoZliwi precyzyjne rozliczenia nadawcéw

z platformami dystrybucyjnymi, takze tymi zwiqgzanymi z zasadq must carry, must offer. Jest to takze
element przysztego modelu rozliczeniowego w ramach DAI (Dynamic Advertisement Insertion) — mowi
Marcin Klepacki, Dyrektor Biura Dystrybucji TVP S.A.

Przekaz reklamowy w modelu Dynamic Advertisement Insertion, ktéry zaktada dynamiczne
dostosowywanie tresci do profilu i preferencji widza wymaga przetwarzania znaczacych ilosci danych
audytoryjnych. Dotychczas na polskim rynku nie istniat podmiot, ktéry dostarczatby wystarczajgco
precyzyjnych informacji na temat zachowan widowni (szczegdlnie w odniesieniu do telewizji
linearnej), przez co sprzedaz i rozliczanie reklam w modelu DAI nie byto mozliwe.

W zwigzku z planami dotyczgcymi wypracowania standardéw dla potrzeb DAI, obecnie KIM prowadzi
rozmowy z poszczegélnymi nadawcami w zakresie realizacji wspélnych testow dynamicznej
podmiany reklam. W najblizszych tygodniach majg zostac okreslone warunki testu technicznego DAI
z Telewizjg Puls.

Pojawienie sie KIM jako zaufanej trzeciej strony, posiadajqcej status niezaleznego instytutu
badawczego, zatrudniajgcej najlepszych ekspertéw od badan w Polsce, to bardzo dobry krok w strone
realizacji ztozonych projektéow badawczych i integracji danych mediowych. To bedq gigantyczne
przedsiewziecia, na skale ktorej dotgd nasz rynek nie widziat. MOC TV i nadawcy telewizyjni od kilku
lat wspierajq takq zmiane, to jest geneza powstania Zwiqzku. W najblizszym czasie przedstawiciele

i cztonkowie Zwigzku bedq zajmowac sie doprecyzowaniem zatozen i zasad wspotpracy z KIM.
Wstepne analizy realizowanych przez KIM dziatar potwierdzajq, Ze zakres i skala podjetych dziatan to
krok w dobrq strone. MOC TV na pewno bedzie angazowat sie w proces konsultacyjny i realizacyjny
powstajgcego Badania Zatozycielskiego, jak i definiowanie nowych projektow, takich jak wtgczanie na
state danych RPD do procesu okreslania mediowych wskaznikdw widowni, czy tez testy technologii
watermarking i badanie DVB-T2 — méwi Przemystaw Broniszewski, Cztonek Zarzgdu MOC TV.

Krajowy Instytut Medidw zajmuje sie agregacjg szerokiego strumienia danych dotyczgcych
konsumpcji medidw w Polsce. taczy potencjat wyspecjalizowanego instytutu badawczego

z mozliwosciami nowoczesnego osrodka analitycznego. Instytut tworzy unikatowg, zintegrowang
wiedze na temat preferencji i punktéw styku audytoriéw medidw elektronicznych, a takze rozwija
i waliduje standardy pomiaru mediéw na potrzeby szerokiego grona interesariuszy.

Wiecej informacji udziela: Tomasz Stawinski, t.slawinski@kim.gov.pl, 604 205 616
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