UCHWALA #
Nr 9/2015

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Migsa Wotowego
z dnia 07 pazdziernika 2015 r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wotowego
na rok 2015

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2009 r., Nr 97, poz.
799, ze zm.), w zwigzku z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji
Migsa Wotowego, stanowigcego Zatacznik do Uchwaty nr 07/2014 Komisji Zarzgdzajacej
Funduszu Promocji Migsa Wotowego z dnia 16 czerwca 2014 r. oraz zgodnie z Zasadami
gospodarowania Srodkami finansowymi Funduszu Promocji Migsa Wotowego stanowigcymi
Zatgcznik do Uchwaty nr 03/10 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Miesa Wotowego

z dnia 10 lutego 2010 r., uchwala sig, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wolowego postanawia zmienié Plan
Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wolowego na rok 2015 w ten sposéb, ze;

1. zmieni¢ budzet zadania nr 13 pt. ,Jako$¢ i réznorodno$¢ w promocji zywnosci”
z kwoty 545 912,74 PLN na kwote 246 010,63 PLN;

§2
Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Wolowego postanawia odmowié

wprowadzenia do Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Wolowego na rok

2015 nastepujgcego zadania:

1. zadanie pt. ,Udziat w Targach ANUGA” w kwocie 125 680,00 PLN;
§3
Plan Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wotowego na rok 2015, po dokonanych

zmianach, stanowi zatacznik do niniejszej uchwaty.

§4

Uchwata wchodzj; w Zy?ie w dniu podjecia. /7
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Zatacznik

do uchwaty nr 9/2015

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promogji
Miesa Wotowego

z dnia 07 pazdziernika 2015 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wotowego
na rok : 2015

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno -
spozyweczych, srodki Funduszu Promocji Miesa Wolowego mogg zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa wotowego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia migsa wotowego i jego przetwordw,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg bydta migsnego oraz produkcjg lub
przetworstwem miesa wotowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wolowego oraz jego przetworéw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci miesa wotowego oraz jego
przetworow, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentdw i przetwdrcow miesa wotowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami
statutowymi organéw tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa wotowego.

2. Stan srodkow Funduszu Promociji Miesa Wotowego na dzien | 2186 429,75 zt
01.01.2015 r. wynosi: o |
3. Prognozowany stan Funduszu Promocji Miesa Wotowego na dzien 264 333,70 zt

31.12.2015 r. wyniesie,
z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyplaty w 2015 r. z planu 3742 482,70 zt
finansowego na rok 2012, 2013 i 2014: . :

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2015 r. z planu | 3197 613,35zt
finansowego na rok 2015: .

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku Rolnegol 182 000,00 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2015: 5200 000,00 zt
4. na realizacje poszczegdlnych zadan (szczegdtowe zestawienie zadan 5457 315,48 zt

finansowanych lub wspdtfinansowanych ze srodkéw Funduszu Promocji
Miesa Wotowego zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego) ’
przeznacza si¢ tgcznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 818 597,32 zt
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:
6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 200 742,38 zt
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Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoéffinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wotowego w roku 2015

:
|
: Nazwa zadania
i
|
1

Opls

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosc

wsparcia
zFP

[w FLN]

-
|
| Nr uchwaly
|
I

|
|
|
i

Uwagi

| Diugosc
trwania
| w

| latach

3 T

e

3 | Zasmakuj w

Smaki Europy - jako$¢ i tradycja

Kampania promocyjna
wspaétfinansowana ze $rodkéw UE,
majgca na celu rozpowszechnienie
oraz pogtebienie wiedzy o sposobie
produkcji | poznanie walorow
smakowych europejskich
produktéw. Zadanie zgtoszone
przez Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.

22 608 750,60,

1500 000,00

11/2014

Zmiana kwoty
budzetu zadania
Uchwatg nr 8/2015.

2 | Smak jakosci i tradycji prosto z Europy

Kampania informacyjno -
promocyjna wspdffinansowana ze
srodkow UE, dotyczgca $wiezego,
schiodzonego lub mrozonego
miesa wolowego | wieprzowego
oraz przetworow spozywczych
wytwarzanych na bazie tych
iproduktow. Zadanie zgloszone
\przez UPEMI/PZPBM.

~ 712’500 000,00

Europie

120 % wkiadu wiasnego do realizacji
‘kampanii promocyjno -
informacyjnej na rzecz miesa
wolowego oraz iego przetworow.
Zadanie zgtoszone przez Zwigzek
"Polskie Mieso".

18 446 500,000

500 000,00

EKOEUROPA-jakos¢ i tradycja

Dziatania w ramach kampanii
obejmujg promocjge polskich
preduktow ekologicznych na
rynkach pozaunijnych. Zadanie
zgtoszone przez Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia".

13 358 230,71

450 000,00

1600 000,00

11/2014

~ 2/2015

212015

Zadanie

Zadanie
przeniesione z PF
2014.

Zmiana tytutu
zadania Uchwatg
nr 5/2015,

przeniesione z PF
2014.

'Kongres 2015

Opiata czlonkowstwa w Swiatowej
Federacji Hodowcow Bydta
Simentalskiego oraz uczestnictwo w
posiedzenia Zarzadu w Thun-

iSzwajcaria.

Zadanie zgtoszone przez Polski
Zwigzek Hodowcow Bydta
Simentalskiego.

50 000,00

25 000,00

5/2015
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Szczegdtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoffinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Migsa Wotowego w roku 2015
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Piknik Wotowy b  Organizacja 5 imprez w catym kraju 150 000,00 150 000,00 6/2015 1
promujacych spozycie wotowiny. .

Podczas imprez plenerowych
bedzie m. in. mozliwo$¢ degustacji
wyrobow, dyskusji ze specjalistami,
zaprezentowania wyrobéw
zaktaddw przetworczych tej branzy.
Zadanie zgtoszone przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych.

Migso z Polski Anuga 2015 c Prezentacja waloréw oraz promocja 620 517,71 153 893,10 6/2015 1
migsa z Polski w ramach stoiska na
targach ANUGA 2015. Zadanie
zgtoszone przez UPEMI.

Wielkanoc - Migsna Swieta - Polska b Cele promocji: popularyzacja 240 000,00
Tradycja 2015 polskiego miesa i wedlin jako
gtéwnego migsa wpisanego do
tradycyjnych dan wielkanocnych.
Podkreslenie walorow smakowych i
wysokiej jakosci migsa,
popularyzacja migsa jako takiego
na przyktadzie wedlin i potraw
wielkanocnych. Zadanie zgtoszone
przez Stowarzyszenie RzeZnikéw i
_\Wedliniarzy RP,

40000000 62015 | 1

Swietomies Polski 2015 b Festyn pomocyjny w plenerze 350 000,00 50 000,00 6/2015 Zmiana kwoty 1
propagujacy spozycie migsa oraz budzetu zadania
jego przetworow. Zadanie Uchwala nr 8/2015.
zgtoszone przez Stowarzyszenie
N . | Rzeznikow i WedliniarzyRP. |
10! Dzien Dziecka w Ogrodach Prezesa b Promocja catego sektora rolno- 12 500,00
Rady Ministrow spozywczego skierowana do dzieci
oraz ich rodzicow. Zadanie
zgtoszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej.

1 6000,00  6/2015 1

Dozynki Prezydenckie 2015 b Promocja wyrobéw migsnych 29 500,00 28 000,00 28000 1
poprzez udziat w organizacji
Goscihca Prezydenckiego ha
Dozynkach w Spale. Zadanie
zgtoszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy Rp.




Szczegobtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Miesa Wotowego w roku 2015
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Wysokosc

12! Migsna Arena

zywnosci

{Festiwal kulinarny wsparty
‘dziataniami promocyjnymi i
iedukacyjnymi z programem
‘artystycznym. Zadanie zgtoszone
Iprzez Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.

13] Jako$é i raznorodnosé w promocji

114! Polska wotowina na polskim stole

Cykl seminariow, spoﬁ«éﬁ i

i trening umiejetnosci w zakresie
funkcjonowania programow i
systeméw jakosci, produkgji i
sprzedazy produktow rolno -
spozywczych, promocji wyrobow
zywnosciowych przez jakosc i
wiedze, praktycznych umiejetnosci
w zakresie prowadzenia dziatan
promocyjnych oraz stosowania
dobrych praktyk i wymiang
doswiadczen. Zadanie zgtoszone
przez Krajowy Zwigzek Rewizyjny
"Samopomoc Chiopska".

oraz regionalnych wystawach
zwierzat hodowlanych z udziatem
bydia ras miesnych. Zadanie
zgtoszone przez Polski Zwigzek
Hodowcow i Producentéw Bydta
Miesnego.

~ 246010,63
warsztatow dostarczajacyhh wiedze

_Organizacja i udziat w krajc;v;yzh T

15| Sktadka czionkowska UECBV

16| Szlakiem polskiego migsa | a |Realizacja cyklu spotkari z

Optata skiadki cztonkowskiej w
UECBV - najwiekszym
stowarzyszeniu sektora uboju oraz
handlu zywcem i miesem w UE.
/Zadanie zgtoszone przez Zwigzek
"Polskie Migso".

dziennikarzami w formie STUDY
TOUR, majacych na celu edukacje
oraz kreowanie pozytywnego
wizerunku mies wotowego, jego
przetworow, przetworcow i
hodowcéw. Zadanie zgtoszone
'przez Zwigzek "Polskie Mieso".

sparcia { i
“Ep . Larra Y e
[w PLN] I |
i
30 000,00 Zmiana kwoty
budzetu zadania
Uchwatg nr 8/2015.
148 510,63] * [Zmiana wysokosci
i budzetu zadania
Uchwatg nr 9/2015.
231 000,00
2723175 o
125 680,00
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Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspélfinansowanych ze érodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wolowego w roku 2015
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17| Bukaciarnia 2015

18
przyszioscig

19

Polska wotowina - wotowina z

Il Forum sektora woéowiny_

20

Simentalskiego

Zdrowe, bo wotowe

Xl Krajowa Wystawa Bydta

C

o |

Kontynuacja statej obstugi portalu
‘BUKACIARNIA PL majgcego na
.celu wspomaganie producentow
zyweca wotowego. Zadanie
zgioszone przez Polskie Zrzeszenie
{Producentow Bydta Migsnego.
Udziat w targach i wystawach
ktorego celem bedzie
jupowszechnianie informacji o
jakosSci zywca wofowego QMP.
Zadanie zgtoszone przez Polskie
Zrzeszenie Producentéw Bydta
Migsnego.

Warsztat, majgcy na celu
rozpowszechnienie wiedzy i
informaci o wotowinie oraz
wzbudzenie trwatego
diugofalowego zainteresowania
tematem wotowiny wysokiej jakosci.
Promocja migsa wotowego
opierajgca si¢ na degustaciji,
[pokazach kulinarnych.
Zorganizowanie panelu
dyskusyjnego, ktory bedzie mial za
zadanie dostarczenia hodowcom
nastawionym na produkcje mleka
\wiedzy na temat wymogow
produkeyjnych, zywieniowych a
takze korzysci ekenomicznych
wynikajacych z hodowli bydta
imiesnego lub krzyzéwkowego.
Reklama w mediach,
przygotowanie materiatow
informacyjnych. Zadanie zgtoszone
przez PFHIPBM.

Przygotowanie i organizacja
'wystawy.

Propozycja zgtoszona przez Polski
Zwigzek Hodowcow Bydta
|Simentalskiego

\
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39 900,00

~29400,00

© 161 700,000

~210000,000

39 900,00

29 400,00

100 000,00

31 000,00

62015

- 1e170000

6/2015

62015 |

6/2015

—_

" 6/2015

415



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéHfinansowanych ze Srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wolowego w roku 2015
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22| Polska wotowina dla kazdego | b Akcja promocyjna w jednym z 30 000,00 30 000,00 712015 1
| duzych miast Polski, zachecajgca

uczestnikdw do zainteresowania

wysokiej jakosci polskim miesem

wotowym. Zadanie zgtoszone przez

Stowarzyszenie Rzeznikow i

Wedliniarzy RP.
T T 6982415315 545731548 o

515



