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RAPORT Z DZIAtAN FINANSOWANYCH Z FUNDUSZU
PROMOCIJI MLEKA POLSKIEJ 1ZBY MLEKA 2019 .

PROMOCJA SPOZYCIA MLEKA

MAMY KOTA NA PUNKCIE MLEKA

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Dzieci w wieku szkolnym, nauczyciele szkdt podstawowych, spoteczenstwo, media.
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Opis projektu:

Projekt ,Mamy kota na punkcie mleka” byt realizowany przez Polskg Izbe Mleka i
sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka. Gtownym zatozeniem projektu byta promocja
spozycia mleka i przetworédw mlecznych skierowana do uczniéw klas I-1ll szkét podstawowych,
nauczycieli i ogétu spoteczenstwa oraz informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach mleka
i produktéw mlecznych oraz przekazanie informacji o tym, jak wazne jest mleko i jego
przetwory w codziennej diecie. Dodatkowo projekt miat na celu zaprezentowanie mleka jako
produktu zdrowego, modnego, polecanego osobom aktywnym fizycznie z naciskiem na aspekt
zdrowotny i profilaktyczny.

W ramach kampanii prowadzono szereg dziatan takich jak:

Kampania adwertorialowa, prowadzona w mediach spoteczno$ciowych, prasie tradycyjnej
oraz najpopularniejszych serwisach internetowych, w dziataniach wykorzystano takze posty
sponsorowane. Podjeto réwniez wspdétprace m.in. z miesiecznikiem ,Winx”, , Kumpel”,
»Szkota”, ,Miesiecznik dyrektora”, ,Scooby Doo”, gdzie oprdcz artykutdw sponsorowanych
publikowane byty reklamy. Zrealizowano odcinki , Opowiesci kota Mieczystawa” oraz
wyemitowano spoty reklamowy w radio ,,Ztote Przeboje”. Dzieki tym dziataniom na biezgco
mozna byto $ledzi¢ rozwdj i postepy kampanii. Poprzez kampanie w mediach mozliwe byto
wprowadzenie pozytywnego PR, ktéry wptyngt na obalanie nieprawdziwych opinii

dotyczgcych mleka i produktéw mleczarskich.

Dotgcz z klasg -@a.  Pamiglaj 0 uch |y Y- O
do bezptatnego programu kazdego dnia! w
Mamy ola na puilccie MLCKA! _@a!

@ " www.kochammleko.pl : 8
8,

Sfinansowane z Funduszu Promocji Mieka
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Zgtos szkote do BEZPEATNEGO

X . programu!
Ksztattuj

Co zyskujesz: w dzieciach
,:t% materiaty edukacyjne dobre nawgki
zywieniowe

7> warsztaty edukacyjne

poprzez
:3: gry, zabawy

éﬁﬁ wizyty Kota Mleczystawa

-.r\(‘,/',.- konkursy z nagrodami

@ filmy edukacyjne

Na biezaco  aktualizowano strone internetowg poswiecong  programowi
www.kochammleko.pl, na ktdrej zamieszczano informacje o walorach mleka i produktach
mlecznych poparte naukowag wiedzg
ekspertdow programu, mleczne przepisy,
mleczne relacje ze spotkan w szkotach,
informacje o konkursach przeznaczonych
dla uczniéw i nauczycieli. Nauczyciele mogli
korzystac z aplikacji projektu ,,Mamy kota na

" magazynov B punkcie mleka”, dzieki ktérej byli na biezgco
i wydatkowaniem energii.

Pam_ s z informacjami, wydarzeniami jakie
M organizuje kampania. Ponadto aktywnie

prowadzono Facebooka programu, na
Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

ktorym, zamieszczano posty o wartosci
odzywczej mleka i jego produktach, mleczne zagadki i quizy, konkursy. Dziatania te sprawity,
ze program cieszyt sie duzym zainteresowaniem wsrdd placéwek szkolnych. Dzieki temu udato
sie ukaza¢ mleko i jego przetwory jako produkty modne, polecane osobom aktywnym
fizycznie, z naciskiem na aspekt zdrowotny i profilaktyczny. Co wiecej, ww. dziatania miaty na

celu prezentacje sprawdzonych faktdw naukowych dotyczacych nabiatu i obalanie

nieprawdziwych informacji krazacych na temat mleka w przestrzeni publicznej.



FUNDUSZ PROMOCII MLEKA — SPRAWOZDANIE RZECZOWE 2019

), Mamy kota na punkcie mieka
Wy

Zdjecia z posta uzytkownika Mamy
kota na punkcie mleka

Pamietaj o owocach, warzywach i nabiale kazdego
dnia

Dziatanie sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

Pamietaj o o
owocach, warzywach gD @omace e ODodallokal..  /Eyu
oraz o nabiale .~ *vh

143 4
Liczba o W

kazdego dnia_ =

O

o) Lubigto! () Komentarz 1> Udostepnij & ~

o) U‘J:"e (D Komentarz /> Udostepnij

Przeprowadzono dziatania PR - przez caty okres trwania kampanii prowadzone byto biuro
prasowe, miato miejsce monitorowanie mediéw, udzielanie odpowiedzi na pytania.

Stworzona zostata baza mailingowa, wysytane byty na biezgco informacje prasowe.

Czego Jas sie nie nauczy, tego Jan nie bedzie umial

Tym jednym zdaniem mozemy podsumao
wat definicjg zdrowyeh nawykdw Zywie-
niswych, Klore powinny byt worowadzans
od najmiodszych lat, ponlewal warlnkujg
stan zdrowia w dorashym Zyciu. lgnarowa-
nie zasad prawidiowego ywienia u dzieci
i mindziery prowadzi do rozwoju nadwagi
i obyindci, stanowigoych jedne 7 najpowaz-
niejszych problemdéw zdrowotnych wapdl-
czesnego Swiala, zwlaszeza w krajach roz-
wijajgeych slg, a takke rozwinigtych,

Jakie czynniki prowadzg do nadwagi
I otytascl?

Choé madycyna wisle uwag pofwisca fym
jednostkom chorobowym, to nie do korca
paznany jest mechanizm ich powstawania,
Z pewnodcig do nadmiemego przyro-
st masy ciala prowadzq nieprawidiowe
Fywienie | brak aktywnoscl flzyczne). Nie
bez znaczenia jesl takie udzial czynnikdw
genetycznych | hormanalnych. de wzgle-
du na skomplikowany | zhodony charakler
U jedmnege chorego mode wyslepowad
kilka, a8 nawst kilkanaicie caynnikdw.
£ nadwagg, czyli stanem  przedotybo-
Sci, mamy do czynienia wiaedy, gdy orga-
nzm otrzymuje z pozywieniem nadwyrke
energil, kidre] nie Jest w stanie zuzyé na
podstawowe procesy Iyciowe, | aby jo
e zmarmowad, odkfada ja w postaci tkan-
ki Hesrorowe), by nastgprie wykorzystad
w czasie, gdy zoslanie odciely dostep do
poiywienia. Jaieli taka syfuacia nie nasta-
pujs, zapasy tkanki ttuszczowsj swiskezajg
sie nadmiermie.

cigoym lub w okresie dojrzewania mole
prowadzié do wyslapienia w wieku doro-
shym nadcignienia, zawalu serca, insuling-
opomoscl | cukrzycy, a nawe! nowolworow.
MNie bez zraczenia jest fakl, e olylodc
wa wozesnym okrasie kycia wphywa takde
na stan psychiczny dzieci, wyniki w na-
uce oraz ich samaocene, ca rruidje na ich
dalsze Fycie

Jak rapoblegad ohwogel v dziecs
i mlodziaty?

Cata rodzina powinrna zaczat prowadzic
zdrowy tryb Eycia, polegajgoy na prawi-
diowych  nawykach dywianiowych  oraz
akbywnosci fizycznej. Zmiany naledy wpro-
wadzad stopniown. W pierwsze) kolgjno-
4ci trzeha zadbat o regularme spodywanis
posikdw, co 3-4 godziny, picie wady | uni-
kanie potraw clgzkostrawnyeh, fast fooddw

Madwaga, zardwno u dziecka, jak | doro- ,
aga, za oL XA, | o i stodkich preekasek.

slego, to powainy sygnal ostrzegawczy,
ktdry ignorowany, mode prowadzié do oty
ledol. Wiele badaf naukowych wsxazuje,
2o nadwydka kilogramow wowieku dzie-
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Mieko i produkty
mleczne sa najlepsze!

Powszechnie  wiadomo, ze
mleko matki stanowi ideal-
ne pogywienie dla deiecka,
Dizigki niemu mlody organizm
otrzymuje wizysthie shladniki
niezbedne do werostu i roz-
woju, zwlaszeza w plerwszych
szefein miesigeach  Eyela
Z czasem jednak konieczne
jest wprowadzanie do diety
malego czlowicka lkolejnych
pokarméw, i whadnie wiedy
Warto pamigtad, .a]:r_}- Prey-
zwyczajad naszego malucha
do mleka i produktéw mlecz-
nych.

Mleko 1 jege  preetwory
dostarezaja wielu sktadnikdw
odzywezych 1 wemacniaja nie-
dojrzaly jeszeze ulkdad immu-
nologiceny, Zawierajg bialka,
ktére wykazujg dzialanie prze-
crwwirusowe, praeciwbalteryy-
ne, preeciwzapalne, preeciwpaso-
Zytnicze, przeciwgrzybicze oraz
precownowotworowe, Sklad-
nikiem produktéw mleczaych
jest réwmiez superbialko — lak-
toferyna — pomocne w walee
z zapaleniem watroby typu
B i C, wirusem opryszczki,

nowotwWorami nlr_'rginic_}r, Ph.'l.f_'
1 czerniakiem. Warto tak-
ze podkredli¢, ze laktoferyna
zmniejsze ryzyko nawrotéw
choroby 1 przerzutdw,

W nabiale znajdziemy rdw-
mes witamimy: A, [0, E, K
witaminy z grupy B oraz mi-
neraly: wapfi, potas, magnez,
fosfor, siarlr.g, mieds 1 s6d. Do-
datkowo mleczne produlkty
fermentowane wyposatone 3
w bakterie kwasu mlekowego
— Lactobacillns @ Bifidobacteriom
- wige wykazujy wladciwodci
probiotyczne, przyspieszajgee
TCEENEraciy Organizmu 1 zna-
komicie sprawdzajyee sig, gdy
dopadnie nas biegunka.
Nahiat, dmighs zawartoéer do-
bree przyswajalnego prees
Organizm wapnia, Wwzmacnia
kogcl, zeby oraz zapewnia pra-
widlows ruchliwodé migdni.
Ponadto zawarta w mleko wi-
tamina E pozytywnie wplywa
na regeneracje skéry, odiy-
wiajge 1 nawilzajge naskdrek.
Cao wigcr.j. pomaga wall::z.}ré z
wolnymi rodnikami, na kté-
rych negatywne dzialanie je-
stedmy codziennie narazeni,
oraz reguluje krzepliwosé
krw 1 obniga stEREnie ,.z."tegu"
cholesterolu w orgamzmie.

Ze wegledu na wysoks zawar-
toéé sldadnikdw odiywezych i
wlaorwodel  wemacniajgoych
odpornoéd organizmu  mle-
ko i jego przetwory znalazly
seerokie zastosowanic w pre-
weneji i leczenin standw che-
robowych, rekonwalescenc)i

po FﬂEb}"l}?‘d‘i nnwutwurach,
::hurn]:rav:h 'I.IHEI.CI.H PE]'EHJ.TEI.D-

wego orazx w suplementach
diety osdb akoywnych Ozyez-
nie, dqi.}c'_-,r::h do zwigkszenia
wydolnodei organizmu.

Wigee) cickawostek o mle-
ku i jego przetworach moina
odkryé¢ na stromie kampanii
wMamy kota na punkeie mle-
ka*, inansowanej = Funduszu
Promocji Mleks 1 organizowa-
nej przez Polsky Izbg Mlekaa
Paoleks Federacie Hodowedw
B}lﬂla 1 Producentdw Mleka,
pod adresem:

'\.'.-"\.".-"\.'.-'.Il:I.'II:'hu'lrr'llllll.'ltl.'l.]il i

Facebooku.

nia

Przypominamy, e rekrutacja
klas I-111 szkél podstawowych
trwa caly rol. Wystarczy po-
braé ze strony programu de-
klaracj¢ preystgpienia, wypel-
nif 31 edeslad mailem na adres
Fl ram ':ll.'_'-liﬁ l:.r':.l.l" ]:l-:l. Iy |1": |l: al - I]I
lub poczty tradveyjng na
adres: Polska Izba Mleka,
ul, Mickiewicza 7/23, 15-213

Bialystok.
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Zostata zorganizowana konferencja prasowa programu ,,Mamy kota na punkcie mleka”, ktéra
odbyfa sie 27 wrzesnia 2019 r. w Warszawie w restauracji Bohemia z udziatem eksperta dr. n.
med. Ireny Biatokoz-Kalinowskiej, ktéra wygtosita prezentacje ,,Co z tym mlekiem, pomaga czy
szkodzi?”. Podczas konferencji zaprezentowano takze dotychczasowe efekty dziatan w ramach

kampanii w zakresie edukacji, promocji spozycia i kreowania mody na picie mleka.

Przeprowadzono takie dziatania w szkotach, ktére miaty na celu pozyskiwanie szkét do
projektu poprzez intensywny mailing, kontakt bezposredni z placdwkami, opracowanie i
wysytka materiatéw do szkét oraz udziat w mlecznych spotkaniach skierowanych do ucznidw.
Program ,,Mamy kota na punkcie mleka” w 2019 roku goscit w wielu placéwkach szkolnych na
terenie catego kraju. W spotkaniach wzieli udziat bohaterowie programu kot Mleczystaw i
Mleczna Kita, ktérzy poprzez zabawe edukowali uczniéw na temat wartosci mleka i produktow
mlecznych. Kazde spotkanie obejmowato wiele konkurséw, zabaw mlecznych w ktérych dzieci

aktywnie uczestniczyty. Na koniec kazde dziecko otrzymato gadzety programu.
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‘Maserial informaeyiny dls naucsyciel oras rodzicéw:

W ramach dziatan w szkole przygotowano gadzety zachecajgce do spozywania mleka przez

dzieci, tj. notesy, magnesy, kubki projektu, koszulki oraz miat miejsce dodruk kart pracy

i ksigzeczek. Obecnos¢ bohateréw w tego rodzaju materiatach przyciggata uwage i zachecata

do poznawania razem z nimi mlecznego $wiata w mysl zasady ,,edukacja poprzez zabawe”.

SPOTKANIA Z
KOTEM
MLECZYStAWEM

MLECZNE KUBKI

oD
5 MARCA
DO

nduszy

neZ
c_,(‘nan:;": | eka

W ramach kampanii zostaty przeprowadzone
4 konkursy, tj. Konkurs ,Historia mleka”, ,Dla
niej i dla niego co$ mlecznego”, ,Scenariusz
mlecznych zaje¢” oraz ,Mleczne zimowe
zyczenia”, w ktérych uczniowie i nauczyciele
mieli mozliwos¢ wygrania atrakcyjnych
nagrod. Dziatania byty  tematycznie
dopasowane do pér roku i odbywajgcych sie
waznych wydarzen (Swieta, wakacje itp.) co
jeszcze bardziej uwypuklito fakt, ze mleko jest
produktem uniwersalnym, odpowiednim na
kazdg pogode i okazje. Duze zainteresowanie

odbiorcow dziataniami kampanii Swiadczy,
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ze temat mleka wzbudza ciekawos$¢ wsréd najmtodszych, a dzieki bezposrednim spotkaniom
z kotem Mleczystawem lub Mleczng Kitg wiedza o wartosciach mleka niewatpliwie zostanie
utrwalona wsrdéd uczniow.

Przygotowano i wystano do placéwek oswiatowych kreatywne materialy promocyjno—

informacyjne zawierajgce: ksigzeczki, plakaty, broszury i ulotki, katy pracy.

Broszura
promocyjno - informacyjna
dia Nauczyciela

W ramach kampanii zostaty zapewnione réwniez gadzety w

postaci: planéw lekcji, otowkow, zawieszek odblaskowych,

zaktadek do ksigzek.

Ocena efektywnosci:
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Projekt ,,Mamy kota na punkcie mleka” realizowany byt w okresie styczen-grudzien 2019 r. i
obejmowat zasiegiem caty kraj. Projekt cieszy sie bardzo duzym zainteresowanie, co $wiadczy
o aktywnos¢ nauczycieli w realizacje projektu oraz udziat w licznych atrakcjach projektu jak
np. konkursy, mleczne lekcje z wykorzystaniem materiatdw edukacyjnych. Program
edukacyjny, ktéry uzyskat patronaty Ministra Zdrowia, Ministra Edukacji Narodowej, Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa objgt swoim dziataniem
ok. 500 szkot podstawowych. W poréwnaniu z latami ubiegtymi liczba ta stale rosnie. Projekt
ukazujgcy jak poprzez zabawe mozna edukowac dzieci w wieku wczesnoszkolnym w zakresie
zdrowego zywienia oraz jak ksztattowaé u najmtodszych prawidtowe nawyki zywieniowe. To
dzieki nauczycielom uczniowie przekonuja sie dlaczego warto pi¢ mleko i jes¢ przetwory
mleczne. Dodatkowo zdobyta wiedza na temat unikalnej wartos$ci odzywczej mleka oraz rola
jaka odgrywa w zachowaniu zdrowia. Dziatania byty profilaktyczne i promujgce zdrowy styl
zycia juz od najmtodszych lat. Dzieci objete projektem zdobyty wiedze na temat wartosci
odzywczych mleka i produktéw mlecznych oraz nauczyty sie zasad zdrowego odzywiania, a
tym samym zastosowania nabiatu w codziennej diecie nie tylko swojej, ale takze catej rodziny,

jednak nalezy jg utrwalac i poszerza¢ kazdego roku.

Co wiecej, w czasie gdy mleko dotyka czarny PR, spowodowany popularyzacj
niesprawdzonych informacji program ,,Mamy kota na punkcie mleka” odpowiada publikacjg
materiatow zawierajgcych fakty naukowe o mleku oraz jego wtasciwosciach dla zdrowia i tym
samym obala mity z nim zwigzane. Materiaty promocyjne na temat mleka i produktéw
mlecznych byty skierowane zaréwno do opiekundéw dzieci, jak ich nauczycieli i dyrektoréw
szkot. Nalezy pamietad, ze w dzisiejszych czasach, czytamy informacje ze sprawdzonych zrédet,
i nie nalezy ulegac presji fake newsow, dlatego tak wazng role odgrywaja dziatania promocyjne

wspierajgce kampanie skierowang do ucznidéw i nauczycieli.

W ramach programu wydrukowano ponad 50 000 sztuk materiatéw edukacyjnych, ktore
zostaty wystane do placéwek oswiatowych. Kot Mleczystaw i Mleczna Kita uczestniczyli w
okoto 20 spotkaniach podczas ktérych zachecali do spozywania mleka i produktow
mleczarskich, opowiadali o walorach mleka i produktéw mleczarskich, jak réwniez zachecali
do przystgpienia do projektu ,Mamy kota na punkcie mleka”. W ramach kampanii
przygotowano ponad 100 reklam i publikacji na temat wartosci mleka i produktéw

mleczarskich.
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DZIECIAKI MLECZAKI

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2019 — 30.04.2020

Grupa odbiorcow:

Dzieci w wieku przedszkolnym ich rodzice i opiekunowie

Opis projektu:

Dzieciaki Mleczaki to projekt edukacyjno-informacyjny, ktérego gtéwnym celem, jest wzrost
spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych, gtéwnie wsréd
dzieci w wieku przedszkolnym. Dziatania zaplanowane w projekcie stuzg zdobyciu wiedzy

o zasadach zdrowego odzywiania, w tym w zakresie

wartosci odzywczych mleka i jego przetwordw. m
Projekt ten jest realizowany takze zgodnie z ponizej L}'IEIEEE
wymienionymi  celami  szczegétowymi strategii Zapraszamy Przedszkola

do udziatu w projekcie!
Funduszu Promocji Mleka, ktére dotycza: i

y L . o earacia wczestnicva olowa do pobranga
e promocji spozycia mleka wsréd dzieci i

mtodziezy poprzez kontynuacje wieloletnich

kampanii prowadzonych cyklicznie, dzieki wiecesrorvacn \G

. . www.dzieciakimleczaki.pl 2 Fundusau Promoci Mieka
czemu ksztatci sie nawyki konsumenta od eERE NS y :

najmtodszych lat oraz promocja spozycia
mleka wsréd dorostych konsumentow podejmujgcych decyzje zakupowe.
e dziatan informacyjnych i edukacyjnych, celem ktérych jest budowanie pozytywnego
wizerunku wokét mleka i przetworéw mlecznych.
Projekt ten jest kontynuacjg dziatan z lat ubiegtych i cieszy sie duzym zainteresowaniem wsrdd
przedszkoli, ktére chetnie angazujg sie w mleczne zajecia z wykorzystaniem materiatow

promocyjno — edukacyjnych przygotowanych w ramach programu.

W 2019 r. przeprowadzono nastepujace dziatania:
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Dziatania reklamowe, w ramach ktdérych zamieszczono posty promujgce program w mediach
spotecznosciowych. Przygotowano artykuty sponsorowane i zakupiono do nich powierzchnie
reklamowa w ,,M&j Przedszkolak”, , Przedszkolne ABC”, zamieszczono banner zachecajgcy do
przystgpienia do projektu na www.mojprzedszkolak.pl oraz przygotowano i opublikowano

reklame projektu w czasopismach drukowanych tak jak ,,Méj Przedszkolak”, , Przedszkole”.

zapraszamy przedszkola do Utlziasu
W programie edukacyino-informacyjnym!

(@) proiekt skierowany do przedszkoli
z cafej Polski

@ rekrutacja t

strone www.dzio:

oferujemy:

atrakcyjne scenariusze zajec,

Sfinansowane
zFunduszu
Promocji Mleka

0?5' =) '»:

Prowadzano strone www.dzieciakimleczaki.pl i Facebooka Dzieciaki Mleczaki

Na stronie internetowej www.dzieciakimleczaki.pl zamieszczano miedzy innymi informacje
na temat mleka i jego produktéow, mleczne przepisy, ktére umozliwiaty przygotowanie
smacznych positkbw z udziatem mleka i produktow mleczarskich. Dodatkowo zostaty
zamieszczone deklaracje przystgpienia do programu.

Ponadto na profilu gtéwnym Facebook ,Dzieciaki Mleczaki” opublikowane zostaty wpisy
w nastepujgcych kategoriach: informacyjne, mleczne przepisy oraz mikroswiat mleka, gdzie

kazdy mogt zdoby¢ ciekawe informacje.


http://www.mojprzedszkolak.pl/
http://www.dzieciakimleczaki.pl/
http://www.dzieciakimleczaki.pl/
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=Y Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

Dzieciaki Mleczaki

@DzieciakiMleczaki

Strona giowna

Informacje

Zdjecia il Lubigto! | A Udostepnij ¢ Zaproponuj zmiany |« Zarejestruj sig @ Wyslij wiadomos¢

Przygotowano takze materiaty edukacyjne w
postaci kart pracy oraz mlecznych zeszytow
zawierajgcych scenariusze prowadzenia zajec

utatwiajgcych prace nauczycielom. Dzieki nim

oroga mieezna, ozl dzieci mogty zdoby¢ wiedze na temat mleka i
skad sl hierze misho?

Kiire produkly powsiata 2 mlpks? produktdw mlecznych oraz wzigé udziat w
skad sig hiorg dziury w serze?

e o, mlecznym wyscigu. Materiaty wystano do

G2Y Katta KFowa b czarno-Diaka? placowek przedszkolnych biorgcych udziat w
Mleczne dania
projekcie.
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Sfinansowane
z Funduszu Promocji Mleka

Mg Przedszkolak poleca

Opracowano réwniez ulotki, plakaty, naklejki
programu. Wszystkie materiaty opracowano w
ciekawej formie graficznej, prezentujac
mlecznych  bohateréw, ktérzy zachecaja
przedszkola do wudziatu w programie i
informowaty o walorach produktéw mlecznych.
Biuro prasowe opracowato i skierowato do
mediéw informacje prasowe prezentujgce
prozdrowotne wtasciwosci mleka i informacje

zachecajgce do przystgpienia do programu.

sfi zF P i Mieka

Mleko, czyli najlepszy napoj na lato. Jak
je przechowywac?

Dzieciaki Mleczaki
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Ocena efektywnosci:

Program , Dzieciaki Mleczaki” jest to edukacyjno- informacyjny projekt skierowany do dzieci w
wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz ich rodzicow, ktéry cieszy sie ogromnym
zainteresowaniem wsréd przedszkoli. W projekcie juz uczestniczy ponad 33 tysigce dzieci.
Celem programu jest pokazanie dzieciom waloréw zdrowotnych mleka, gtdwnie poprzez
zabawe, aktywnos¢ fizyczng oraz intelektualng, czego dokonujemy z roku na rok. Na
przestrzeni lat dziatania realizowane, w tym programie wptywajg pozytywnie na wiedze dzieci
o mleku i przetworach mlecznych. W ramach programu przygotowano atrakcyjny pakiet
materiatdow promocyjno — edukacyjnych w ilosci 35 322 szt., ktéry zostat skierowany do
placowek zachecajgcy przedszkolaki do pogtebiania wiedzy na temat mleka i jego przetwordéw.
Placowki korzystaty réowniez ze specjalnie przygotowanych dla nich scenariuszy mlecznych
lekcji. Zostato wystanych prawie 400 paczek z materiatami do przedszkoli. Prowadzona w
ciekawy sposdb zaréwno strona internetowa jak i Facebook, cieszyty sie zainteresowaniem nie

tylko uczestnikdéw programu liczba odston wyniosta ponad 55 tysiecy.

Program trwa do korica kwietnia 2020 r. dlatego petna efektywnos$¢ programu bedzie

zaprezentowana po zakonczeniu realizacji projektu.

DZIECIECE MLECZNE PIKNIKI

Miejsce realizacji zadania:

oS ROW Y caepw
N PR,

/.

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.04.2019 - 01.08.2019

Grupa odbiorcow:

Dzieci, rodzice, opiekunowie, spoteczerstwo

Opis dziatania:

Dziatanie byto przygotowane w formie eventow-piknikdw rodzinnych, aby poprzez zabawe
promowac spozycie mleka i jego przetwory. Zorganizowano dwa pikniki mleczne,

w Czarnkowie (9 czerwca 2019 r.) oraz w Korycinie (29 czerwca 2019 r.). Podczas obu piknikéw
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zorganizowana zostata mleczna strefa, w ktérej dzieci miaty okazje sprébowac swoich sit
w m.in. w dojeniu sztucznej krowy. Przygotowany zostat réwniez poczestunek sktadajacy sie
z produktéw mlecznych.

W trakcie eventédw, w ktérych uczestniczyty dzieci z rodzicami odbyta sie zabawa
z animatorami, gry, konkursy oraz przekazano drobne gadzety, ktére miaty na celu
przypomnieé¢ najmtodszym, ze mleko jest smaczne, zdrowe i powinno by¢ spozywane

codziennie przez osoby w kazdym wieku.

Ocena efektywnosci:

Pikniki byty okazjg do zachecenia catych rodzin do wprowadzenia produktéw mlecznych
w codziennej diecie. W trakcie wydarzenia informowano o korzysciach zdrowotnych
i odzywczych ptyngcych ze spozywania mleka i jego produktow.

Podczas pikniku potgczono zabawe i edukacje. Cate rodziny odwiedzaty specjalnie
przygotowane stoisko i oprécz rozrywki przekazywano informacje o nabiale. Bezposredni
kontakt ze spoteczernstwem byt okazjg do obalenia fake newséw krazgcych wokét mleka.

Uczestnicy projektu byli zainteresowani udziatem w kolejnych tego typu imprezach.

HISTORIA POLSKIEGO SEROWARSTWA

Miejsce realizacji zadania:
Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.06.2019 - 29.11.2019

Grupa odbiorcow:

Dzieci i mtodziez, producenci mleka, osoby zwigzane z branzg mleczarskg, pracownicy,
emerytowani pracownicy zaktadéw mleczarskich, kontrahenci z branzy z polski i z zagranicy,
klienci, osoby dbajgce o zdrowy styl zycia w powigzaniu z dietg, miodziez szkét

gastronomicznych, dorosli konsumenci.
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HISTORIA

LSKIEGO
OWARSTWA

Opis dziatania:

W  ramach projektu przygotowano  film
dokumentalny o historii produkcji sera w Polsce,
w ktérym zaprezentowano elementy wywiadéw
z zyjagcymi Swiadkami historii serowarstwa
w Polsce, materiaty archiwalne (zdjecia, ryciny,
wycinki prasowe, fragmenty ksigzek, itp.). Wsrod

rozméwcow znalazty sie autorytety z dziedziny

przetwdrstwa (uczeni, naukowcy, profesorowie), osoby zwigzane z branig mleczarskg,

pracownicy, emerytowani pracownicy zaktadéw mleczarskich.

Nagrane zostaty wywiady m.in. z: Edwardem Bajko, Prezesem Zarzadu Spétdzielczej Mleczarni

Spomlek oraz z emerytowanymi pracownikami tej mleczarni, a takze ze Stanistawem Kluzem

z Muzeum Mleczarstwa w Rzeszowie, prof. Zygmuntem Zanderem, przewodniczagcym Rady

Naukowej Instytucji Innowacji Przemystu Mleczarskiego, prof. Arnoldem Repsem, autorem

receptur seréw, jednym z prodziekanéw Wydziatu Nauki o Zywnoéci UWM w Olsztynie,

Matgorzatg Gesicky, Prezesem Lazur - Spotdzielczym Zwigzku Grup Producentéw Rolnych.

Przygotowano i zrealizowano dziatania reklamowe, w ramach ktérych promowano film. Dziatania

reklamowe obejmowaty promocje w Internecie, Facebooku, portalu Farmer pl, Nowym Przegladzie

mleczarskim. Promowano film réwniez na kanale YouTube.
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23 YouTube’ 3

HISTORIA
LSKIEGO
OWARSTWA

Projokt sfinansowany z Funduszu Promoc)i Micka

History of Polish cheese-making.

Project financed by the Milk Promotion Fund

Pl o) 031/1137

HISTORIA POLSKIEGO SEROWARSTWA

¥ ZNajaujq sig au!
vigzane z branzg

Projekt sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka

Ocena efektywnosci

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z zatozonymi celami strategii Funduszu Promocji Mleka
na rok 2019. Film dokumentalny przedstawit historie produkcji sera w Polsce, polskiego
serowarstwa w sposéb niemal plastyczny, ktdry zachecat odbiorcéw do pogtebienia wiedzy na
temat produkcji sera i jego wartosci. Dzieki temu zadaniu temat sera budzi zywe
zainteresowanie, a precyzyjne i rzetelne informacje pojawiajgce sie w filmie niewatpliwie
przyczynity sie do budowania dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych. Dokument
cieszyt sie duzym zainteresowaniem odbiorcéw o czym Swiadczg statystyki. Film na kanale
Youtube zanotowat 1294 wyswietlenia i 77 subskrypcji. Na Facebooku materiat zostat

odtworzony przez 1,4 tys uzytkownikéw i dotart do 11,8 tys. odbiorcow.
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CYKL KONFERENCIJI FAKTY | MITY O MLEKU

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Spotkania skierowane byty do oséb dorostych majgcych wptyw na ochrone i promocje
zdrowia: od lekarzy, poprzez pielegniarki po osoby dbajgce o promocje zdrowia oraz
nauczycieli, pedagogéw, wychowawcéw, intendentédw i oséb majgcych wptyw na edukacje
oraz diete dzieci, mtodziezy i ludzi dorostych, senioréw, kobiet w cigzy ze szczegdlnym
uwzglednieniem mediow.

Opis projektu:

Zadanie polegato na organizacji 4 konferencji poswieconych wartosci mleka i jego produktow
w codziennej diecie cztowieka, na ktérych przekazywano rzetelng i sprawdzong wiedze
na temat mleka i przetworéw mlecznych. Projekt ten byt kontynuacja dziatan z lat ubiegtych.
Wydarzenia miaty miejsce 13 maja w todzi, 14 maja w Poznaniu, 30 wrzesnia w Gdansku oraz
5 grudnia we Wroctawiu.

Wszystkie spotkania poswiecone byly promowaniu spozywania nabiatu wsrdd Polakow oraz
podniesieniu Swiadomosci, jak waznym skfadnikiem diety jest mleko.

W celu przedstawienia rzetelnych, potwierdzonych badaniami naukowymi informacji, jako
ekspert wystgpita dr n. med. Irena Biatokoz-Kalinowska, ktora w swojej prezentacji poruszyta
takie aspekty jak: pochodzeniem, sktad mleka i problemy wynikajgce z niedoboru sktadnikéw
odzywczych wynikajacych z rezygnacji z nabiatu.

Kolejnym ekspertem byta dietetyczka Viola Urban, ktdra starata sie przyblizyé uczestnikom
konferencji krazgce mity na temat mleka oraz przedstawic¢ fakty na jego temat. W trakcie
prelekcji uczestnicy zostali réwniez poinformowani o statystykach dotyczacych spozywania
nabiatu na Swiecie oraz o réznicach miedzy nietolerancjg laktozy, a alergig na mleko. Eksperci
podczas wydarzenia chetnie odpowiadali na pytania dotyczace nabiatu zadawane przez

zainteresowanych stuchaczy.
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Niezwykle atrakcyjna okazata sie druga cze$é spotkan, a mianowicie warsztaty kulinarne
przeprowadzane na kazdej z konferencji. Byty one Swietng okazjg do wspdlnego przyrzadzania
positkdw oczywiscie z wykorzystaniem mleka i produktow mlecznych. Uczestnicy warsztatow
mogli przekona¢ sie jak tatwo przygotowac wartosciowe positki zawierajgce makro

i mikroelementy zawarte w mleku.

Konferencja w todzi — 13.05.2019r.
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Konferencja w Gdansku — 30.09.2019 r.

Konferencja we Wroctawiu —5.12.2019r.

Ocena efektywnosci

Wydarzenia cieszyty sie duzg popularnoscia i zaangazowaniem uczestnikdw. W konferencjach
uczestniczyto ponad 500 oséb, a w zorganizowanych warsztatach praktycznych - ponad 100
osOb. W spotkaniach wzieli udziat miedzy innymi przedstawiciele placowek oswiatowych,
takich jak szkoty gastronomiczne, hotelarskie zaréwno grono pedagogiczne, jak i uczniowie,
ale takze Szkota Rodzenia oraz stuchacze Uniwersytetu Trzeciego Wieku. Konferencje
skierowane byty do oséb, ktdre ksztattujg lub bedg ksztattowaé w przysztosci zdrowe nawyki
zywieniowe, szczegdlnie wsrdd dzieci i mtodziezy i majg wpltyw na budowanie dobrego PR
wokét mleka i produktéw mlecznych.

W dobie krazgcych, niejednokrotnie celowo rozpowszechnianych, nieprawdziwych informacji

na temat sktadu i wartosci odzywczych mleka, a powielanych przez media spotecznosciowe
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wazna jest rzetelna informacja, oparta na najnowszych badaniach, przekazana przez
ekspertéw. Niezwykle pomocne okazuje sie takze dementowanie ,mitow” na temat mleka.
Prowadzony profil zadania na Facebook cieszyt sie duzym zainteresowaniem. Dane
z rekordowego miesigca wskazujg na dotarcie do ponad 5500 oséb.

Przy okazji konferencji w Poznaniu wyemitowana zostata takze audycja radiowa na temat
faktéw i mitéw o mleku — stuchalno$¢ audycji wyniosta 4800 stuchaczy.

Na blogu dietetyka ukazat sie obszerny artykut o mleku i produktach mlecznych. Post trafit do
1006 odbiorcow, skutecznosé posta to ponad 12 tys. odbiorcow. Informacje o konferencjach
rozpowszechniono wsrdd prawie 200 podmiotow — szkét gastronomicznych, uczelni wyzszych,
szkét rodzenia, uniwersytetow trzeciego wieku, blogerédw kulinarnych i firm zajmujacych sie

cateringami dietetycznymi oraz restauracji.

MLECZNA OLIMPIADA

Miejsce realizacji zadania:
Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:
01.02.2019-30.11.2019

Grupa odbiorcow:
Rodzina

Opis dziatania:

Mleczna Olimpiada to projekt, ktdry zaktadat zrealizowanie 4 imprez plenerowo — sportowych.
Zadanie byto adresowane do szkét, miejskich osrodkdéw sportowych, szkét sportowych,
domadw kultury oraz spotecznosci lokalnych.

Imprezy odbyty sie w takich miastach, jak: Suwatki, Monki, Grajewo i Biatystok.

Podczas tych wydarzen zorganizowano dla dzieci konkurs, ktory przebiegat w Il etapach,
tj. | etap teoretyczny — krotki test o mleku i Il etap praktyczny —zawody na czas na wyznaczonej
trasie. W kazdym wydarzeniu promowano mleko i produkty mleczne wsrdd dzieci, mtodziezy
i spotecznosci lokalnej. Poprzez test wiedzy o mleku i aktywnos¢ sportowga zaprezentowano
produkty mleczne jako zdrowe i modne.

Podczas imprezy plenerowo — sportowej w Biatymstoku wybrano réwniez zwyciezce pucharu

wsrdod wszystkich miast biorgcych udziat w mlecznej olimpiadzie. W wyborze zwyciezcy
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pucharu brano pod uwage dwa etapy, zaréwno taczny wynik testdw o mleku, jak réwniez
taczny wynik w zawodach na czas. Po przeanalizowaniu wszystkich wynikéw, osiggnietych
przez ww. miasta zwyciezcg z najwyzszg tgczng punktacje zostato miasto Biatystok, ktére
otrzymato Mleczny puchar.

W ramach zadania zostaty przeprowadzone

6’ nastepujace dziatania:

- Organizacja eventu.

MLECZNA OLIMPIADA

- Promocja w Internecie;
- Materiaty informacyjno-promocyjne — ulotki,

plakaty, gadzety;

BIEGI MLECZNEJ OLIMPIADY:

I Wykons prace plastycing MLEKD MA MOC™. MONKI 14.04.2019
* Najlepsze prace 20stany Nagrodzone. ‘Wicseene Swgl e e
GRAJEWO 11.05.2019

2 X0 Bing Wik
o Was adziot preynapmnie) w jecnym biegy SUWALKI 6.07.2019
P Seomaihl 10,5 Miagskoe Switts Seguis

Brayictt | ocoowieds ns pytanks konkursowe 2 wiedzy © misku BIALYSTOK 21.09.2019

o Wygraj puchar s swojego misstal 9 Garyston Giega

14.04.2019 r. Monki
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11.05.2019 r. Grajewo

6.07.2019 r. Suwatki

21.09.2019 r. Biatystok
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Ocena efektywnosci:

Projekt pt. ,Mleczna Olimpiada” osiggnat zamierzony cel, umocnit wizerunek mleka i jego
przetworéw jako produktu modnego i polecanego osobom aktywnym fizycznie oraz zachecit
do wiaczenia produktéw mlecznych do codziennej diety. W sposdb kreatywny i ciekawy
zachecat do zdobycia informacji o mleku, poprzez wziecie udziatu w tescie o mleku i jego
produktach jak réwniez przyciggat odbiorcdw poprzez aktywnos¢ fizyczng, co zostato
odzwierciedlone we frekwencji. W 4 imprezach plenerowo — sportowych tgcznie wzieto udziat

339 osob.

WOLNE OD GMO

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj - Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2018 —31.08.2019 W trosce o zdrowie, wybieraj sSwiadomie -

produkty mleczarskie oznaczone
certyfikatem PIM ,,BEZ GMO”

do kontaktu ol

Kamanis ol od GHO stmansomans ¢ Funduszy remmac Mieks

Opis projektu:

Projekt miat na celu promocje produktéw wolnych od GMO, alergendéw czy glutenu. Projekt

rozpoczat sie od stycznia 2018 r. W roku 2019

HOME AKTUALNOSCI RELACJE ARTYKULY EKONOMIA

zrealizowano dwa etapy. W  zadania,

prowadzono biuro prasowe, ktére

Li o ! v
1 'T,
: A Hvowosc

IDOBADL CERTVFIKAT 4 73
BEZ GMO '

Dowiedz sie jak go uzyskac na:
www.nongmo.izbamleka.pl

opracowywato i wysytato informacje prasowe w
postaci materiatow promocyjnych

g , y poszerzajgcych wiedze na temat wptywu GMO

na organizm oraz promocji mleka wolnego od

Kampania stinansowana z Funduszu Promoc Micka

GMO na portalach spotecznosciowych poprzez

zamieszczanie informacji. W ramach biura

prasowego zostal stworzony Fanpage na

Facebook’'u o nazwie Mleko bez GMO https://www.facebook.com/Mleko-bez-GMO Miato

miejsce rodwniez przygotowanie i zamieszczenie reklam w czasopismach i stronach


https://www.facebook.com/Mleko-bez-GMO
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internetowych, w tym w postaci banneréw m.in. w takich mediach jak: ,Przeglad mleczarski”,
»howypm”, ,Fitniefat”, ,,Forum Mleczarskie Biznes”, ,portal spozywczy”. Podczas trwania
projektu zostat rowniez zapewniony ekspert, ktory byt odpowiedzialny za wktad merytoryczny

publikowanych materiatéw.

Ocena efektywnosci:

Przed rozpoczeciem projektu ,Wolne od GMO” nie wielu konsumentéw miato Swiadomos¢ o
istnieniu takiej mozliwosci produkcji. To dzieki realizacji tego zadania ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka obejmujgcego m.in. biuro prasowe, ktére aktywnie opracowywato i
dystrybuowato materiaty prasowe do mediéw, prowadzito Facebooka programu i na biezgco
aktualizowato tresci w nim zawarte, konsumenci byli rzetelnie informowani o produktach
mleczarskich oznakowanych jako wolne od GMO, co niewatpliwie przetozyto sie na wzrost
Swiadomosci spoteczenstwa, zainteresowanego tg tematyka. Ponadto podjete dziatania
pozwolity takze obali¢ tzw. ,,fake newsy”, czyli niesprawdzone informacje, o produkcji wolnej
od GMO, ktére szybko trafiajg do spoteczeristwa i wykreowac oraz wzmocnié¢ pozytywny

wizerunek mleka i produktéw mlecznych bez GMO pochodzacych z Polski.

PROMOCJA EKSPORTU

MLECZNE SKARBY

Poland
11612019 tastes good

Ptet Thamae ot

Stolsko DOOT, hals €4

A ALIMA ik 4R\ o = S8 ¢ B Gimco 8
Qv B 0 5 G G v B @) §8

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok, Chiny
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Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Producenci i przetwércy mleka

Opis projektu:

W ramach projektu ,Mleczne skarby” polscy przedstawiciele sektora mleczarskiego
uczestniczyli we wspdlnym stoisku na targach Sial China 2019, odbywajacych sie w terminie
14 — 16 maja 2019 r. Uczestnicy prowadzili liczne rozmowy biznesowe polsko-chinskie,
w czasie ktorych zaprezentowana zostata oferta najwyzszej jakosSci polskich produktow
mlecznych, o unikalnych walorach kulinarnych i atrakcyjnych cenowo. W ramach dziatan na
stoisku targowym PIM realizowany byt tzw. live cooking jako element skutecznego marketingu
sensorycznego, ktéry cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem odwiedzajgcych stoisko
targowe. Kucharz podczas prezentacji szybkich i fatwych dan z wykorzystaniem produktéw
mlecznych jednoczesnie opowiadat ciekawostki o polskich produktach mlecznych oraz ich

walorach kulinarnych.
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Stoisko Polskiej 1zby Mleka odwiedzili m.in. Minister Ryszard Zarudzki — Podsekretarz Stanu
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Konsul Generalny w Szanghaju oraz przedstawiciele
medidw. Udziat w targach stanowit swietng okazje dla polskich firm branzy mleczarskiej do
zaprezentowania swoich produktéw i nawigzania nowych kontaktéw handlowych, a tym
samym zdobycia nowych rynkéw zbytu. Tym bardziej, ze chidscy konsumenci mieli juz
mozliwo$¢ poznania polskich produktéw mlecznych i cenig je sobie, gtdwnie za wysoka jakosé
i bezpieczedstwo skfadnikéw polskiego
mleka.

W ramach projektu zostaty zakupione
réwniez materiaty informacyjno-
promocyjne, gadiety ktdore zostaty

wreczane podczas targéw.

Przez caty okres trwania kampanii

prowadzone byty dziatania PR i inne formy
promocji wzmacniajgce pozytywny wizerunek polskich przetworéw mlecznych, ktoére
prowadzg do wzrostu rozpoznawalnos$ci wysokiej jakosci produktow mlecznych oraz do
wzrostu sprzedazy polskich produktow mlecznych na terenie Chin. Dziatania te polegaty m.in.
na:
e przygotowanie i wysytka informacji prasowych;
e postach na twitterze celem promocji polskich produktéw mlecznych polskiego sektora
mleczarskiego.
Ponadto przez caly czas trwania projektu prowadzona byta strona internetowa

www.trademilk.eu na ktérej zamieszczane byty aktualnosci na temat projektu, przez caty czas

trwania projektu strona byfa aktualizowana.
(c TradeMilk

Projekt wspierany byt przez eksperta — Pana

Jacka Strzeleckiego, z ktérym miaty miejsce

state konsultacje. Przez caty czas trwania

projektu miato miejsce ttumaczenie

materiatéw na jezyk chinski w celu dotarcia do

szerszej grupy spoteczenstwa.


http://www.trademilk.eu/
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Ocena efektywnosci

Dziatanie zostato zrealizowane zgodnie z zatozonymi we wniosku celami. Duza frekwencja
odwiedzajgcych polskie stoisko oraz liczne i intensywne rozmowy biznesowe w formacie
spotkan B2B polskich firm uczestniczacych w targach swiadczg o skutecznosci podjetych
dziatan promocyjno-informacyjnych. Wszystkie podmioty biorgce udziat w wydarzeniu
wyrazity opnie, ze udziat w targach niewatpliwie przyczynit sie do zdobycia nowych kontraktow
eksportowych i tym samym umacniania pozycji rynkowej u kluczowych importeréw. Firmy
branzy mleczarskiej deklarowaty che¢ uczestnictwa w kolejnych przedsiewzieciach targowych.
Dzieki dziataniom takim jak ten projekt odnotowany zostat réwniez wzrost eksportu polskich
produktéw mleczarskich do Chin do 121.345.953 kg, co stanowito wartos¢ 342.269.732,00 PLN
(w przeliczeniu 79.665.512,00 EUR)

Ponadto o zainteresowaniu polskimi produktami mleczarskimi $wiadczy rowniez aktywnos¢
odbiorcow postéw na twitterze projektu Mleczne skarby miato okoto 56,5 tys. wyswietlen.
Przygotowane byty réwniez i wysytane w cyklu miesiecznym informacje prasowe do okoto 80
medidw.

Dzieki projektom takim jak ten polskie mleko i produkty mleczarskie sg coraz bardziej
rozpoznawalne w Chinach oraz uznawane jako produkty unikalne, o wysokiej jakosci, ktére

coraz czesciej wybierane sg przez chifskich konsumentow.

TARGI | WYSTAWY CZ. 1

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok, Francja, Chiny

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2020

Grupa odbiorcow:

Producenci i przetwércy mleka

Opis projektu:
Projekt pt. , Targi i wystawy cz. 1” zaktada udziat w miedzynarodowych targach Sial Paris 2020

odbywajgcych sie w Paryzu oraz udziat w targach Anufood Shenzhen 2020 w Chinach. Podczas
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targéw na specjalnie przygotowanym stoisku zaprezentowane zostang polskie produkty
mleczarskie, beda miaty miejsce bezposrednie rozmowy strony polskiej z przedstawicielami
krajow UE, w czasie ktdrych przedstawiona zostanie oferta polskich przetworéw mlecznych
jako, z jednej strony, produktéw o unikatowych witasciwosciach wynikajacych z tradycji,
znajomosci produktéw, specyficznego miejsca produktdw mlecznych w europejskiej diecie,

oraz produktéw najwyzszej jakosci wynikajacej z europejskich norm produkcyjnych.

Obecnie wykonawcy zadania zostali wytonieni, trwajg prace i rozmowy w celu wypracowania

najlepszego rozwigzania, zadowalajgcego wszystkich firm uczestniczacych w targach.

Ocena efektywnosci:

Wszystkie dotychczasowe dziatania byly prowadzone z najwyziszg starannoscig, tak aby
mozliwie najefektywniej wptywaty na realizacje projektu pt. , Targi i wystawy cz. 1. Ponadto
zostaty wybrane na firmy w celu realizacji kompleksowe] ustugi na targach Sial Paris 2020 oraz
Anufood Shenzhen 2020.

Dziatanie to jest odpowiedzig na rosngce zapotrzebowanie na udziat w imprezach targowych,
sposrad ktérych wybrane zostaty najbardziej prestizowe, wskazane przez podmioty skupowe.
Projekt ma na celu wspomac polskich przedsiebiorcow, wypromowac polskie produkty.
Koncepcja wspdlnego stoiska jest sprawdzonym rozwigzaniem, umozliwiajgcym uczestnictwo

w bardzo prestizowych wydarzeniach polskim spétdzielniom mleczarskim. Wspotpraca



FUNDUSZ PROMOCII MLEKA — SPRAWOZDANIE RZECZOWE 2019

pomiedzy firmami uczestniczagcymi w ramach wspdlnego stoiska Polskiej Izby Mleka

pozytywnie wptywa na wizerunek polskiej branzy mleczarskiej.

TARGI ANUGA

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok, Kolonia

Termin realizacji zadania:

01.05.2019-08.11.2019

Grupa odbiorcow:

Producenci i przetwércy mleka

Poland

tastes good

Meet us at Anuga — - aisle € - stand- C- 070g-C-078¢g

ALIMA ';‘T R 72 ; O
@ 53__,% @ 1o E@f @ @ BA%EX

Polish Chamber of Milk
Cologne, 05-09.10.2019

Opis projektu:

W ramach zadania ,Targi Anuga” zostata zapewniona zabudowa na targach Anuga 2019
w Kolonii, ktére odbyty sie w terminie 05-09.10.2019 r. W celu reprezentacji polskich
produktow mleczarskich na specjalnie przygotowanym stoisku na targach, bezposrednie
rozmowy strony polskiej i europejskiej, w czasie ktdrych zaprezentowana zostata oferta
polskich przetworéw mlecznych jako z jednej strony produktéw o unikatowych
wiasciwosciach wynikajgcych z tradycji, znajomosci produktéw, specyficznego miejsca
produktow mlecznych w europejskiej diecie oraz produktéw najwyzszej jakosci wynikajgcej

z europejskich norm produkcyjnych.
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Polska Izba Mleka ‘ ‘
ANUGA 2019 Cologne WEXPOL Jacek Lewandowski

Ocena efektywnosci:

Wspdlne stoisko cieszyto sie ogromnym zainteresowaniem. To wtasnie dzieki imprezom takim

jak ta, polskie firmy mleczarskie majg szanse na pozyskanie nowych kontraktéw biznesowych,
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poniewaz wiekszg cze$¢ zwiedzajgcych stanowili importerzy i dystrybutorzy produktow
spozywczych z catego swiata. Co wiecej, formuta wspdlnego stoiska oraz atrakcyjna zabudowa,
przyciggaty rzesze zwiedzajgcych. Dzieki temu polskie produkty mleczne stajg sie
rozpoznawalne na arenie miedzynarodowej. Udziat w miedzynarodowych imprezach
targowych przez wiele oséb uwazany jest za jedng z najskuteczniejszych form promocji na
rynkach zagranicznych, gdyz gwarantuje bezposredni kontakt z potencjalnym kontrahentem.
Dzieki udziatom w imprezach targowych firmy w znaczacy sposéb podniosty poziom
zawierania kontraktéw, a polskie mleko i produkty mleczarskie sg coraz bardziej
rozpoznawalne oraz uznawane jako produkty unikalne, o wysokiej jako$ci, ktére coraz czesciej
wybierane sg przez konsumentéw. W zwigzku z mozliwoscig zdobywania nowych kontraktow
eksportowych oraz umacniania pozycji rynkowej u kluczowych importeréw, podmioty branzy

mleczarskiej deklarujg che¢ uczestnictwa w kolejnych targach.

UDZIAt W MIEDZYNARODOWYCH SPOTKANIACH

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok , Bruksela, Wieden

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Producenci i przetwoércy mleka

Opis projektu:

Projekt ,Udziat w Miedzynarodowych Spotkaniach” dotyczyt uczestnictwa przedstawicieli
Polskiej Izby Mleka w spotkaniach miedzynarodowych dotyczgcych swiatowego mleczarstwa,
ale takze obszardw, ktére tacza sie z branzg mleczarska, m.in. polityki rolnej i handlu, WPR,
klimatu srodowiska i innych zagadnien.

W ramach zadania przedstawiciele PIM uczestniczyli w spotkaniach w Brukseli i Wiedniu.
Podczas udziatu w spotkaniach, na forum miedzynarodowym byt przedstawiony punkt

widzenia z perspektywy polskiego mleczarstwa.

Ocena efektywnosci:
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Uczestnictwo w spotkaniach pozwolito na pozyskanie fachowej wiedzy w zakresie branzy
mleczarskiej oraz sytuacji na rynku mleka. W szczegdlnosci cenne byty informacje dotyczace
nowych, perspektywicznych rynkéw zbytu oraz swiatowego handlu produktami mlecznymi.

Informacje te byty przekazywane przedstawicielom polskiego sektora mleczarskiego.

OPtATA SKtADKI CZLtONKOWSKIEJ W EDA | UCZESTNICTWO W GRUPACH
ROBOCZYCH

Miejsce realizacji zadania:

Caty Kraj, Bialystok, Bruksela
wa

X

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetwércy mlekaOpis projektu

Polska lzba Mleka kontynuowata cztonkostwo w EDA - European Dairy Association, ktéra jest
najwiekszg europejskg organizacjg, dziatajagca na rzecz mleczarstwa dostarczajgcg szereg
kluczowych informacji dla sektora mleczarskiego. W ramach zadania Polska Izba Mleka
zarejestrowata sie i opfacita udziat w Kongresie EDA, ktéry odbyt sie w terminie 16-19

pazdziernika 2019 r. w Wiedniu.

Ocena efektywnosci

Wszystkie dziatania byty prowadzone 1z najwyzszg starannoscig, tak aby mozliwie
najefektywniej wptywaty na wzrost rozpoznawalnosci polskiej branzy mleczarskiej na arenie
miedzynarodowej. W ramach dziatan uczestniczono w spotkaniach z przedstawicielami EDA,
wymieniano dane rynkowe i informacje, a takze wspdtpracowano przy projektach nowych
aktdw prawnych, ktére mogg mieé wptyw na sektor mleczarski. Mozliwos¢ wymiany pogladdéw
i doswiadczen z ekspertami i przedstawicielami branzy mleczarskiej z innych krajow swiata jest
niezbedna dla lepszego zrozumienia funkcjonowania tego sektora.

Cztonkostwo w European Dairy Association zapewnia dostep do wiedzy i biezgcych informacji
z rynku mleka, udziat w europejskich konsultacjach dot. zmian na rynku mleczarskim oraz

reprezentowanie interesow polskich producentow i przetworcow mleka na wspdlnym rynku
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Unii Europejskiej. Niezwykle wazny jest rowniez aspekt uzyskiwania aktualnych informacji
i biezgcego monitorowania unijnego rynku oraz mozliwosci reagowania na tworzone prawo
na poziomie UE, ktdre przektada sie bezposrednio na legislacje krajowa.

Warto wskazac, ze wiele sposréd przekazywanych informacji dotyczyto mozliwosci eksportu
produktdow mlecznych i zwigzanych z tym uregulowan, uméw o wolnym handlu
negocjowanych miedzy UE a krajami trzecimi. Posiadanie wiedzy w powyzszych tematach jest
niezbedne do prowadzenia dziatalnosci eksportowej przez spétdzielnie mleczarska lub inne

podmioty mleczarskie oraz ekspansji na zagranicznych rynkach.

OPLATA SKEADKI CZEONKOWSKIEJ FIL/IDF | UCZESTNICTWO W GRUPACH
ROBOCZYCH

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Bialystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetwdrcy mleka

Opis projektu:

International Dairy Federation (FIL/IDF) to najwieksza na Swiecie organizacja reprezentujgca
branze mleczarskg na swiecie. Polska Izba Mleka od kilku lat jest aktywnym cztonkiem tego
stowarzyszenia. Cztonkostwo zapewnito dostep do wiedzy i biezacych informacji
z europejskiego rynku mleka, a takze umozliwito reprezentowanie intereséw polskich
producentéw i przetwércdw mleka na arenie miedzynarodowej oraz nawigzywanie nowych
kontaktéw biznesowych.

W pierwszym etapie dziatania, ktory trwat od 1 stycznia do 30 czerwca miato miejsce opfacenie
sktadki cztonkowskiej w FIL/IDF. W kolejnym etapie, w ramach zadania zakupione zostaty
bilety lotnicze dla przedstawiciela Polskiej Izby Mleka (do Stambutu i z powrotem).
Zarezerwowano réwniez nocleg w hotelu w Stambule, gdzie w dniach 23-26 wrzes$nia odbywat

sie Swiatowy Szczyt Mleczarski FIL/IDF. Przedstawiciel Polskiej lzby Mleka wzigt udziat
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w szczycie, a takze w spotkaniach Statych Komitetéw FIL/IDF, miedzy innymi ds. Standardéw
Identycznosci i Znakowania czy Nauki i Technologii. Przedstawiciel Polskiej I1zby Mleka na
biezgco przesytat sprawozdania ze spotkan.

Ocena efektywnosci:

Znajomosc¢ specyfiki zagranicznych rynkéw jest niezbedna do rozpoczecia ekspansji. Dzieki
rzetelnym i sprawdzonym informacjom pochodzacym z International Dairy Federation
przekazywanym przez Polskg Izbe Mleka, przedstawiciele polskich mleczarni moga
podejmowac racjonalniejsze decyzje biznesowe.

Niezliczona ilo$¢ prezentacji i ekspertow branzy mleczarskiej, potwierdza istotnosc
uczestnictwa w tego typu wydarzeniach. Udziat przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej w
spotkaniach oraz w charakterze prelegentéw na konferencjach na catym swiecie, to doskonata
reklama polskiego mleczarstwa, jako preznie dziatajgcego sektora.

Cztonkostwo w tak prestizowej i najwieksza organizacja organizacji na Swiecie wptywa na
wzrost znaczenia polskiej branzy mleczarskiej na arenie miedzynarodowej i wzmocnienie
artykulacji polskich intereséw. W wyniku wspétpracy z International Dairy Federation, dostepu
do najswiezszych branzowych informacji oraz wymianie analiz i danych rynkowych, polska

branza mleczarska zyskata lepszg rozpoznawalnosé na arenie miedzynarodowe;j.

POLSKA BRANZA NA ARENIE MIEDZYNARODOWE)

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj - Biatystok, Bruksela

Termin realizacji zadania:

01.01.2019 - 30.06.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetwdrcy mleka

Opis projektu
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W ramach projektu pt. ,Polska branza mleczarska na arenie miedzynarodowej” zapewniono
eksperta projektu, ktéry monitorowat oraz informowat o wszystkich zmianach
ustawodawczych oraz propozycjach zmian, majgcych wptyw na sytuacje polskich
producentéw mleka i przetworéw mlecznych. Uczestniczyt on réwniez w licznych spotkaniach
organizowanych w najwazniejszych unijnych instytucjach, jak réwniez w spotkaniach
organizacji branzowych, tj. Parlamentu Europejskiego, Copa-Cogeca, Food Drink Europe i
innych.

Wizyta przedstawicieli hiszpanskich spoétdzielni w

Polsce, 21-22 maja 2019 r. - Warszawa

Polska i hiszpanska spoétdzielczos¢ wspdtpracuja!
Dwa dni spotkan i dyskusji o przysztosci i pracy
w COGECA w obecnosci m.in. Pani Agnieszki
Maliszewskiej (PIM), przedstawicieli MRiRW oraz
wiceprzewodniczgcego Cogeca, Pana Ramona

Armengola.

Dyrektor Polskiej lzby Mileka uczestnikiem
konferencji nt. ,Rola spétdzielni we wzmacnianiu

pozycji gospodarczej i spotecznej rolnikow”.

Dyrektor Biura Polskiej Izby Mleka — Agnieszka
Maliszewska — dnia 17.06.2019 r. uczestniczyta
jako panelistka w konferencji nt. ,,Rola spétdzielni
we wzmacnianiu pozycji gospodarczej i spotecznej

rolnikdw”. Konferencja byta organizowana przez

Federacje Branzowych Zwigzkéw Producentéw
Rolnych we wspétpracy z COPA-COGECA, MRiRW

oraz Centralng Biblioteka Rolnicza.

Opis efektywnosci:

Eksperci monitorowali propozycje zmian, ktére majg wptyw na sytuacje polskich producentéw
mleka i przetwordw mlecznych, dzieki temu polska branza mleczarska miata swoich

przedstawicieli na arenie miedzynarodowej, co przetozyto sie na zwiekszenie jej
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rozpoznawalnosci i skutkuje lepszym odbiorem polskich opinii na temat zmian zachodzgcych

na unijnym rynku i regulacji prawnych.

POLSKA BRANZA NA ARENIE MIEDZYNARODOWEJ CZ. 2

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj — Bialystok, Bruksela

Termin realizacji zadania:

01.07.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetwércy mleka

Opis projektu

Projekt pt. , Polska branza mleczarska na arenie miedzynarodowej cz. 2” stanowit kontynuacje
czesci pierwszej i rowniez obejmowat zapewnienia eksperta projektu, ktéry monitorowat oraz
informowat o wszystkich zmianach ustawodawczych oraz propozycjach zmian, majacych
wptyw na sytuacje polskich producentéw mleka i przetworéw mlecznych oraz uczestniczyt

w spotkaniach poswieconych branzy mleczarskiej.

Ponizej przyktady dziatan w ramach projektu:

10 lipca - Wybory Prezydencji Komisji nowo wybranego Parlamentu Europejskiego

Odbyty sie posiedzenia wszystkich komisji nowo wybranego Parlamentu Europejskiego.
Wytypowano przewodniczgcych i wiceprzewodniczgcych dwudziestu statych komisji. Szefem
Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi Parlamentu Europejskiego zostat Niemiec Norbert Lins, a jego
zastepcami Francisco Guerreiro z Portugalii i Daniel Buda z Rumunii. Norbert Lins i Daniel Buda
reprezentujg Grupe Europejskiej Partii Ludowej — Chrzescijariskich Demokratéw, a Francisco
Guerreiro jest przedstawicielem Zielonych/Wolnego Przymierza Europejskiego. W trakcie
kolejnego posiedzenia wdniu 23 lipca zostanie wybranych dwdch pozostatych
wiceprzewodniczgcych. Komisja rolnictwa PE ma w swych szeregach trzech Polakéw. Krzysztof
Jurgiel (Europejscy Konserwatysci i Reformatorzy) i Jarostaw Kalinowski (Grupa Europejskiej

Partii Ludowej — Chrzescijariscy Demokraci) sg jej cztonkami, a Zbigniew Kuzmiuk (Europejscy
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Konserwatysci i Reformatorzy) jest zastepcg cztonka.

23 lipca 2019 r. - Udziat w posiedzeniu COMAGRI Parlamentu Europejskiego, Parlament
Europejski.

Podczas posiedzenia COMAGRI Parlamentu Europejskiego wybrano 3 i 4
wiceprzewodniczgcego Prezydencji COMAGRI. Na stanowisko trzeciej wiceprzewodniczgcej
wybrana zostata Mazaly Aguilar, a na stanowisko czwartej wiceprzewodniczacej Elsi Katainen.
Cztonkowie spotkania wymienili rowniez poglady z Philem Hoganem, komisarzem ds.
Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich. Celem tej wymiany byto przedstawienie struktury
i dziatan DG AGRI oraz przeglad biezgcych spraw. Dyskusja koncentrowata sie na trwajgcej
reformie  WPR, jej harmonogramie oraz najnowszych wydarzeniach w handlu
miedzynarodowym (Mercosur).

Udziat w licznych spotkaniach i rozmowach w zwigzku z polskg kandydaturg na stanowisko
wiceprzewodniczgcego COGECA w zwigzku z wyborami nowej Prezydenc;ji.

1 pazdziernika 2019 r. - Udziat w posiedzeniu COMAGRI Parlamentu Europejskiego
Publiczne wystuchanie kandydata na Europejskiego Komisarza ds. Rolnictwa i Rozwoju Wi,
Pana Janusza Wojciechowskiego. W 12-minutowym wystgpieniu wprowadzajgcym
Wojciechowski moéwit o sytuacji mtodych rolnikdbw w Unii Europejskiej, opracowaniu
dtugoterminowej strategii Wspdlnej Polityki Rolnej, rolnictwie ekologicznym i dialogu
w poszukiwaniu rozwigzan. W dalszej czesci wystuchania kandydat odpowiedziat na
25 jednominutowych pytan, na ktére moégt odpowiadaé przez dwie minuty. Siedem z nich
pochodzito od koordynatordw grup politycznych.

4 grudnia 2019 r. - Udziat w posiedzeniu COMAGRI Parlamentu Europejskiego

4 grudnia komisja AGRI Parlamentu Europejskiego, we wspdtpracy z komisjg ENVI,
zorganizowaty wystuchanie publiczne na temat reformy wspdlnej polityki rolnej (WPR).
Posiedzenie to odbyto sie podczas obecnych prac legislacyjnych nad WPR po 2020 r. Omdéwione
zostaty elementy pakietu reform WPR, zmienionego przez komitet AGRI, ktdre moga by¢
przedmiotem dalszych rozwazan.

Przestuchanie zostato podzielone na trzy panele dotyczace, odpowiednio, plandow
strategicznych; finansowania, zarzadzania i monitorowania WPR oraz wspdlnej organizacji

rynkéw.
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Opis efektywnosci:

Eksperci monitorowali propozycje zmian, ktére majg wptyw na sytuacje polskich producentow
mleka i przetwordw mlecznych. Dzieki temu polska branza mleczarska miata swoich
przedstawicieli na arenie miedzynarodowej, co przetozylo sie na zwiekszenie jej
rozpoznawalnosci i moze skutkowac lepszym odbiorem polskich opinii na temat zmian

zachodzacych na unijnym rynku i regulacji prawnych.

ANALIZY RYNKOWE

ANALIZA MIESIECZNA: RYNEK MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH

Miejsce realizacji zadania:

miesieczna
Polskiej Izby Miek;

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

_ RYNEKM
lrnawmwmcms;fc

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, opinia spoteczna, media

Opis projektu:

Projekt miat na celu dostarczenie podmiotom branzy mleczarskiej mediom informacji
ekonomicznych, danych rynkowych dotyczacych mleka i jego przetwordéw. Zadanie jest
realizowane od 2009 roku. Analiza miesieczna jest szczegétowym miesiecznikiem
analitycznym dotyczacym rynku mleka. Polska Izba Mleka co miesigc publikowata
kompendium wiedzy na temat rynku mleka, znajdujg sie miedzy innymi informacje na temat,
tj. ekonomicznej sytuacji mleczarstwa, informacje nt. bazy surowcowej, produkcji wyrobow
mleczarskich w Polsce, UE i na S$wiecie, cen krajowych i zagranicznych czy handlu
zagranicznego produktami mleczarskimi. Dane zawarte w analizach opieraty sie wytgcznie na
najlepszych informacjach, pochodzacych z oficjalnych i sprawdzonych Zrédet takich jak np.:

GUS, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa. Prognozy
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publikowane w naszych analizach byly sporzadzane przez doswiadczonych analitykow
rynkowych. W sktad dziatan wchodzito réwniez przygotowanie opracowan graficznych
i autorskich informacji. Grupg docelowg analiz miesiecznych byty podmioty branzy
mleczarskiej, czyli producenci i przetwércy mleka, jak rowniez media i opinia spoteczna.
W catym roku 2019 przygotowano w sumie 12 wydan publikacji, kazda z nich liczyta okoto 70

stron.

Ocena efektywnosci:

Wszystkie dziatania prowadzone w ramach ,Analizy miesiecznej” byly prowadzone
z najwyzszg starannoscig tak, aby mozliwe byto podejmowanie decyzji biznesowych na
podstawie zawartych danych, szczegdlnie analiz oraz prognoz rynkowych. ,Analiza
miesieczna” data odbiorcom catosciowy obraz kondycji polskiego sektora mleczarskiego,
dostarczyta cennych informacji rynkowych, m.in. w zakresie cen i prognoz rynkowych oraz
wielkos$ci produkcji i nasycenia rynku poszczegélnymi produktami mleczarskimi. W skfad
analizy miesiecznej weszty m.in. zestawienia pordéwnawcze cen oraz wielkosci rynku
produktédw mleczarskich, z uwzglednieniem poszczegdlnych kategorii produktowych. Ponadto
analizy zawieraty rowniez dane na temat wielkosci handlu zagranicznego, oceniaty wielkos¢ i

kondycje bazy surowcowej, a takze ekonomiczng sytuacje mleczarstwa.

»Analiza miesieczna” dociera do szerokiego grona odbiorcéw. W bazie mailingowej przez ktéra
dystrybuowana jest analiza znajduje sie okoto 400 adresow firm zainteresowanych ww.
publikacjg i liczba ta stale rosnie. Wszystkie podmioty, ktére chcg otrzymac analize po

kontakcie z biurem PIM otrzymujg publikacje zgodnie z obowigzujgcymi przepisami RODO.
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ANALIZA SKUPOWA: SKUP | CENY MLEKA

\ANALIZA
SKUPOW:
POLSKIE 1ZBY MLE

o il

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

A

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, opinia spoteczna, media

Opis projektu:

Analiza skupowa dostarcza najswiezszych informacji dotyczacych rynku w szczegdlnosci
informacji na temat skupu i cen ptaconych rolnikom za mleko. Publikacja przedstawia dane
z Polski, krajéw Unii Europejskiej oraz wybranych krajéw trzecich. Zawiera szczegdétowy
przekrdj informacji dotyczacych polskiego skupu mleka w podziale na wojewddztwa oraz wg
dwéch kryteridwow (skup wg siedziby jednostki skupujacej oraz wg siedziby producenta
mleka).

W analizie skupowej publikowane sg najswiezsze dane rynkowe, ktére docierajg do polskiej
branzy mleczarskiej najszybciej jak to mozliwe. W catym roku 2019 przygotowano w sumie

12 wydan publikacji, kazda z nich liczyta okoto 15 stron.

Ocena efektywnosci:

»Analiza skupowa” jest doskonatym Zrédtem informacji dla kazdego podmiotu dziatajgcego na
rynku mleczarskim, wykorzystywane przy podejmowaniu decyzji dotyczacych cen oraz ilosci
produkcji przeznaczonej na rynek polski jak réwniez na eksport. Korzystajg z niej zaréwno duze
spotdzielnie mleczarskie, jak i te mniejsze. Przekazano grupie docelowe] sprawdzone
i najSwiezsze dane dot. skupu i cen mleka.

Majac dane z zesztych lat mozemy identyfikowaé oraz prognozowac trendy na rynku,
a w konsekwencji je wykorzystywacé. Obecnie informacja jest najwiekszg wartosciag, ktdra
czesto decyduje o przewadze konkurencyjnej, szczegdlnie przy ustalaniu cen z klientami oraz

producentami.
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SERWIS IPIM

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, opinia spoteczna, media

J Serwis IPIM

Badz na biezaco z sytuacja na rynku mleka

C__wwwipimpl |

Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

Opis projektu:

»Serwis IPIM” jest serwisem internetowym, ktdry stanowi bazg aktualnych danych i analiz
dotyczacych rynku mleka oraz produktéw mleczarskich. Jest on kontynuacjg projektu
sfinansowanego z Funduszu Promocji Mleka od 2006 r. W serwisie znajdujg sie dane rynkowe
w postaci wykresow (stupkowych, grupowych, liniowych, typu donut, warstwowych,
kotowych), tabel, map Polski, UE oraz swiata. W serwisie znajdujg sie dane dot. m.in. cen i
wielkosci skupu mleka, kurséw walut, cen krajowych i zagranicznych produktéw mleczarskich
czy importu i eksportu mleczarskiego. Do wykreséw, tabel i map dotgczone sg syntetyczne
analizy, ktore omawiajg trendy panujgce na rynku.

Serwis nieustannie jest rozbudowywany, tak aby podazat za oczekiwaniami branzy oraz
zmiennymi warunkami rynkowymi.

Adres internetowy serwisu: www.ipim.pl.

Ocena efektywnosci

Na biezgco byty aktualizowane dane i analizy zamieszczone w Serwisie IPIM, a takze dodano
kolejne funkcjonalnosci. Dzieki serwisowi w sposdb funkcjonalny i przejrzysty przekazywano

dane na temat sytuacji rynkowej w branzy mleczarskiej.


http://www.ipim.pl/
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Tygodniowe ceny 100 kg PMP w PLN w Polsce w latach 2016-2019
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Udostepnij Analiza

Serwis IPIM na biezgco monitorowat sytuacje na rynku mleka, dostarczat najaktualniejszych

danych rynkowych dot. skupu mleka oraz cen produktéw mlecznych na rynku krajowym oraz

na rynkach zagranicznym.

TYGODNIOWY INSIDER

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, media

Opis projektu:

nr5i

24 grudnia 2019

sider

TYGODNIOWY PIM

V/IADOMOSCI TYGODNIA

* Bad 00 bietqeo 2 sytoarjq na rynko miek

7 wmaa/nos'a
/ * Podsomowani

11 oine (i
i * Bynki v progy Swigr
ooy 9% S, bren, umowa USA-Chiny impeqchmment Trumpa
LrYs2e cony prretworgie mieczpych

Dzieki wsparciu z Funduszu Promocji Mleka , Tygodniowy Insider” publikowany jest od 2009

roku. W ramach tego zadania wnikliwie monitorowano media polskie i zagraniczne

w poszukiwaniu informacji z sektora mleczarskiego, szeroko pojetej branzy spoziyweczej,

makroekonomii czy rynku konsumenckiego. Wszystkie Tygodniowe Insidery zostaty

przygotowane z najwyzszg starannoscig i w oparciu o najbardziej rzetelne i merytoryczne

zrédta danych i wiedzy.
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Tygodniowy Insider to cotygodniowa syntetyczna publikacja, ktdéra zawiera krajowe
i zagraniczne notowania cenowe produktéw mlecznych. Publikacja jest dedykowana branzy
mleczarskiej. Co tydzien podawane sg ceny produktéw takich jak m.in.: odttuszczone
i petnottuste mleko w proszku, serwatka w proszku, masto, sery, Smietana, mleko zageszczone,

mleko UHT.

Publikujemy najistotniejsze i najsSwiezsze informacje i komunikaty pochodzace z instytucji
rzgdowych, tj. z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwa Spraw Zagranicznych,
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, Polskiej Agencja Inwestycji i Handlu, Gtéwnego
Inspektoratu Sanitarnego czy Gtéwnego Inspektoratu Weterynarii. Nieustannie publikowane
sg takze informacje z instytucji wspélnotowych, tj. z Komisji Europejskiej, Parlamentu

Europejskiego, Miedzynarodowych organizacji branzowych, prasy krajowej i zagranicznej.

»Tygodniowy Insider” jest wydawany i dystrybuowany terminowo do grupy docelowej,
tj. producentéw oraz przetwdrcdw mleka. Spétdzielnie mleczarskie oczekujg informacji
rynkowych, dostarczanych systematycznie z zakresu cen i wielkosci skupu mleka, cen
produktow mleczarskich na rynku krajowym i rynkach zagranicznych oraz wszelkich istotnych
informacji dot. produkcji i przetwdrstwa mleka. ,Tygodniowy Insider” trafia rowniez
do mediéw, ktére oczekujg istotnych informacji na temat sytuacji na polskim, unijnym
i Swiatowym rynku mleka oraz waloréw odzywczych mleka i jego przetwordw oraz jego
istotnosci w diecie cztowieka. W catym 2019 roku przygotowano w sumie 51 wydan

Tygodniowego Insidera.

Ocena efektywnosci:

»Tygodniowy Insider” to publikacja tgczgca wydarzenia z branzy oraz tygodniowa analize rynku
mleczarskiego, wiadomosci makroekonomiczne, ceny tygodniowe wybranych produktéow
mleczarskich na rynku polskim, UE i swiatowym w EUR i PLN, aktualne oferty eksportowe,
przeglad wydarzen tygodniowych w Polsce i na $wiecie, wiadomosci z rynku konsumenckiego,
wiadomosci prawne, dziatania agencji i ministerstw, dziatania Komisji Europejskiej i innych
instytucji wspdlnotowych. Zadanie polegato na przekazywaniu podmiotom z branzy
mleczarskiej informacji ekonomicznych i danych rynkowych dotyczgcych mleka i jego

przetworéw.

Dzieki Tygodniowemu Insiderowi, ktory jest wydawany od kilku lat, producenci i przetworcy

mleka majg dostep do unikalnych informacji oraz danych rynkowych. , Tygodniowy Insider”
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przyczynia sie do rozwigzania problemu, ktérym jest niedostateczny poziom informacji oraz
danych dot. sytuacji na rynku mleka. Wahania cen produktéw na rynkach, kryzysy czy mnogos¢
zmian prawnych to wspofczesne wyzwania dla mleczarstwa. Ta unikalna publikacja daje
polskim producentom i przetwércom mleka mozliwos¢ natychmiastowego reagowania
na wszelkie zmiany w otoczeniu ich przedsiebiorstwa. W oparciu o dane i informacje zawarte
w Tygodniowym Insiderze osoby decyzyjne w spétdzielniach mleczarskich czesto podejmujg

decyzje biznesowe.

,Tygodniowy Insider” dociera do szerokiego grona odbiorcow, w bazie mailingowej znajduje
sie okoto 400 rekorddéw, liczba ta stale rosnie. Firmy zainteresowane otrzymywaniem
publikacji majg informacje o mozliwosci dotaczanie do bazy mailingowej po bezposrednim

kontakcie z biurem PIM, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami RODO.

»Tygodniowy Insider” z roku na rok jest udoskonalany i podaza za oczekiwaniami branzy. Co
roku zmieniana jest szata graficzna oraz zakres przekazywanych informacji, tak aby zwiekszy¢
funkcjonalnos¢ korzystania z publikacji. Z Tygodniowego Insidera korzystajg przede wszystkim

pracownicy spoétdzielni mleczarskich oraz producenci mleka.

TLUMACZENIA NA POTRZEBY MLECZARSKIEJ

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetwdrcy mleka

Opis projektu

Projekt jest kontynuacjg z lat ubiegtych, stuzyt on ttumaczeniu i weryfikacji materiatow
obcojezycznych, bedacych Zrédtem istotnych informacji dla polskiej branzy mleczarskie;j.

Materiaty te przekazywane byty drogg elektroniczng podmiotom z branzy mleczarskiej. Polska
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branza mleczarska uzyskata dostep do istotnych informacji i opracowan zwigzanych

z europejsky i Swiatowq branzg mleczarska, poprzez ttumaczenie materiatéw obcojezycznych

na jezyk polski. Przettumaczono wiele artykutdw, raportéw i aktéw prawnych. Przyktadami

wykonanych ttumaczen sg m.in.:

35 - przetarg czesciowej sprzedazy OMP

Ttumaczenia dokumentdw i stanowisk Komisji Europejskiej

Ttumaczenia dokumentdw i stanowisk Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarzy (EDA)
Rok transformacji: nowa strategia z naciskiem na rynek i zréwnowazony rozwaj
Silne zapotrzebowanie na masto, OMP, ser [News Oceania nr 8/2019]

Brazylia - Srodki antydumpingowe przeciwko przywozowi mleka w proszku w UE -
przeglad niewazny

Czy ,ser z orzechow nerkowca” to ser?

Rynek zywnos¢ i napoi Zjednoczone Emiraty Arabskie

Spotkanie z administracjg panstwowa ds. Regulacji rynku (SAMR)

Promocja wydarzenia "Super Brands Day"

Danone wzmacnia wiezi handlowe z Chinami

Francja odzyskuje konkurencyjnos¢ na rynku zbéz

Francja: ceny mleka

Lactalis podpisuje umowe z dostawcami mleka

Ofensywa Lactalis na rynkach krajow rozwijajgcych sie

Amerykanie walczg o francuski rynek kremow spozywczych

Auchan Francja zmienia handlowa strukture organizacyjng

Czy francuskie spoétdzielnie mleczarskie zwiekszg jawnos¢ w ustalaniu cen mleka?
Lactalis ujawnia swoje dane ekonomiczne

Mleko produkowane lokalnie coraz bardziej pozgdane przez francuskich
konsumentéw

,,BREXIT - krytyczny tydzien przed nami - nie rozlewaj mleka!”

Specjalne posiedzenie Rady Europejskiej (art. 50) (21 marca 2019 r.) — Wnioski
Roczny raport ARLA

Arla Foods Amba potwierdza posiadanie ceny mleka w maju

Susza blokuje produkcje mleka Fonterra [News Oceania nr 11/2019]

Chiny zwiekszajg import mleka, Stany Zjednoczone sg karane



FUNDUSZ PROMOCII MLEKA — SPRAWOZDANIE RZECZOWE 2019

Eksport OMP UE-28: szat na Azje Potudniowo-Wschodnig

Kanadyjski ser TRQ i standardy seréw kompozycyjnych

Wiadomosci z USA

Wiecej masta i PMP w magazynach

Eksport mleka z UE i Wtoch w 2019 r. wciaz sie poprawia

Prezydent Komisji Rolnictwa PE

Spozycie niektérych produktéw mleczarskich niskie w Ameryce Potudniowe;j
Mniej gospodarstw i wyzsze plony na krowe: trendy w USA

Wyzsza cena mleka, aby zacheci¢ do produkcji mleka w Australii

Popyt na Cheddar i PMP bardzo dobry

Indonezja - status mozliwych srodkéw ograniczajacych skierowanych przeciwko
importowi produktéw mlecznych

Zainteresowanie kupujgcych popycha ceny w gére

Poznaj swoje krowy zanim zaczniesz uzywac technologii

Perspektywa krétkoterminowa dla europejskich rynkéw rolnych na 2019 i 2020 rok
Streszczenie raportu z seminarium na temat wskazania miejsca pochodzenia oraz
krajowych srodkéw tymczasowych

Przemyst mleczarski w Indonezji — raport

Dziatania odwetowe Airbusa UE/USA

Nowy wystannik ds. handlu rolnego powotany

Przetrwanie matych gospodarstw w Niemczech

Recykling plastiku przyspiesza: Valio przenosi plastik z recyklingu do opakowan
spozywczych

Odpowiedz UE na zaktdcenia na rynku mleka w latach 2014-2019

Sektor mleczarski w dzisiejszej polityce

Tetra Pak inwestuje 25 mln euro w centrum produkcji sera w Polsce
Amerykanski sektor mleczarski koncentruje sie na obnizeniu pasz, kosztow produkgji i
rozszerzeniu eksportu

Raport Organizacja Narodow Zjednoczonych do spraw Wyzywienia i Rolnictwa

5 faktow o indyjskim przemysle mleczarskim

3 czynniki rynku mleka do obserwacji w 2020 roku



FUNDUSZ PROMOCII MLEKA — SPRAWOZDANIE RZECZOWE 2019

Gospodarze mleczni z Kanady wskazujg problemy wynikajace z uméw handlowych dla
mleczarstwa

USA nawigzaty nowy uktad handlowy z Chinami

Zmiany klimatu a sektor mleczarski/bydta

Jak ocenic jakos¢ zapaséw paszy?

Wysitki w zakresie cigcia metanu przenoszg nacisk na bydto karmione pastwiskami
Algieria - nowe zasady ptatnosci importowanych towardéw przez algierskich
importeréw

FrieslandCampina sprzedaje wiekszosciowy pakiet akcji w CSK

Nowa Zelandia: spadek produkcji mleka [News Oceania nr 22/2019]

Nomenklatura Scalona 2020 - nowa linia taryfowa dla proszkéw z zawartoscia
ttuszczu

Raport na temat sytuacji i perspektyw — Dairy Australia

Okazja dla gospodarstw mleczarskich na redukcje utraty fosforu

Sektor mleczarski i Zielony tad

Audytorzy UE badajg wyjatkowe $rodki rynku mleka

DCNI ostrzega: Brexit bez umowy moze zrujnowac przemyst mleczarski w Irlandii
Pétnocnej

Fakty ekonomiczne zebrane przez Nowg Zelandie dla grupy roboczej nt. napojéw na
bazie roslin

Propozycje UK ws. wniesienia poprawek do protokotu Irlandii/Pétnocnej Irlandii
Mleczarska grupa robocza

Odpowiedz EDA na kwestionariusz Trybunatu Obrachunkowego UE

Amerykanski sektor mleczarski koncentruje sie na obnizeniu pasz, kosztéw produkcji i
rozszerzeniu eksportu

Producenci mleka w centralnej Kenii zarejestrowali wzrost produkgji

Oswietlenie LED zmniejsza wartosci odzywcze w mleku

Jedna trzecia nauczycieli ma braki w wiadomosciach nt. zywnosci i rolnictwa
Zrozumiec analize paszy

Grupa robocza Federalnego Mleka AFBF — Informacje ogdlne o krajowym raporcie

sprzedazy produktdw na czerwiec 2019
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e Wozrost cen mleka w supermarketach nie osiggnat satysfakcjonujgcego poziomu dla
rolnikdéw w Queensland i Nowej Potudniowej Walii

e Dairy Market Report

e Przypadek rosngcej dostepnosci produktdw mleczarskich

e Sierpien 2019 — Sytuacja mleczarska i perspektywy

e Prognozy dla rynku mleka — jesiert 2019

e Mleko krowie pozostaje ulubionym mlekiem firm

e Fragmenty rocznego raportu FIL/IDF 2018-19

e Eksport sera w Wielkiej Brytanii moze zosta¢ dotkniety taryfami w ramach Brexitu
bez porozumienia

e Program doliny mlecznej mdgtby po prostu przynie$é samowystarczalnoéé Malezji

e Rola nabiatu w zapobieganiu chorobom cywilizacyjnym

e Porady dla sektora mleczarskiego na wypadek Brexitu bez umowy

e Obietnice specjalistéw ds. mleka w sprawie dziatan w obszarze zréwnowazonego

rozwoju.

Ocena efektywnosci

Polska branza mleczarska uzyskata dostep do specjalistycznych i fachowych materiatéw.
Spowodowato to wzrost wiedzy o sytuacji na rynku mleka na Swiecie wsréd polskich

producentéw i przetwdrcéw mleka.

XIlIl RANKING SPOtDZIELNI MLECZARSKICH

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.03.2019-31.12.2019

Grupa odbiorcow:
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Spotdzielnie i firmy mleczarskie, przetwdrcy mileka i podmioty skupujgce mileko,

spoteczenstwo, instytucje rzgdowe i inne

Opis projektu:

XIIl Ranking Spotdzielni Mleczarskich jest kontynuacjg projektu z lat ubiegtych. Ranking miat
na celu wytonienie najbardziej dynamicznie rozwijajagcych sie podmiotéw sektora
mleczarskiego oraz laureatéw kategorii specjalnych. W Rankingu braty udziat spétdzielnie
mleczarskie oraz przedsiebiorstwa prywatne zajmujgce sie skupem i przetwdrstwem mleka,

dzieki czemu mogg one poréwnac witasne wyniki na tle branzy mleczarskie;.

W ramach projektu zebrano dane, ktére zostaty poddane ocenie przez Kapitute Rankingu.
Kapitule przewodniczyt prof. Andrzej Parzonko. Dane do analizy zebrane zostaty za pomoca
ankiet, nastepnie zestawione i na ich podstawie wybrani zostali laureacie Rankingu. Spotkanie
Kapituty odbyto sie 6 sierpnia 2019 r. w Warszawie.

Wyniki Rankingu zostaty ogtoszone 5 wrzesnia 2019 roku podczas uroczystej Gali
17 Miedzynarodowego Forum Mleczarskiego w Hotelu Narvil w Serocku. W ramach projektu
zapewniono sale, w ktérej odbyta sie Gala. Laureaci otrzymali statuetki, wyrdzniajgce
zwyciezcoOw nastepujacych kategorii: Pierwsze miejsce w kategorii Spoétdzielnie Skupowe
zajeta Strzelecka Spétdzielnia Producentéw Mleka. W kategorii duze Spétdzielnie Mleczarskie
zajeta Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Pigtnicy. W kategorii Najwieksze Spoétdzielnie
Mleczarskie zostata Grupa ,Mlekovita”. W kategorii Biznes Odpowiedzialny Spotecznie
wyrdzniona zostata Spétdzielcza Mleczarnia Spomlek. Nagrode za najwyiszg rentownosc

sprzedazy otrzymata Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Sierpcu.

W ramach projektu zostaty réwniez przygotowane raporty indywidualne dla kazdej firmy,

ktora wzieta udziat w Rankingu. Zestawiaty one dane z catego Rankingu, prezentujgc wynik
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konkretnej mleczarni w stosunku do najwyzszego, najnizszego oraz $redniego rezultatu w

danej kategorii porownawcze;j.

Prowadzona byta kampania promocyjna. W mediach na biezgco pojawiaty sie informacje na

temat tego, co aktualnie dzieje sie w projekcie.

Ocena efektywnosci

Ranking spotdzielni mleczarskich umozliwit mozliwos¢ poréwnania wtasnych wynikéw na tle
branzy mleczarskiej. Zachecat spétdzielnie i firmy mleczarskie do wprowadzenia i produkcji
nowosci w swojej linii produkcyjnej, do wejscia na rynek zagraniczny. Daje rowniez mozliwos¢

wypracowania pozycji europejskiej/swiatowej spoétdzielni i firm mleczarskich.

KONFERENCIJE SZKOLENIOWE | SZKOLENIA

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, Biatystok

Termin realizacji zadania:

01.01.2019 - 31.09.2019

Grupa odbiorcow:

Pracownicy z sektora branzy mleczarskiej, podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i

przetworcy mleka, media, opinia spoteczna
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Opis dziatania

»,Konferencje szkoleniowe i szkolenia” to projekt stanowigcy kontynuacje dziatan od 2010

roku. Projekt ten cieszyt sie duzym zainteresowaniem, z uwagi na podnoszenie kwalifikacji,

w zwigzku z systematycznym wzrostem konkurencyjnosci przedsiebiorstw branzy

mleczarskiej, wymogami jakosciowymi UE oraz krajéw spoza Unii. Polska Izba Mleka

wspotpracowata z doswiadczonymi trenerami, ktérzy nalezg do wysokiej klasy specjalistow

w swoich dziedzinach np. prawa, handlu, reklamy, systemdw jako$ci, znakowania, wymagan

fitosanitarnych czy znajomosci rynkdw zagranicznych np. rynku chidskiego. Dziat Szkolen

i Transferu Wiedzy Polskiej lzby Mleka na biezagco monitorowat potrzeby szkoleniowe

podmiotéw polskiej branzy mleczarskiej i realizuje je na wysokim poziomie.

Uczestnicy szkoleni byli z nastepujgcych zagadnien:

e Obowigzujgce podatki, w tym podatek VAT 2019 r.;

e Zarzadzanie zespotem pracownikéw w dobie zmieniajgce] sie gospodarki;

e Techniki negocjacji i relacji handlowych

e Opakowania dla przemystu spozywczego — aktualne wymagania

e Cele, procedury, wymagania dla produktéw bez GMO;

e Podnoszenie jakos$ci produktéw mleczarskich dla produktéw bez GMO;

e Autoprezentacja — jak mowic, aby nas stuchano;

e Aktualne zagadnienia dotyczgce stosowania substancji dodatkowych i aromatéw w
przemysle mleczarskim;

e Nowe regulacje rozporzadzenia 2017/625 w dziataniu Organéw Urzedowej Kontroli
Zywnosci;

e Zarzadzanie zespotem produkcyjnym w dobie zmieniajgcej sie gospodarki;

e Dlaczego mleko — warsztaty szkoleniowe.
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Ocena efektywnosci:

Zadanie zostato zrealizowane w terminie, z zachowaniem nalezytych procedur. W roku 2019
w ramach projektu zorganizowano 14 szkolen. Przeszkolono tgcznie ponad 360 osdb. Dziatania
stuzyty gtéwnie podnoszeniu konkurencyjnosci polskiego sektora mleczarskiego w kontekscie
konkurencji na rynkach miedzynarodowych, jak réwniez znajomosci wewnetrznych regulacji
prawnych UE. Konferencje szkoleniowe i szkolenia zrealizowane w ramach zadania zostaty
ocenione przez uczestnikow pozytywnie, zaréwno pod wzgledem zaspokojenia potrzeb
poruszonej tematyki, zawartosci merytorycznej, prowadzenia zajec i przydatnosci materiatéw
szkoleniowych. Trenerzy w sposdb czytelny i jasny przekazywali tresci, co niewatpliwie

przyczynito sie lepszego zrozumienia i zapamietania poruszanych zagadnien.
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SPRAWOZDANIE KRAJOWEGO STOWARZYSZENIA
MLECZARZY
Z ZADAN ZREALIZOWANYCH W RAMACH
FUNDUSZU PROMOCII MLEKA' W 2019 ROKU.

1) OPLACENIE SKEADKI CZLtONKOWSKIEJ AEDIL 2019.

Zadanie to realizuje gtoéwny cel strategii FPM - wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego
PR wokot mleka i produktéw mlecznych oraz cele szczegétowe - utrzymanie pozycji w
czotéwce europejskich lideréw produkcji i przetwérstwa mleka, dzieki dziataniom na arenie

miedzy narodowej oraz state podnoszenie kwalifikacji kadr branzy mleczarskiej.
Zadanie polegato na dokonaniu przelewu kwoty rocznej sktadki za cztonkostwo w AEDIL.

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy w wyniku optfacenia rocznej sktadki kontynuowato

cztonkostwo w Association for European Dairy Industry Learning AEDIL z siedzibg w Berlinie.

AEDIL ( Association for European Dairy Industry Learning) jest zwigzkiem organizacji
zawodowych istniejgcych w poszczegdlnych krajach Europy i zrzeszajacych dyplomowanych
pracownikéw sektora mleczarskiego. Optacenie sktadki cztonkowskiej za przynaleznos$é do tej

organizacji pozwala Polsce na petne cztonkostwo dajgce przede wszystkim:

- korzystanie z doswiadczen innych krajéw dla doskonalenia zawodowego polskich kadr

mleczarskich z uwzglednieniem promocji mleka i jego przetwordw,

- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardéw europejskich

ktadacych nacisk na zwiekszenie spozycia mleka i jego przetwordow,
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- integracje polskiego mleczarskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu
wykorzystania m.in. doswiadczen w zakresie promocji mleka.

- wkfad polskiego sektora mleczarskiego w ksztattowanie oblicza i zréwnowazonego rozwoju

europejskiego mleczarstwa w tym m.in. promowanie spozycia mleka i jego przetworéw.

Osiagniete efekty:

Efektem wspotpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich doswiadczen w promocji spozycia
mleka i jego przetwordw oraz dostosowanie polskiego systemu szkolenia kadr mleczarskich

do standarddéw europejskich.

2) AKCJA INFORMACYJNO — PROMOCYJNA MLEKA | JEGO PRZETWOROW

Zadanie to realizuje cel gtdwny strategii Funduszu Promocji Mleka - wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokdét mleka i produktéw mlecznych oraz cel szczegdtowy - dziatania
informacyjne i edukacyjne, celem ktdérych jest budowa pozytywnego wizerunku wokdét mleka

i przetworow.

Podczas realizacji dziatania ,,Akcja informacyjno — promocyjna mleka i jego przetworéow”
skierowanego do przedstawicieli oswiaty, szkolnictwa wyzszego, medidw i organizacji poza
rzgdowych uczestnicy uaktualnili wiedze na temat niekwestionowanych waloréw odzywczych
mleka i jego przetwordw do wykorzystania w pracy dydaktycznej z mtodziezg oraz przez
media i Srodowiska zawodowe w promocji spozycia mleka. Wyposazono uczestnikow w
argumenty do obalania mitédw na temat rzekomej szkodliwosci picia mleka i spozywania
przetworéw mlecznych. Podczas seminarium zaprezentowano rowniez najnowsze
osiggniecia w zakresie techniki i technologii mleczarskiej, a takze zapoznano uczestnikdow z
aktualng problematyka dotyczgcg mleczarstwa w Polsce i Europie, zwtaszcza w zakresie

dziatan promocyjnych spozycia produktéw mleczarskich i walke z ,czarnym PR” wokdt mleka.

Kolejnym wykorzystaniem pozyskanej wiedzy i informacji jest przygotowanie uczniéw do
udziatu w organizowanych corocznie Olimpiad Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie.
Nauczycielom, ktorych zespoty ucznidw zajety I, 11 lll miejsca w XLV Olimpiadzie Wiedzy o
Mleku i Mleczarstwie przyznany zostat tytut ,Nauczyciela Mleczarstwa Roku 2019” i

wreczono im dyplomy z nagrodami pienieznymi.
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Osiagniete efekty:

Zatozone cele dziatania zostaty osiggniete. Efektem jest promocja spozycia mleka wsréd
dzieci i mtodziezy oraz ich rodzicéw za posrednictwem nauczycieli szkét réznych szczebli (w
tym wyzszych uczelni). Dobdr prelegentéw i ciekawa forma seminarium z mozliwoscia
dyskusji oraz indywidualnych rozméw po wykfadach cieszyta sie wsrdd uczestnikéw duzym

uznaniem.

3) V KRAJOWA OCENA MLEKA SPOZYWCZEGO | MLEK
FERMENTOWANYCH

Zadanie to realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka - wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych oraz cele szczegétowe - wzrost wiedzy
na temat waloréw polskich produktdw mlecznych na arenie krajowej i miedzynarodowej, state

podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci produktow mlecznych

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy od poczatku swojej dziatalnosci organizuje krajowe oceny
przetworéw mlecznych, ktérych przestaniem jest promocja i popularyzacja przetwordéw
mlecznych odznaczajgcych sie doskonatymi walorami zdrowotnymi, odzywczymi i
smakowymi, funkcjonalnym opakowaniem, innowacyjnymi warunkami produkcji, a takze
tradycyjng i regionalng recepturg, jednym stowem moéwigc wysoka jakoscig. Celem ocen jest
takze propagowanie kultury spozywania mleka i jego przetworéw poprzez pokazanie ich

réoznorodnosci i mozliwosci zastosowania w naszym codziennym jadtospisie.

W ramach dziatania V Krajowa Ocena Mleka Spozywczego i Mlek Fermentowanych oceniono
jako$é mleka spozywczego, mlek fermentowanych i nowosci rynkowych w 10 grupach
asortymentowych przez komisje ekspertow powotane decyzjg Prezesa Zarzgdu Krajowego
Stowarzyszenia Mleczarzy. Produkty byty oceniane po okres$lonym okresie przechowywania
produktéw w warunkach monitorowanych. Eksperci przeprowadzili anonimowg ocene
sensoryczng zakodowanych produktow oraz ocene prawidtowosci oznakowania i
opakowania. Laureaci otrzymali medale z popiersiem patrona V KOMSiIMF prof. dr hab.

Jerzego Borowskiego i statuetke ,,Produkt Mleczny Roku 2019”.

Osiagniete efekty:
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V Krajowa Ocena Mleka Spozywczego i Mlek Fermentowanych spetnita oczekiwania
organizatorow i uczestnikéw. W celu popularyzacji i promocji spozycia mleka i mlecznych
produktéow fermentowanych przekazano informacje niezbedne do podjecia dziatan
nagtasniajacych znakomitg jakos$¢ polskich produktéw mlecznych gwarantowang przez
ogolnokrajowe organizacje branzowe. Ocena umozliwia takze pordwnanie jakosci tych
samych grup asortymentowych w skali kraju oraz wspiera systemy jakosci produktéw

mleczarskich.

Na famach czasopism, portali branzowych i rolniczych oraz na stronie internetowej

organizatora zostaty zamieszczone informacje o wynikach Oceny.

4) KONKURS "INNOWACJE TECHNICZNE W MLECZARSTWIE"

Zadanie to realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka - wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokdét mleka i produktéw mlecznych oraz cele szczegétowe - wzrost
wiedzy wsréd kadry w zaktadach przetwérczych, w szczegdlnosci w obszarze najnowszych
trendéw w przetwoérstwie i konsumenckich oraz state podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci

produktédw mlecznych.

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy w nawigzaniu do rzgdowego programu ,Strategia
Odpowiedzialnego Rozwoju” na rzecz stymulowania rozwoju nowych produktéw i
innowacyjnych rozwigzan gwarantujgcych jakos¢, ekonomike procesu i wzrost
konkurencyjnosci podjeto dziatania polegajgce na ogtoszeniu konkursu ,Innowacje
Techniczne w Mleczarstwie”. Konkurs skierowany byt do podmiotéw przetwdrstwa mleka,
firm pracujgcych na rzecz hodowli bydta, produkcji i przetwérstwa mleka, rolnikéw
indywidualnych — producentéw mleka. Firmy mogty zgtaszaé innowacje w nastepujgcych

kategoriach:

- gospodarka energig,

- innowacyjne rozwigzania w hodowli bydfa mlecznego i produkcji mleka,
- innowacyjne rozwigzania procesowe,

- ochrona srodowiska,

- catoksztatt dziatalnosci innowacyjnej w sektorze mleczarskim.
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Prezes Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy powotat Kapitute, ktdra po przeanalizowaniu
whioskéw ztozonych przez zainteresowane firmy wytonita laureatéw, ktérzy zostali

wyrdznieni statuetkami z wizerunkiem Patrona Konkursu mgr inz. Stanistawa Kwiatonia.

Osiagniete efekty:

Zadanie to spetnito oczekiwania organizacyjne i merytoryczne wykonawcy ww.
przedsiewziecia poprzez wzrost wiedzy wsréd kadry kierowniczej zaktaddw przetworczych
mleka i producentéw mleka w obszarze najnowszych trendéw w zréwnowazonym rozwoju
sektora mleka oraz stymulowanie rozwoju nowych produktéw i innowacyjnych rozwigzan
gwarantujgce jako$é, wzrost konkurencyjnosci co ma przetozenie na promocje produktow
mlecznych. Na famach czasopism, portali branzowych i rolniczych oraz na stronie

internetowej organizatora zostaty zamieszczone informacje o wynikach konkursu.

5) TEUMACZENIE | OPRACOWANIE MATERIALOW EDA

Zadanie realizuje cel gtdwny strategii Funduszu Promocji Mleka - wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokot mleka i produktow mlecznych oraz cel szczegdtowy - wzrost
wiedzy wsréd kadry w zaktadach przetwérczych, w szczegdlnosci w obszarze najnowszych

trendéw w przetwdrstwie i konsumenckich.

Dziatanie polegato na ttumaczeniu z jezyka angielskiego na jezyk polski materiatow
przekazywanych przez Europejskie Stowarzyszenie Przetwdrcow Mleka EDA, bedgce w
statym kontakcie z Dyrekcjg Rolnictwa i Obszaréw Wiejskich Komisji Europejskiej. Materiaty
byty przygotowywane sukcesywnie w miare ich publikacji i po opracowaniu upowszechnione
na stronie internetowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy, na tamach czasopism oraz
portali branzowych i rolniczych. Celem zadania byto przekazanie i zaktualizowanie wiedzy w
szczegblnosci w obszarze najnowszych trendéw w produkcji, przetwdrstwie i promocji mleka
oraz biezgcej sytuacji na europejskim i Swiatowym rynku mleka wsréd kadry kierowniczej w
zaktadach przetwdrczych, organizacji branzowych i rolnikéw - producentéw mleka.

Przettumaczono biuletyny, broszury informacyjne , stanowiska i komunikaty EDA.

Osiagniete efekty

Poprzez ttumaczenie na jezyk polski materiatéw EDA polska branza mleczarska, w tym kadra
kierownicza zaktadéw przetwdrczych mleka, rolnicy- producenci mleka, branzowe

organizacje pozarzgdowe, uzyskata dostep do istotnych informacji i opracowan zwigzanych z
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europejskim i swiatowym mleczarstwem. Wptyneto to na wzrost wiedzy wsrod
pracownikéw tej branzy, a takze do wykorzystania przekazanych informacji w biezgcej pracy
poprzez wdrazanie europejskich doswiadczen, rozwigzan i najswiezszych informacji
rynkowych, a jednoczesnie wzrost konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej. Materiaty

te sg dla uzytkownikéw cennym zrédtem informacji na ww. tematy.

6) KSIAZKA PT ,,PRODUKTY MLECZNE - TECHNOLOGIA | ROLA W ZYWIENIU”

Zadanie realizuje cel gtdwny strategii Funduszu Promocji Mleka - wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokdét mleka i produktéw mlecznych oraz cele szczegétowe -
dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku

wokot mleka i przetworéw

Zadanie polegato na dofinansowaniu dodruku wydania przez Uniwersytet Przyrodniczy w
Poznaniu ksigzki pt. ,,Produkty mleczne - technologiairola w zywieniu cztowieka.” w naktadzie

500 egzemplarzy oraz dystrybucji ksigzki.

Podjecie sie tego dziatania byto odpowiedzig na problem jakim jest niedostateczna ilosé
rzetelnych i przystepnych opracowan dotyczacych aktualnej wiedzy o mleku i przetworach
mlecznych. Niska swiadomos¢ spoteczna na temat prozdrowotnych waloréw mleka i jego
przetworéw, ktére stanowig wazny sktadnik wyzywienia ludzi. Wynika stad konieczno$é

podniesienia wiedzy na ten temat oraz popularyzacja i promocja mleczarstwa.

Osiagniete efekty

Zatozony cel zostat osiggniety poprzez popularyzacje ksigzki pt. ,,Produkty mleczne —
technologia i rola w zywieniu cztowieka”. Ksigzka ta jest rzetelnym i przystepnym
opracowaniem upowszechniajgcym prawdziwy obraz wspdfczesnego mleczarstwa.
Przyczynita sie do podniesienia wiedzy czytelnikdw na temat prozdrowotnych waloréw
mleka i jego przetwordw, ich roli jako sktadnika codziennej diety cztowieka oraz do
popularyzacji i promocji mleczarstwa, a takze budowania dobrego PR wokot mleka i

produktow.
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7) WARSZTATY SZKOLENIOWE

Zadanie realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka - szkolenie producentéw
mleka i pierwszych podmiotéw skupujgcych oraz cel szczegdtowy - state podnoszenie

kwalifikacji kadr branzy mleczarskie;.

Od wielu lat dziatalno$¢é Krajowego Stowarzyszenie Mleczarzy jest ukierunkowana na

podnoszenie kwalifikacji wsrdd pracownikéw (réznych szczebli) branzy mleczarskiej.

Zadanie polegato na przeprowadzeniu 3 dniowych warsztatdw szkoleniowych nt.

,Bezpieczenstwo i jako$¢é produktdw mlecznych.” podczas ktérych uczestnicy
wystuchali 6 wyktadéw oraz brali aktywny udziat w panelu dyskusyjnym i ¢wiczeniach.

Warsztaty prowadzili bardzo doswiadczenie eksperci, ktorzy sg wysokiej klasy specjalistami
w swoich dziedzinach. Na zakorczenie warsztatéw szkoleniowych zostata przeprowadzona
ankieta pozwalajgca zmierzy¢ poziom satysfakcji uczestnikow i ogdiny stopien zdobytej
wiedzy. Podczas warsztatow uczestnicy mieli zapewnione zakwaterowanie, catodzienne

wyzywienie, otrzymali materiaty szkoleniowe i zaswiadczenie o uczestnictwie w warsztatach.

Uczestnicy zadeklarowali che¢ wziecia udziatu w kolejnych szkoleniach organizowanych przez

nasze Stowarzyszenie.

Osiagniete efekty

Zatozony cel zadania zostat osiggniety. Uczestnicy rozszerzyli i uaktualnili swojg wiedze w
zakresie zapewnienia jakosci i bezpieczenstwa produktéw mlecznych oraz doskonalenia
systemu zarzadzania jakosScig, co w efekcie powinno przetozy¢ sie na poprawe jakosci
produktéw majgcg wptyw na ich spozycie oraz wykorzystanie tej wiedzy w promocji mleka i

jego przetwordw. Szkolenie spetnito oczekiwania organizatoréw i uczestnikdéw.

8) SPOTKANIA Z SENIORAMI
NT. PROZDROWOTNYCH WALOROW MLEKA | JEGO PRZETWOROW

Zadanie realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka - wzrost spozycia mleka i

budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktow mlecznych oraz cel szczegdtowy - dziatania
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informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku wokot mleka

i przetworow

Zauwazalny jest problem niskiego spozycia mleka i przetwordow mlecznych wsrdd senioréw,
o czym sygnalizujg lekarze i dietetycy. Czynnikami wptywajgcymi na obecny poziom spozycia
w tej grupie spotecznej sg m.in. ,,czarny” PR wokot mleka i jego przetwordéw oraz
niedostateczny dostep do rzetelnej informacji na temat prozdrowotnych waloréw mleka i
produktdw mlecznych. Seniorzy posiadajg niedostateczng wiedze dotyczgcy oddziatywania
sktadnikdw mleka i przetworéow mlecznych w profilaktyce chordéb dietozaleznych oraz ich

roli w zywieniu ludzi starszych, stagd wystepuje koniecznos¢ edukacji w tym zakresie.

Zadanie polegato na sfinansowaniu udziatu senioréw w 2 spotkaniach z naukowcami
promujgcymi picie mleka i spozywanie przetworédw mlecznych oraz wyjazdu edukacyjnego do
zaktadu mleczarskiego. Podczas spotkan uczestnikom zostata przekazana wiedza i informacja
0 znaczeniu mleka i jego przetwordw w codziennej diecie starszych ludzi ,,60+”. Uczestnicy
aktywnie witgczyli sie do dyskusji zadajac liczne pytania ekspertom dotyczace prozdrowotnego
oddziatywania sktadnikdw mleka oraz wspdlnie zastanawiali sie, jak zwiekszyé spozycie mleka

i przetworéw mlecznych.

Osiagniete efekty

Reasumujgc dziatanie to stuzyto budowaniu dobrego PR wokdt mleka i produktow
mlecznych, zdobyciu wiedzy poprzez promowanie zasad zdrowego odzywiania, edukacje w
zakresie wartosci odzywczych oraz zastosowanie mleka i jego przetworéw w codziennej

diecie starszych ludzi ,,60+".
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Krajowy Zwigzek Spétdzielni Mleczarskich Zwigzek

Rewizyjny

Krajowy Zwigzek Spétdzielni Mleczarskich Zw. Rew. sktada ocene merytoryczng przedsiewzieé

zrealizowanych przez Zwigzek w 2019 r. przy wsparciu srodkéw FPM.

1. ,Szkolenia I, 11, lll, IV,V,VI,VII”(24.02 - 07.12.2019 r.).
Celem dziatania byta poprawa i utrzymanie wysokiej jakosci mleka w skupie
i przetworstwie, poprzez wzrost wiedzy i Swiadomosci ogdlnej na temat sytuacji
w mleczarstwie polskim, europejskim i Swiatowym oraz wiedzy technicznej
i technologicznej na temat mleka i przetworéw mlecznych, marketingowej, oraz

ekonomicznej wérdd dostawcdw mleka i pracownikéw spotdzielni mleczarskich.

2. ,XLV Olimpiada Wiedzy o Mileku i Mleczarstwie” (27-29.03.2019 r.).
Celem podstawowym Olimpiady jest wychowanie wysokokwalifikowanej kadry dla branzy
mleczarskiej. Olimpiada ma charakter ogdélnopolski. Adresowana jest do ucznidéw szkoét
$rednich ksztatcgcych sie gtdwnie w zawodzie technik technologii zywnosci i technik
przetworstwa mleczarskiego a takze do wszystkich, ktérzy chcg swojg przysztos¢ zwigzad
z branzg mleczarskg i wuczacych ich nauczycieli. Branza mleczarska potrzebuje

wyksztatconych ludzi, a uczestnicy Olimpiady moga w przysztosci zasili¢ jej szeregi.

3. , Xl Euroforum Polskiego Mleczarstwa” (15.01-30.04.2019r.).
Celem XI Euroforum Polskiego Mleczarstwa byto wprowadzenie uczestnikéw do
aktualnych i przysztych zagadnien i probleméw zwigzanych ze swiatowym, europejskim
i krajowym sektorem mleczarskim, najnowszymi osiggnieciami w technice i technologii

pod katem poprawy jakosci raz promocjg przetwordw mlecznych.

4. ,Targi Mleczarskie Mleko-Expo 2019” (27-29.11.2019 r.), ,Polagra 2019” (30.09-
03.10.2019 r.), Targi Gdanskie ,,Mleczna Rewia” (29-31.05.2019r.).

Celem udziatu wystawcéw w targach i imprezach organizowanych podczas targéw lub

zwigzanych z targami jest promocja produktéw mleczarskich, poprzez to wzrost spozycia

tych produktéw w dtuzszym przedziale czasowym, zaprezentowanie odbiorcom hurtowym
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i detalicznym oraz odwiedzajgcym szerokiej gamy produktéw mleczarskich wytwarzanych
w zaktadach mleczarskich, a takze rozwdj wspétpracy z odbiorcami i pozyskiwanie nowych.

Celem jest rowniez spotkanie przetwdrcéw mleka i wymiana do$wiadczen.

5. ,Pokazy i konkursy towarzyszgce MLEKO-EXPO 2019” (15.09.-31.12.2019.).
Podczas Targéw Mleczarskich ,,Mleko-Expo” odbywaja sie promocyjne i edukacyjne imprezy
dodatkowe (w tym imprezy cykliczne) oraz uroczyste zakoniczenia konkurséw podnoszace

atrakcyjnosc targéw dla publicznosci.

6. Swieto Mleka” w Garwolinie (02.10.2019 r.), ,IX Kamiennogoérskie Swieto Mileka”
(31.08.2019 r.), ,Swieto Mleka w Siedlcach” (29.06.2019.), ,,Swieto Mleka w Starym
Polu” (7.09.2019 r.), ,Swieto Mleka i Seréw na Mazowszu” (08.06.2019 r.)

Imprezy ogdlnie dostepne w formie pikniku na terenie otwartym. Celem organizowanych
imprez jest promowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i uswiadomienie
spoteczenstwu jak zdrowe walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie
i pogtebienie przez uczestnikdw imprez wiedzy o znaczeniu mleka, seréw i innych wyrobow
mleczarskich w zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem dtugotrwatym jest wzrost
spozycia produktéw mleczarskich wsérdd réznych grup spoteczenstwa i utrwalanie nawykéw
zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobéw z mleka do codziennej diety.

Swieta Mleka s imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.

7. ,,Smakuj zycie w zdrowym stylu” (15.09 — 20.12.2019 r.).

Celem dziatania jest wzrost spozycia mleka i przetworédw mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych.

Program skierowany do mtodziezy szkét gastronomicznych. Program miat za zadanie
promowanie spozywania produktéw nabiatowych wsréd przysztych adeptéw sztuki
kulinarnej. Przeprowadzenie spotkania promocyjno — edukacyjnego dla uczniow szkoty
gastronomicznej. Spotkanie w formie warsztatu — uczniowie przygotowali potrawe przy
uzyciu produktéw nabiatowych.

Celem spotkania byto przekazanie przysztym kucharzom umiejetnosci, jak rozwija¢ swojg
kreatywno$¢ i nowoczesng kuchnie polska, przy jednoczesnym wykorzystaniu najwyzszej

jakosci produktéw. Nadrzednym celem warsztatéw byta edukacja w zakresie trwatego
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ksztattowania prozdrowotnych nawykéw zywieniowych wsrod mtodziezy szkolnej i ich

rodzin w oparciu o bogatg w nabiat diete.

8. ,XXVII Sympozjum Technika i Technologia w Przemysle Mleczarskim” (05-07.06.2019 r.).
W trakcie sympozjum, podczas wyktaddw przeprowadzanych przez pracownikéw
naukowych oraz przedstawicieli wiodgcych firm pracujgcych na rzecz mleczarstwa,
przedstawiane s3 Informacje na temat nowych technik i technologii stosowanych
w przemysle mleczarskim
Materialy zostaty opracowane profesjonalnie. Wiedza przekazana uczestnikom
sympozjum na merytorycznie wysokim poziomie. Przy wspotpracy Uniwersytetu

Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.

9. Promocja telewizyjna w programach $niadaniowych” (01.08.2019 r. -31.12.2019.)
Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji i w Internecie, ktérej celem
byto zwiekszenie swiadomosci i wiedzy oraz spozycia produktéw mleczarskich wsréd
spoteczenstwa. Dziatania kampanii uwzgledniaty aspekt edukacyjny.

Zadanie zaplanowane bylo jako akcja informacyjno- promocyjna majgca na celu
wprowadzenie mody na przygotowanie positkdw z mleka i jego przetwordw, wzrost
spozycia produktéw mleczarskich poprzez ukazanie waloréw smakowych i wizualnych
przygotowywanych positkdw, poprzez pojawienie sie w popularnym programie
telewizyjnym kacikéw kulinarnych.

Akcja w Internecie w tym w social mediach wspomagata kampanie telewizyjng i kreowata
zdecydowany przekaz uzytkownikéw Internetu o koniecznosci wprowadzenia do

codziennej diety mleka i przetworédw mlecznych.

10. ,,Badania rynku” (15.10 - 31.12.2018r.)
Celem przedsiewziecia byto poznanie preferencji zywieniowych Polakow w sferze mleka
i jego produktdw, znajomosci konsumentéw marek firm i produktéw, oraz prowadzonych
kampanii promocyjnych, a takze wydanie Raportu podsumowujgcego badania, aby
przekaza¢ zdobyte informacje i wyciggniete na tej podstawie wnioski zarzgdom

przedsiebiorstw mleczarskich. Badanie przeprowadzono na prébie 1000 oséb.

11. ,Film ,,Wybieram produkty mleczarskie” (1.03 - 31.12.2019r.)
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Promocja mleka i jego przetwordw na rynku wewnetrznym poprzez emisje SPOTU
w telewizji i innych mediach (Internet).

Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju
i w Internecie jest wykreowanie pozytywnego wizerunku spozycia produktéw mlecznych
a tym samym wzrost konsumpcji tych produktéw. Tresé¢, forma i czestotliwos¢ oraz
przekaz merytoryczny emisji spetnity oczekiwania organizatoréw. Odbiér wsréd grupy

docelowej — konsumentow produktédw mleczarskich byt bardzo pozytywny.

12. ,0goélnopolskie Swieto Sera — Festiwal Seréw i Twarogéw Polskiego Mleczarstwa ”
(20-22.09.2019 r.). Projekt realizowany jest w Olsztynie i kierowany do wspoétorganizacji
z najlepszymi polskimi producentami, a jego celem jest ukazanie konsumentom najwyzszej
jakosci i wartosci odzywczej serow i twarogéw produkowanych przez krajowy przemyst
mleczarski oraz ksztattowanie od najmtodszego pokolenia poprawnych nawykéw
zywieniowych, wpisujgcych w diete nabiat.
Promocja spozywania mleka i produktow mleczarskich w szczegdlnosci serow
dojrzewajgcych i twarogdw poprzez organizacje imprezy promocyjnej w formie festiwalu.
Odwiedzajacy zyskali i pogtebili wiedze o znaczeniu seréw i twarogédw w Zzywieniu.

Wspdtorganizator Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie.

13. ,,Sympozjum - Aktualna sytuacja w sektorze i na rynku mleczarskim” —1i 1l (27.02.2019
r. i 11.07.2019 r.). Celem sympozjéw bylo zapoznanie uczestnikdw z aktualnymi
problemami i stanem sektora mleka w Polsce, Europie i na $wiecie oraz sytuacjg na rynku
mleka. W sympozjach uczestniczyt Pan Jan Krzysztof Ardanowski - Minister Rolnictwa

i Rozwoju Wsi.

14. ,Smak Tradycji Ptynacy z Natury” (09.07.2019 r.). Promocja wyrobdw mleczarskich
polegajgca na, m.in. spotkaniach z blogerami i przedstawicielami ogdlnopolskiej prasy
kolorowej dla kobiet, prelekcjach prowadzonych przez ekspertdw, warsztatach kulinarnych
i z wyrobu twarogu oraz fotograficzno-reklamowych dla potraw z mleka.

Prelekcje i warsztaty pozwolity zdoby¢ blogerom i przedstawicielom prasy wiedze na temat
jakosci, cech, zalet mleka i przetworédw z mleka oraz umiejetnosci dotyczace wyrobu

twarogu i masta a takze (uczestnictwo w warsztatach kulinarnych) w przygotowaniu potraw
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z mleka i jego przetworéw i wiedze na temat komponowania codziennej diety przy
wiaczaniu do niej mleka i przetworéw z mleka.
Blogerzy kulinarni bedg sie staraé wykorzystywaé nabyte umiejetnosci i zdobytg wiedze

w swojej aktywnosci w Internecie, a przedstawiciele prasy w swojej codziennej pracy.

15. ,,Kampania promocyjna mleka i jego przetworéw” (22.11.2019 r. - 31.12.2019r.)
Kampania polegata na wyswietlaniu 10 sek. spotu na ekranach LCD w Warszawie
w punktach uczeszczanych przez duzg liczbe przechodnidw (w przejsciu podziemnym
w centrum Warszawy pod Rondem Dmowskiego).

Celem kampanii byt wzrost spozycia mleka i przetwordw mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokdét mleka i produktéw mlecznych.
Spot miat zacheca¢ konsumentéw do zakupu produktéw mleczarskich. Podniesc¢

Swiadomos¢ nt. waloréw odzywczych mleka i jego przetwordw.

16. ,,Projekty Polskich Norm i Standardy FAO/WHO” (4.02.2019r. —31.12.2019r.).
Dziatanie polega na przygotowaniu okoto 10 dokumentéw w postaci projektéw polskich
norm. Kazdy z projektow realizowany jest w pieciu etapach: ttumaczenie, weryfikacja
ttumaczenia, przygotowanie projektu roboczego, projektu do ankiety iprojektu
do zatwierdzenia.

Kazdy projekt uzgadniany jest na posiedzeniu Komitetu Technicznego 35 ds. Mleka
i przetworéw mlecznych i opracowywany normalizacyjnie przez Polski Komitet

Normalizacyjny.

17. ,,Ttumaczenie materiatéw informacyjnych FIL/IDF (02.09.2019 r. — 15.12.2019r).
Celem zadania byto przygotowanie ttumaczen na jezyk polski miedzynarodowych
dokumentéw skierowanych do producentdédw branzy mleczarskiej, stanowigcych baze do
opracowywania procedur produkcyjnych w zakfadach przetwodrczych oraz przekazanie
wiedzy o najnowszych osiggnieciach nauki i praktyki w mleczarstwie i o aktualnosciach
w branzy, pracownikom zaktadow mleczarskich poprzez ttumaczenie biuletynéw

o charakterze opracowan/przewodnikéw wydawanych przez FIL/IDF.

18. Optata sktadek cztonkowskich w organizacjach miedzynarodowych (3.02.2019 r. —
31.05.2019.)
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Optacenie rocznych sktadek w organizacjach miedzynarodowych jest niezbednym

warunkiem uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz EDA.

19. Uczestnictwo przedstawicieli branzy w Zarzadzie EDA, w dorocznych kongresach
mleczarskich i grupach roboczych (4.03.2019 r. - 31.12.2019r.)
Udziat przedstawicieli w zarzadzie EDA, w dorocznych kongresach mleczarskich i grupach
roboczych pozwala na biezgce sledzenie i aktywne uczestnictwo w dyskusjach i pracach

organizacji miedzynarodowych.
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ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA

SPRAWOZDANIE RZECZOWE Z REALIZACII
PRZEZ ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA ZADAN
DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU PROMOCIJI
MLEKA W ROKU 2019.

1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH | ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane

Zadania zrealizowane

Sktadka EDA 2019

Sktadka EDA 2019

Wyjazd na targi Czechy 2019

Woyjazd na targi Czechy 2019

Udziat w Kongresie EDA 2019

Udziat w Kongresie EDA 2019

Udziat w Mazowieckim Swiecie Chleba
Mleka i Sera 2019

Udziat w Mazowieckim Swiecie Chleba
Mleka i Sera 2019

Udziat w posiedzeniach Komitetu Handlu i
Gospodarki EDA 2019

Udziat w posiedzeniach Komitetu Handlu i
Gospodarki EDA 2019

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Nazwa zadania

Termin realizacji

Sktadka EDA 2018

05.04.2019r.

Wyjazd na targi Czechy 2019

13 - 16. 05.2019r.

Udziat w Kongresie EDA 2019

16 - 19.10.2019r.

Udziat w Mazowieckim Swiecie Chleba
Mleka i Sera 2019

15.09.2019r.

Udziat w posiedzeniach Komitetu Handlu i
Gospodarki EDA 2019

20.03.2019r. oraz 12.06.2019r.
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3) KWOTA DOFINANSOWANIA WYPLACONA Z FPM W ZWIAZKU Z REALIZACJA ZADAN

Nazwa zadania Kwota dofinansowania wyptacona z FPM

Sktadka EDA 2019 79 825,59 PLN
Wyjazd na targi Czechy 2019 119 406,00 PLN
Udziat w Kongresie EDA 2019 6 592,94 PLN
Udziat w Mazowieckim Swiecie Chleba 50 560,00 PLN
Mleka i Sera 2019

Udziat w posiedzeniach Komitetu Handlu i 4 777,50 PLN
Gospodarki EDA 2019

4) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

a) Sktadka EDA 2019

Realizacja zadania polegata na optacie sktadki cztonkowskiej za przynaleznos¢ ZPPM do
Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie przypadajacej na ZPPM.
Ptatnosci sktadki dokonano w dniu 05.04.2019r. na podstawie faktury wstawionej przez EDA.
Cztonkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymuja na biezgco
informacje dotyczace procesu legislacyjnego UE, jednoczes$nie uczestniczagc w procesie
konsultacji nowopowstajgcych przepisow prawa UE. Ponadto majg dostep do regularnie
przekazywanych danych statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku mleka i przetwordéw
mlecznych UE oraz rynku swiatowego. Dzieki rozwinietym kanatom wspdtpracy pomiedzy EDA
a organami Unii Europejskiej, cztonkowie EDA majg mozliwos$é kontaktu z przedstawicielami
wiadz UE podczas spotkan o charakterze konsultacyjnym. Uczestnictwo w pracach EDA
pozwala réwniez na wymiane doswiadczen pomiedzy poszczegdlnymi krajami cztonkowskimi
EDA, a takie opracowywanie wspdlnych, kompromisowych stanowisk unijnego sektora
mleczarskiego wobec probleméw i propozycji ich rozwigzan przedstawianych przez wtadze
Unii Europejskiej —takich jak np., wahania cen produktéw mleczarskich, wspotpraca z sieciami
handlowymi, przyszty ksztatt Wspdlnej Polityki Rolnej, znakowanie zywnosci itp.

W zwigzku z powyzszym cztonkostwo w EDA, a tym samym optacanie sktadek cztonkowskich

w tej organizacji powinno by¢ kontynuowane w przysztosci.
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b) Wyjazd na targi Czechy 2019

W ramach realizacji zadania ,Wyjazd na targi Czechy 2019” czterdziestoosobowa grupa
przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej (przede wszystkim dostawcéw mleka) w dniach
13-16 maja 2019r. wzieta udziat w wyjezdzie, podczas ktérego uczestnicy zwiedzili targi Animal
Tech oraz National Show of Live Sock w czeskim Brnie, Realizacja zadania zostata powierzona

biuru podrézy, ktére zapewnito sprawny przebieg wyjazdu i wykonanie wymaganych ustug.

Uczestnikom zostat zapewniony:

- transport autokarowy na trasie Warszawa-Brno-Warszawa;
- zakwaterowanie w hotelu (3 doby hotelowe);

- petne wyzywienie podczas wyjazdu (4 dni) ;

- niezbedne transfery

- ustugi pilota wyjazdu i ttumacza podczas wyjazdu;

- ubezpieczenie podrdzine

- wstep na targi

Podczas targéw National Show of Live Stock oraz Animal Tech — najwiekszej tego typu imprezie
w Czechach mozna byto zobaczy¢ ponad 800 zwierzat, zapoznac sie z zaréwno z osiggnieciami
czeskich hodowcédw zwigzanymi z postepami genetycznymi, jak tez z zywieniem. W
gospodarstwie mleczarskim, ktdore organizatorzy targdw udostepnili do zwiedzania
uczestnikom wyjazdu organizowanego przez ZPPM, mozna byto zapozna¢ sie z ekologicznymi
metodami hodowli bydta i produkcji mleka.

Zgodnie z informacjami udostepnionymi przez organizatoréw w targach wzieto udziat 215
wystawcow. Uczestnicy podczas zwiedzania targdw zapoznali sie z najnowszg ofertg maszyn i
urzadzen rolniczych dostepnych na rynku. Szczegdlng uwagg tradycyjnie cieszyty sie ciggniki
rolnicze oraz prasy do siana i zielonek. Uczestnicy zwrdcili rowniez uwage na oferte firm
paszowych.

Niewatpliwg atrakcjg targéw byta wystawa i ocena bydta mlecznego i miesnego - zwtaszcza
mniej popularnych w Polsce ras typu: normandzkiego, Aberdeen Angus, Hereford oraz
demonstracje udoju — zaréwno bardziej tradycyjnych rozwigzan, jak tez nowoczesnych
technik. Biorgc pod uwage obserwowane tendencje demograficzne powodujace problemy w
utrzymaniu mtodych ludzi na wsiach (tzw. problem sukcesji) oraz realnego zmniejszenia sie

liczby gospodarstw utrzymujgcych mleko, zapoznanie uczestnikéw wyjazdu z rozwigzaniami
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czynigcymi prace w gospodarstwach mleczarskich lzejszg lub bardziej efektywng, miato na celu
uswiadomienie uczestnikom, ze praca w gospodarstwie mleczarskim nie musi zawsze
angazowac olbrzymiej ilosci sit i czasu, a jej rentownos$¢ moze by¢ zwiekszona dzieki
skutecznym inwestycjom w stada. Zaprezentowane rozwigzania miaty tym samym na celu
zwiekszenie zainteresowania utrzymaniem produkcji mleka w gospodarstwach, ich rozwojem
oraz kontynuacjg produkcji w gospodarstwach przekazywanych sukcesorom. Biorgc pod
uwage fakt zainteresowania uczestnikéw wyjazdu prezentowanymi rozwigzaniami (w zakresie
zywienia, udoju oraz genetyki) mozna stwierdzic, ze cel wyjazdu zostat osiggniety, a atrakcyjna
forma wyjazdu zagranicznego (efektywnego kosztowo) dodatkowo sprzyjata zwiekszeniu
zainteresowania udziatem w tym przedsiewzieciu.

Biorgc pod uwage niekorzystne tendencje demograficzne w polskich gospodarstwach
mleczarskich, tego typu przedsiewziecia, ktére mogg poméc w zwiekszeniu efektywnosci

gospodarowania i optymalizacji naktadéw powinny by¢ kontynuowane w przysztosci.

c) Udziat w Kongresie EDA

Udziat przedstawiciela ZPPM w czterodniowym Kongresie EDA, ktéry w dniach 16-19
pazdziernika 2019r. odbyt sie w Austrii obejmowat udziat w posiedzeniach: Komitetu Handlu i

Gospodarki EDA (TEC-EDA), Walnego Zgromadzenia EDA, Swiatowego Forum Mleczarstwa.

Udziat wymagat optaty nastepujacych swiadczen dla jednej osoby:

1) Bilet lotniczy na trasie Polska — Austria — Polska
2) Nocleg w hotelu przez 3 doby

3) Optata rejestracyjna

Celem realizacji zadania byto uzyskanie najnowszych informacji ekonomicznych i prawnych
dotyczacych swiatowego i unijnego rynku mleka, reprezentacja interesow polskiej branzy

mleczarskiej na forum UE.
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Posiedzenie Komitetu Handlu i Gospodarki EDA (TEC-EDA).

W dniu 17 pazdziernika 2019r. w Wiedniu odbyto sie posiedzenie Komitetu Handlu i

Gospodarki EDA (TECEDA),w ktérym wzigt udziat przedstawiciel Polski, oddelegowany przez

ZPPM.

Program posiedzenia obejmowat nastepujgce punkty:

Informacje z panstw cztonkowskich na temat sytuacji rynkowej

Prezentacje kampanii promocyjnej mleka z Danii

Raport ze spotkania CAP TF, ktore odbyto sie w dniu 16 pazdziernika 2019 roku
Raport ze spotkania Trade TF, ktdre odbyto sie 16 pazdziernika 2019 roku
Raport Milk Market Observatory

Informacje na temat aktualnej sytuacji w sprawie Brexitu

Dyskusje z udziatem Brigitte Misonne, szefowej departamentu w DG AGRI

Przewodniczgcy Komitetu, Wim Kloosterboer (Holandia) powitat delegacje krajowe obecne na

spotkaniu i otworzyt posiedzenie. Uczestnikom przypomniano o zakazie wymiany informacji

mogacych spowodowac ztamanie przepiséw antytrustowych i pouczono ich, ze podpisanie

listy obecnosci oznacza zgode na przestrzeganie regulacji obowigzujgcych w tym zakresie.

Nastepnie jednomyslnie zatwierdzono porzadek obrad.

Przedstawiciele poszczegdlnych panstw przedstawili informacje na temat sytuacji rynkowej na

rynku mleka.

Najwazniejsze kwestie, jakie pojawiaty sie podczas dyskusji, byty nastepujace:

srodki podejmowane w celu ochrony klimatu, ktére mogg sie przetozy¢ na rynek mleka
(Holandia)

zagrozenie poziomu produkcji mleka i paszy spowodowane suszg (Francja)

przyjecie pakietu klimatycznego moze przetozy¢ sie na wysokie ceny energii (Niemcy)

emisja azotu moze staé sie wkrétce jedng z najwazniejszych kwestii w dyskusji

spotecznej (Holandia)
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) dyskusja na temat konfliktu USA z UE, ktéra negatywnie moze przetozyc sie na sytuacje
na rynku mleka z powodu nowych cet, na ktére naciskaja np. producenci

amerykanskich serow (Wtochy)

J nasilenie kampanii przeciwko spozywaniu mleka, niejasne stanowisko rzadu (Finlandia)
J rosnace znaczenie kwestii ekologicznych w produkcji mleka

J rosnaca rola mleka organicznego (Portugalia)

] duze znaczenie troski o dobrostan zwierzat (Austria)

J problem produkcji i recyklingu butelek jednorazowych i PET (Chorwacja).

Prowadzacy spotkanie stwierdzit, ze sytuacja rynkowa na europejskim rynku mleka jest
stabilna, ale narastajg zte nastroje wsrdd rolnikdw niezadowolonych z cen mleka (np.
Holandia).

Przedstawiciele Dunskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego przedstawili prezentacje dotyczace
programow promocyjnych dotyczacych zwiekszenia spozycia mleka wsréd dzieci i mtodziezy,

a takze program majacy na celu zmiane postrzegania mleka i jego przetworéw w internecie.

W nastepnym punkcie prezentacja na temat sytuacji na rynku mleka na jesieni 2019
przedstawita Monika Wohlfarth. Wsréd czynnikéw wptywajgcych na swiatowy rynek zwrécita
uwage na m.in. fakt, ze wzrost produkcji w USA sie zatrzymat, nastgpita obnizka w wiekszosci
krajow Ameryki Potudniowej, wystgpita susza w Australii, ale jednoczesnie mamy do czynienia

z korzystnymi warunkami w Nowej Zelandii.

Inne kwestie, ktére poruszyta M. Wohlfarth:

J ceny na rynku miedzynarodowym-— ceny tfuszczu sg obecnie nizsze, zas SMP wyzsze.

) na rynku miedzynarodowym daje sie zauwazy¢ fakt, ze Rosja coraz wiecej importuje,
ale UE nie moze z tego skorzysta¢ z powodu embarga.

J w Unii Europejskiej oczekiwana jest produkcja mleka na niezmiennym poziomie w
najblizszych miesigcach.

) coraz bardziej na sytuacje na rynku wptywaja tez warunki pogodowe.

) obecnie najwieksze dostawy mleka obserwujemy w Irlandii, Wielkie Brytanii i Polsce,
zas$ najwieksze ich ostabienie w Holandii i Francji.

) eksport UE do sierpnia wiekszy o 1 min ton, zas import tez wzrdst, ale niewiele.
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) przetworstwo — wzrosto gtéwnie w obszarze seréow, masta i SMP, ale w ostatnich
miesigcach widaé tendencje znizkowa w odniesieniu do masta i SMP.

J rynek sera jest zbilansowany, blisko stagnacji - prawdopodobnie bedzie to najbardziej
dotkniety przez brexit rynek przetworéw mleczarskich ze wzgledu na silng pozycje W.
Brytanii. najwiekszym odbiorcg seréw z UE jest USA — 16%, gtéwnie z Wtoch, Francji,
Holandii, Hiszpanii i Niemiec.

J ceny mastfa po rocznej obnizce sie ustabilizowaty.

J SMP sie réwniez ustabilizowato, po oprdéznieniu magazyndéw, a UE stata sie na tym
rynku konkurencyjna.

J ceny serwatki spadty od stycznia, co moze by¢ spowodowane chorobg ASF na rynkach

Azji. WMP od 2016 roku UE traci udziat w rynku.

. ceny przetwordw mleczarskich sg srednio nizsze niz rok temu.
J nieréwnowaga pomiedzy ttuszczem a biatkiem sie zmniejsza.
J w UE popyt na produkty mleczarskie jest w stagnacji, na poziomie miedzynarodowym

wzrdst pomimo pogorszenia sie stanu gospodarek w niektérych panstwach i wojnach

handlowych.
J rekordowy eksport SMP przyczynit sie do zmniejszenia zapaséw
J Brexit i wojna handlowa z USA powodujg niepewnos$é na rynku.

M. Wohlfarth stwierdzita réwniez, ze wzrost produkcji mleka w UE i innych krajach
eksportujacych zostat zatrzymany dzieki niekorzystnym warunkom pogodowym, niskiej
opfacalnosci i regulacjom srodowiskowym, zas ceny mleka w 2019 roku nie osiggng poziomu

z 2018 roku.

Dyskusje z udziatem Brigitte Misonne, szefowg departamentu w DG AGRI, zdominowaty
relacje z USA i zapowiedzi administracji Prezydenta Trumpa wprowadzenia cta na towary
pochodzenia zwierzecego, cho¢ do ostatniej chwili nie wiadomo dokfadnie na jakie produkty.
UE zamiast sankcji chce negocjacji, chociaz dotychczasowe nie przyniosty zadnych efektdw.
Wedtug p. Misonne USA uprawiajg polityke dziel i rzadz, w ktdrej chodzi o rozbicie unijnej
jednosci poprzez np. wytaczenie Francji z natozenia cet, przy jednoczesnym nadmiernym
obcigzeniu nimi Irlandii. Zdecydowanie jest to testowanie unijnej jednosci.

Pozostate kwestie wymienione w programie nie zostaty omdéwione ze wzgledu na brak czasu.
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2. Walne Zgromadzenie EDA i Swiatowe Forum Mleczarstwa.

Walne Zgromadzenie EDA zaakceptowato przedstawiciela Polski Jarostawa Kowalika jako
cztonka Zarzadu EDA

Finansowe sprawozdanie za rok poprzedni przedstawit Renaat Debergh, skarbnik EDA. Walne
Zgromadzenie zaakceptowato sprawozdanie.

Prezydent VOM Helmut Petschar przedstawit aktualng sytuacje austriackiego mleczarstwa i
rynku produktéw mleczarskich w tym kraju.

W imieniu Hiszpanii tamtejsza Federacja Przemystu Mleczarskiego zaprosita na kolejne

spotkanie EDA w dniach 18-21 listopada 2020 roku w Madrycie.

Swiatowe Forum Mleczarstwa odbyto sie zaraz po Walnym Zgromadzeniu EDA. Otwarcia
dokonat Prezydent EDA Michel Nalet.

Swoje wystgpienie miata rowniez austriacka Minister Rolnictwa i Zréwnowazonego Rozwoju
Maria Patek, Norbert Lins, cztonek Parlamentu Europejskiego, szef komisji parlamentarnej
AGRI, Giuseppe Ambrosi, Prezydent Assolatte oraz przedstawiciele austriackich spotdzielni

mleczarskich.

W trakcie Swiatowego Forum Mleczarstwa odbyty sie trzy sesje dyskusyjne:

) Ksztattowanie krajobrazu europejskiego mleczarstwa — cele do 2024 roku

J Ksztattowanie krajobrazu swiatowego mleczarstwa — co jest gtéwnym czynnikiem
napedzajgcym

) Ksztattowanie europejskiego mleczarstwa — pozycjonowanie mleczarstwa w

odniesieniu do klienta, sektora B2B i handlu.

Podczas wszystkich wystgpien przewijata sie nadzieja, ze nowe polityczne otwarcie zwigzane
z nowg Komisjg Europejskg i Parlamentem Europejskim oraz nastawienie na kwestie
ekologiczne dadzg szanse na rozpoczecie skutecznego i korzystnego dialogu z przemystem.
Elementem dominujgcym w dyskusjach prowadzonych podczas Forum byly kwestie
Srodowiskowe, zwtaszcza odnosnie plastiku, sladu weglowego, dobrostanu zwierzat, ktére
wedtug uczestnikow bedg miec istotne znaczenie dla przemystu. Réwnie wazne bedzie
uwzglednianie kwestii oddziatywania ekonomicznego i spotecznego, czyli m.in. podatkdw,

miejsc pracy, dostepu do zywnosci, tradycji i kultury, zdrowia.
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Zwracano takze uwage na fakt, ze konieczna jest polityka skierowana nie tylko na
producentéw, ale takze na przetwércéw, bez ktdérych nie da sie osiggnac sukcesu na poziomie
europejskim. Juz obecnie mamy dobre regulacje pomiedzy producentami i przetwdrcami,
nalezy unikngé wojny pomiedzy tymi dwoma $rodowiskami. Istotna jest rola jednolitych i
wspoélnych dla wszystkich zasad i harmonizacji prawa — bez tego nie mozna méwi¢ o wspdélnym
rynku. Przemyst powinien by¢ jeszcze blizej konsumenta, klienta, gdyz bez tego trudno
zrozumiec jego potrzeby, wymogi i przyzwyczajenia.

Z zagrozen dla europejskiego mleczarstwa wymieniano gtdwnie rosyjskie embargo, zagrozenie
wojna celng z USA, nierozwigzane kwestie zwigzane z Mercosour, wzrost cen energii, ale takze
rozpowszechniajace sie coraz szerzej, zwtaszcza w mediach spotecznosciowych, opinie o

szkodliwosci spozywania mleka i jego przetworéw.

Biorgc pod uwage zakres zagadnien omawianych podczas posiedzen Komitetu Handlu i
Gospodarki EDA, Walnego Zgromadzenia Eda oraz Swiatowego Forum Mleczarstwa, jak tez ich
wage dla polskiej branzy mleczarskiej oraz mozliwos$é bezposredniego spotkania z
przedstawicielami Komisji Europejskiej podczas ww. posiedzen oraz z innymi delegacjami
krajow cztonkowskich UE i wynikajgcy z tego mozliwo$é zaakcentowania spraw istotnych z
punktu widzenia polskiej branzy mleczarskiej, udziat w Kongresach EDA powinien by¢

kontynuowany w kolejnych latach.

d) Udziat w Mazowieckim Swiecie Chleba Mleka i Sera 2019

Przedmiotem zadania byt udziat w ,,Mazowieckim Swiecie chleba, mleka i sera” poprzez
przygotowanie stoiska informacyjno-promocyjnego, w ramach ktérego prowadzona byia
degustacja lokalnych produktéw oraz udostepnione zostaty materiaty promocyjno-
informacyjne dotyczace korzysci zywieniowych i zdrowotnych wynikajacych ze spozywania
mleka i jego przetwordw, jak tez informujgce o jakosci lokalnych produktéw. Stoisko byto
wyposazone w sztuczne krowy do dojenia (zabawa dla najmtodszych).Informacja o stoisku
byta propagowana w lokalnej prasie, Internecie, na banerach, plakatach, ulotkach oraz w
formie zaproszen. W wyniku podjetych dziatan uczestnicy ,,Mazowieckiego $wieta chleba,
mleka i sera”, ktérzy trafili na stoisko uzyskali informacje na temat jakosci lokalnych
produktow, korzysci zywieniowych i zdrowotnych ptyngcych ze spozywania mleka i jego

przetworéw.
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Realizacja zadania wymagata pokrycia nastepujacych kosztow:

1. Ogtoszenia w lokalnej prasie x 5

2. Promocja na Facebooku x 1

3. Bannery x 6

4. Zaproszenia x 1 000

5. Plakaty x 30

6. Wynajem stanowisk serwujgcych nieodptatnie dania promujgce sposoby wykorzystanie
seréw i wyrobdéw z mleka w spozyciu réznych innowacyjnych dan x 2

7. Wynajem namiotéw x 2

8. Wynajem ,,sztucznych krow” x 2

9. Przygotowanie banneru zawierajgcego informacje o dofinansowaniu stoiska ze Srodkow
FPM x 1

10. Prowadzenie medidéw spotecznosciowych x 1

11. Ulotki x 1500

12. Broszury z 1500

13. Papier do drukarki (w celu wydruku ankiet) x 3

14. Toner do drukarki (w celu wydruku ankiet) x 2

Nadrzednym celem podjetych dziatan byt ,Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR
wokét mleka i produktéw mlecznych.” Cel byt realizowany poprzez dziatania informacyjne i
promocyjne nakierowane na podniesienie Swiadomosci uczestnikéw ,,Mazowieckiego Swieta
chleba, mleka i sera” w zakresie jakosci lokalnie wytwarzanych produktéw oraz korzysci
zywieniowych i zdrowotnych wynikajgcych z ich spozywania.

Stoisko przygotowane przez ZPPM odwiedzito okoto 6 tys. oséb, odwiedzajgcym wydano m.in.
1500 broszur (ksigzeczek zawierajgcych zaréwno informacje dotyczagce walorow
zywieniowych i zdrowotnych przetwordéw mlecznych jak tez przepiséw kulinarnych na potrawy
z przetworami mlecznymi). Dodatkowo wydano: 300 litréw zup, 2000 seréw plesniowych z
grilla, 4000 sztuk koreczkdw serowych i 3500 sztuk tostdw. Ponadto na stoisku dostepny byt
dietetyk udzielajgcy porad uczestnikom imprezy. Warto przy tym zauwazy¢, ze w ramach
realizacji zadania przeprowadzono ankiete wsréd odwiedzajgcych stoisko i zgodnie z jej
wynikami jedynie 18% ankietowanych czerpie swojg wiedze na temat zywienia i jego wptywu
na zdrowie od dietetykdw, natomiast gtéwne zrédto wiedzy stanowi Internet (57% wskazan).

Zgodnie z wynikami ankiety przeprowadzonej wsréd odwiedzajgcych stoisko:
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63% badanych uznato, ze informacje przekazane podczas imprezy sktaniajg ich do zmiany

nawykow zywieniowych;

- 88% ankietowanych uznato, ze wydarzenia typu Mazowieckiego Swieta przynoszg korzysci

ich uczestnikom;

Biorac pod uwage powyzsze wyniki mozna stwierdzié, ze cele zadania zostaty zrealizowane, a

udziat w podobnych imprezach powinien by¢ kontynuowany w przysztosci.

e) Udziat w posiedzeniach Komitetu Handlu i Gospodarki EDA 2019

Realizacja zadania obejmowata udziat przedstawiciela ZPPM w dwdch posiedzeniach

Komitetu Handlu i Gospodarki EDA. Posiedzenia odbyty sie 20.03.2019r. oraz 12.06.2019r. i

wzigt w nich udziat przedstawiciel ZPPM.

W ramach realizacji zadania dwukrotnie zakupiono bilety lotnicze na trasie Warszawa-

Bruksela-Warszawa.

Zaplanowanym celem zadania byto uzyskanie najnowszych informacji ekonomicznych i

prawnych dotyczacych swiatowego i unijnego rynku mleka, reprezentacja intereséw polskiej

branzy mleczarskiej na forum UE. Cel ten zostat zrealizowany, gdyz:

1)

Podczas posiedzenia w dniu 20 marca 2019r. omdwiono dostepne informacje
statystyczne dotyczgce unijnego i $Swiatowego rynku mleka (przedstawiciel ZPPM
oméwit aktualng sytuacje na rynku polskim); zaprezentowano sprawozdanie z
posiedzenia grupy roboczej EDA ds. handlu (omdwiono toczace sie negocjacje umoéw
handlowych pomiedzy UE oraz innymi obszarami celnymi oraz omdéwiono pojawiajgce
sie bariery w handlu miedzynarodowym); podczas spotkania z przybylymi na
posiedzenie przedstawicielami Komisji Europejskiej przedyskutowano przedtozong
przez Komisje Europejskg koncepcje ,transparentnosci rynkéw rolnych” (przedstawiciel
ZPPM zwrécit uwage na trudno$é w komunikacji informacji wynikajgcych z koncepcji
ytransparentnosci” na poziom gospodarstw produkujgcych mleko); zaprezentowano
sprawozdanie z posiedzenia grupy roboczej EDA ds. WPR (prace nad stanowiskiem EDA
wobec propozycji zmian WPR procedowanych przez Parlament Europejski);
zreferowano posiedzenie Obserwatorium Rynku Mleka (MMO); zreferowano

posiedzenie Grupy Dialogu Spotecznego ds. rynku mleka; omdéwiono sytuacje zwigzang



2)
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z Brexitem; niemiecka firma analityczna ZMB dokonata prezentacji analizy sytuacji

rynkowej z elementami prognoz.

Podczas posiedzenia w dniu 12 czerwca 2019r. omoéwiono dostepne informacje
statystyczne dotyczgce unijnego i Swiatowego rynku mleka (przedstawiciel ZPPM
uaktualnit informacje na temat polskiego rynku mleka); zaprezentowano sprawozdanie
z posiedzenia grupy roboczej EDA ds. handlu (omdwiono toczgce sie negocjacje umow
handlowych pomiedzy UE oraz innymi obszarami celnymi oraz oméwiono pojawiajace
sie bariery w handlu miedzynarodowym); podczas spotkania z przybyto na posiedzenie
przedstawicielami Komisji Europejskiej przedyskutowano bariery handlowe pojawiajgce
sie przy eksporcie unijnych seréw do Kanady, przedstawiciel ZPPM uzyskat informacje
dotyczace negocjacji umowy o wolnym handlu pomiedzy UE a Nowg Zelandig, z ktérych
wynikato, ze na mocy negocjowanej umowy zdecydowana wiekszos¢ produktow
mleczarskich uzyska tzw. status produktu wrazliwego, przedstawiciel Komisji
Europejskiej oméwit réwniez plany negocjacyjne Komisji dotyczagce umoéw handlowych
z USA oraz krajami Mercosour; z przedstawicielami Komisji przedyskutowano sytuacje
na unijnym i Swiatowym rynku mleka, wskazano réwniez na potencjalne problemy
realizacji postulatu transparentnosci rynkdw rolnych — koncepcji zaproponowanej przez
Komisje Europejskg; oméwiono sprawozdanie z posiedzenia Obserwatorium Rynku
Mleka (MMO); przedstawiono zaktualizowane informacje na temat Brexitu;
przedstawiciel Hiszpanii dokonat prezentacji kampanii promocyjno-informacyjne;j

dotyczacej spozywania mleka i jego przetwordw — realizowanej na rynku hiszpanskim.

Biorgc pod uwage zakres zagadnien omawianych podczas posiedzen Komitetu Handlu i

Gospodarki EDA oraz ich wage dla polskiej branzy mleczarskiej, jak tez mozliwosé

bezposredniego spotkania z przedstawicielami Komisji Europejskiej podczas posiedzen

Komitetu Handlu i Gospodarki EDA i wynikajgca z tego mozliwos¢ zaakcentowania spraw

istotnych z punktu widzenia polskiej branzy mleczarskiej, udziat w posiedzeniach Komitetu

Handlu i Gospodarki EDA powinien by¢ kontynuowany w kolejnych latach.
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SKEL.ADKI DO ORGANIZACJI MIEDZYNARODOWYCH

1. Skladka do Miedzynarodowego Komitetu ds. Kontroli Uzytkowos$ci Zwierzat
ICAR

THE GLOBAL STANDARD
FOR LIVESTOCK DATA

PFHBiPM zobowigzana jest do prowadzenia oceny wartosci uzytkowej bydta w zgodzie z
przepisami Unii Europejskiej, na podstawie ustawy o organizacji hodowli i rozrodzie zwierzat
gospodarskich. Dlatego cztonkostwo w ICAR 1 wynikajace z niego skladki do
migdzynarodowej organizacji harmonizujacej zasady prowadzenia oceny wartosci uzytkowe;j
zwierzat na $wiecie - jest obowigzkiem PFHBiPM, w celu zagwarantowania najwyzszego

poziomu $§wiadczonych ushug co wigze si¢ z poprawa jakosci produkowanego mleka.

2. Skladka z tytulu Miedzynarodowej Oceny Wartosci Generycznej Buhajow
INTERBULL
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PFHBiPM jest pelnym cztonkiem ICAR - Mig¢dzynarodowego Komitetu ds. Oceny wartosci
uzytkowej zwierzat od maja 2007 roku. W ramach ICAR dziala podkomitet o nazwie

INTERBULL zajmujacy si¢ oceng wartosci genetycznej buhajow ras mlecznych.

3. Skladka z tytulu czlonkostwa w Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej
FIL/IDF
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Optata rocznej sktadki za przynaleznos$¢ Polski do Migdzynarodowej Federacji Mleczarskiej —
Féderation Internationale de Laitiere / International Dairy Federation — FIL/IDF, ktora jest
niezalezng, apolityczng 1 niedochodowa organizacja majaca na celu wykorzystanie
migdzynarodowej wspolpracy i1 kontaktow do rozpowszechniania naukowej, technicznej i
ekonomicznej informacji. Jest to najstarsza organizacja mleczarska zatozona ponad 100 lat
temu. Polska jest cztonkiem FIL/IDF od 1953 roku. Misja FIL/IDF jest reprezentowanie sektora
mleczarskiego na catym $wiecie poprzez zapewnienie najlepszych, ogdlnych zrodet wiedzy
naukowej w celu wspierania rozwoju i promocji, jakosci mleka i produktow mlecznych, aby

zapewni¢ konsumentom produkty zdrowe o wysokiej jakoS$ci.

4. Skladka czlonkowska w Europejskiej Konfederacji Czarno-Bialego i Czerwono-

Bialego Bydla Holsztynskiego

EUROPEAN HOLSTEIN & RED HOLSTEIN CONFEDERATION

S WL W

PFHBIiPM jest cztonkiem EHRC od lipca 2004 roku. Sktadka cztonkowska kalkulowana jest

na podstawie liczby krow wpisanych do ksigg dla bydta polskiego holsztynsko-fryzyjskiego na
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koniec grudnia poprzedniego roku. Zadaniem EHRC jest doskonalenie, rozw6j i promowanie
hodowli bydta holsztyfskiego poprzez $cista wspolprace organizacji oficjalnie uznanych za
prowadzace ksiegi hodowlane dla tej rasy w Europie. Organizacja ta dziala od 1966 roku.
Polska uczestniczy w pracach od 1982 roku, a od lipca 2004 roku, po przeje¢ciu prowadzenia
ksiag hodowlanych, przedstawicielem naszego kraju w szeregach EHRC jest Polska Federacja

Hodowcéw Bydta i Producentow Mleka.

5. Skladka czlonkowska w Swiatowej Federacji Holsztynsko-Fryzyjskiej

Uczestniczenie PFHBiPM w strukturach mig¢dzynarodowych organizacji branzowych
zwigzanych z hodowla bydta, produkcja mleka i jego przetworstwem przynosi szereg korzysci

krajowym, mleczarskim organizacjom branzowym.

TARGI I WYSTAWY BYDEA HODOWALANEGO

1. XIX Miedzynarodowe Targi FERMA BYDLA w Lodzi 15-17 lutego 2019 r.
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Podczas ubiegtorocznych Targdéw Ferma w Lodzi odbyla si¢ kolejna edycja Forum Hodowli
Bydta — Produkcji Mleka i Zywca Wotowego. PFHBiPM w dniu 16.02.2019 zorganizowata
panel “Zwigkszenie zyskow z produkcji mleka z wykorzystaniem najnowszych osiggnigé

genetyki” moderowany przez dr. hab. Tomasza Strabla, dyrektora Centrum Genetycznego

PFHBIPM. W jego ramach odbyly sie¢ cztery wyktady dotyczace réznych obszarow, w ktorych
mozliwe jest zwigkszenie zyskownosci gospodarstw mlecznych poprzez odpowiednie
ukierunkowanie pracy hodowlanej. Dr inz. Agnieszka Nowosielska, dyrektor Dziatu Hodowli
PFHBiPM, pokazata jak hodowcy moga wykorzysta¢ genotypowanie do zarzgdzania swoim
stadem. Jest to najdoktadniejszy sposdb na poznanie wartosci kazdej jatowki. Ta wiedza
0 kazdej samicy pozwala odpowiednio wybiera¢ zwierzeta do dalszej hodowli, a takze
optymalnie zaplanowa¢ kojarzenia. Umozliwia to stosunkowo szybkie otrzymanie stada
sktadajacego si¢ z krow o pozadanych przez hodowce cechach. Z tego wzgledu genotypowanie
nie moze by¢ traktowane jako koszt, ale jest inwestycja w przyszto$¢ stada. W ramach
kolejnego wystapienia dr inz. Katarzyna Rzewuska z Centrum Genetycznego PFHBIPM
przedstawila korzysci jakie polscy hodowcy uzyskaja w wyniku wdrozenia indeksu
ekonomicznego. Jest to opracowane przez CGen narze¢dzie pozwalajace wyrazi¢ warto$¢
hodowlang zwierzgcia w ztotdwkach. Dopasowana do krajowych uwarunkowan
ekonomicznych formuta indeksu umozliwi selekcje samic i dobor buhajow w oparciu 0 zysk
jaki moga wygenerowaé w laktacji. Nastgpnie przedstawiono dwie bardzo wazne dla
hodowcow cechy, nad oceng ktorych pracuje zespot Centrum Genetycznego. Pierwsza z nich
sg schorzenia racic, 0 ktorych wspolnie mowili Krzysztof Baczkiewicz (CGen) i Karol Jaroch

(korektor racic zaangazowany w projekt “CGen korekcja”). Hodowcy mogli si¢ dowiedzie¢,

jak wyszukiwac¢ krowy z problemami w swoim stadzie dzigki ocenie mobilno$ci, a takze jak
organizacja korekcji racic wptywa na zdrowotnos$¢ racic w stadzie. Waznym elementem na
drodze do zdrowych racic jest wykorzystanie w zarzadzaniu stadem zestawien pokorekcyjnych
i raportow generowanych na podstawie informacji zarejestrowanych przez korektora

w aplikacji “CGen korekcja”. Dzigki nim mozliwe jest dopasowanie dziatan profilaktycznych

i naprawczych do sytuacji wystepujacej w danych stadzie. Polscy hodowcy z niecierpliwoscia
oczekuja rowniez wdrozenia indeksu zdrowotno$ci racic. W prezentacji zatytulowanej
"Ograniczenie ryzyka trudnych porodéow z wykorzystaniem genetyki" przedstawione zostaty
wyniki pracy zespotu CGen dotyczacego oceny wartosci hodowlanej dla przebiegu porodu.
Stuchacze mogli dowiedzie¢ si¢ jak skutecznie ograniczy¢ ryzyko wystgpienia trudnych
porodow, wykorzystujac do tego buhaje o najwyzszej wartosci hodowlanej dla przebiegu
porodéw. Zaprezentowano odziedziczalno$¢ dla cechy przebiegu porodéw oraz wskazano

najwazniejsze aspekty i korzysci wynikajace z wykorzystywania genetyki w pracy hodowlanej.


https://www.cgen.pl/
https://www.cgen.pl/
https://www.cgen.pl/korekcja/
https://www.cgen.pl/korekcja/aplikacja/
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2. Narodowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych 17-19 maja 2019 r. Poznan

17 maja 2019 r. rozpoczgta si¢ w Poznaniu, Narodowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych bedaca
kontynuacja dotychczasowych 28 edycji Krajowych Wystaw Zwierzat Hodowlanych. Nazwa
wystawy wpisata si¢ w obchody 100-lecia odzyskania przez Polske niepodlegtosci. Polska
Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mleka aktywnie zaangazowata si¢ w uroczyste
obchody 100-lecia odzyskania niepodleglosci przez nasz kraj, wspotuczestniczac w organizacji
ubieglorocznej Narodowej Wystawy Rolniczej i tegorocznej Narodowej Wystawy Zwierzat
Hodowlanych. Na tej wyjatkowej edycji zwierzat hodowlanych w Poznaniu swoje osiagnigcia
prezentowalo 29  hodowcow  bydla mlecznego. Komisja  sedziowska  pod
przewodnictwem Marka Nutsforda (Wielka Brytania) iasy$cie Romana Januszewskiego
(PFHBiPM) oraz Marka Solarka (PFHBiPM) ocenita taczenie 135 sztuk bydta ras mlecznych,
wsrod ktorych byto 74 krowy 161 jatdwek. Zwierzeta na ringu byly prezentowane w 15
grupach, spos$rdd ktérych wyloniono czempiona i wiceczempiona. Kulminacja rywalizacji
hodowcow o najwyzsze laury byt wybdr superczempiondéw. Najpickniejsza krowa rasy
holsztynsko-fryzyjskiej okazata si¢ krowa w drugiej laktacji o imieniu ISKRA po buhaju
DEFENDER, wyhodowana w OHZ ,,Zotednica” Sp. z 0.0. Natomiast tytul superczempiona
w kategorii jalowek rasy hf przypadt jatowicy o imieniu SOLANA po buhaju DENVER,
urodzonej w sierpniu 2018 roku. Najpickniejsza jatowka pochodzita z Gospodarstwa Rolnego

Klup$ Artur Marek, Pepowo. Natomiast wsrod tzw. ras kolorowych tytut superczempiona
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przypadt krowie rasy jersey o imieniu JASNOSC 98 po buhaju DJ ZUMA, wyhodowanej
w Stadninie Koni lwno Sp. z 0.0. W opinii jurora z Wielkiej Brytanii, wyrdznione tytutami
superczemiona zwierzeta rasy holsztynsko-fryzyjskiej mogty by¢ z sukcesami prezentowane na
europejskich ringach. Jest to bardzo budujace izarazem dopingujace do kontunuowania

przyjetego kierunku doskonalenia genetycznego utrzymywanego w Polsce bydta rasy

holsztynsko-fryzyjskiej.

_ POLSKA FEDERACJA
COW BYDLA | PRODUCENT
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3. IX Lubuska wystawa bydla hodowlanego 25-26 maja 2019 r. Glisno

POLSKA FEDERACJA
HODOWCOW BYDLA

‘\“ff) “‘ 1PRODUCENTOW MLEKA
3 } b : J AR

W dniach 25-26 maja odbyla si¢ IX Lubuska Wystawa Bydta Hodowlanego w Glisnie, na
ktorej role arbitra pelnit Marek Karwacki, ktéremu asystowat Stanistaw Gasiorowski. Komisja

ta wybrata najlepsze sztuki imprezy, ktorymi okazaty sig¢ :

Kategoria jatowice 12-16 mies. — RASA PHF HO Pina 1 nr kat. 2 nr rejestracyjny PL
00539888434-8 HODOWCA: HZZ OSOWA SIEN SP. Z 0.0. OSOWA SIEN — CZEMPION
i SUPERCZEMPION WYSTAWY Pyza 16 nr kat. 7 nr rejestracyjny PL 00536065920-2
HODOWCA: PRP ,SKIOLDPASZ” SP. Z 0.0. RADOSZYN FERMA LUBINICKO
— WICECZEMPION Kategoria jatowice cielne — rasa PHF HO Fregata 33 nr kat. 13 nr
rejestracyjny PL 00535783840-5 HODOWCA: PRP ,,SMOGORY” SP. Z 0.0. SMOGORY
— CZEMPION Gozba-1 nr kat. 17 nr rejestracyjny PL 00538863074-0 HODOWCA: HZZ
,OSOWA SIEN” SP. Z 0.0. 0SOWA SIEN — WICECZEMPION
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4. XIII KRAJOWA WYSTAWA CZERWONEGO BYDLA POLSKIEGO W
SZCZYRZYCU 01-02.06.2019 r.
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W dniach 1-2 czerwca 2019 r. w Szczyrzycu odbyta si¢ Krajowa Wystawa Czerwonego Bydta
Polskiego, gromadzaca wylacznie bydlo tej jedynej rodzimej rasy. Juz po raz trzynasty grono

entuzjastow i sympatykow tej rasy ogladato zmagania hodowcow na ringu. Swieto hodowcow
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bylo okazja do wymiany pogladow na temat przysztosci krow tej rasy. Organizatorami
tegorocznej wystawy byli: Krajowy Zwigzek Hodowcoéw Czerwonego Bydta Polskiego w
Jodtowniku, Urzad Gminy w Jodtowniku, Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow
Mileka Przedstawicielstwo 1 Biuro w Krakowie, Matopolska Izba Rolnicza, Matopolski
Osrodek Doradztwa Rolniczego z siedzibg w Karniowicach, Matopolskie Stowarzyszenie
Hodowcéw Krolikéw Rasowych i Drobiu Ozdobnego, Regionalny Zwigzek Hodowcow Owiec
1 K6z w Nowym Targu. Wspdtorganizatorami wystawy byli: Matopolski Zwigzek Hodowcow
Bydta i Producentow Mleka, Instytut Zootechniki Panstwowy Instytut Badawczy, Galicyjski
Zwiazek Hodowcow 1 Producentow Mleka. Wystawa zostala sfinansowana przez Fundusz
Promocji Mleka, Polskag Federacj¢ Hodowcéw Bydla i Producentéw Mleka, Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Malopolskiego, Urzad Gminy Jodlownik, Maltopolska Izbe
Rolniczg oraz firmy biorace udzial w wystawie. Honorowy patronat nad wystawa objeli: Jan
Krzysztof Ardanowski Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Witold Koztowski Marszatek
Wojewodztwa Malopolskiego. W pierwszym dniu wystawy komisja w sktadzie: sedzia
glowny Roman Januszewski, asystent sedziego Karolina Mrozek, dokonata oceny 70 sztuk
bydta rasy polskiej czerwonej, zgloszonego do konkursu w dziewigciu kategoriach. Tytut
czempiona w kategorii jatowice w wieku 12-16 miesi¢cy uzyskata jatowka Cyranka - hodowca
Mirostaw Staniszewski z Zawadki. Tytutl czempiona w kategorii jalowice w wieku 17-20
miesi¢cy uzyskata jalowka Laska - hodowca Celina Sukta, Antoni Porgba. Tytul czempiona w
kategorii jatowice w wieku 21-24 miesiagce uzyskata jatbwka Warka - hodowca Mateusz Stasik
z Mochnaczki Wyznej. Tytul czempiona w kategorii krowy w I 1 II laktacji - program
doskonalenia rasy uzyskata krowa Beretka - hodowca Edward Solarczyk z Wroblowki. Tytut
czempiona w kategorii krowy w | laktacji - program ochrony zasobéw genetycznych uzyskata
krowa Pyza - hodowca Pawet Porgba z Zamiescia. Tytul czempiona w kategorii krowy
od Il do V laktacji — program doskonalenia rasy uzyskata krowa Barwa — hodowca Adam
Solarczyk z Wroblowki. Tytut czempiona w kategorii krowy w II 1 III laktacji — program
ochrony zasoboéw genetycznych uzyskata krowa Malina — hodowca Andrzej Zagata z
Gronkowa. Tytut czempiona w kategorii krowy w IV 1 V laktacji - program ochrony zasobdéw
genetycznych uzyskata krowa Mija — hodowca Celina Sukta, Antoni Porgba. Tytul czempiona
w kategorii krowy w VI i wyzszej laktacji uzyskata krowa Fide - hodowca Czestaw Kuc z
Podtopienia. W kazdej z powyzszych kategorii przyznano roéwniez tytul wice czempiona i
pierwsze nagrody dla pozostalych ocenianych zwierzat. Super czempionem XIII Krajowej
Wystawy Czerwonego Bydla Polskiego w Szczyrzycu w programie doskonalenia rasy zostala

wybrana krowa Beretka - hodowca Edward Solarczyk z Wroblowki. Super czempionem XIII
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Krajowej Wystawy Czerwonego Bydta Polskiego w Szczyrzycu w programie ochrony zasobéw

genetycznych zostata wybrana krowa Fide — hodowca Czestaw Kuc z Podlopienia.

5. 11 Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Sierakowie k. Przasnysza

01-02.06.2019 r. Sierakowo



http://pfhb.pl/aktualnosci/ii-regionalna-wystawa-zwierzat-hodowlanych-w-sierakowie-k-przasnysza
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Po raz drugi w mazowieckim Sierakowie, w powiecie przasnyskim, w dniach 1 i 2 czerwca,
odbyla si¢ Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych, bedac jednoczesnie jedng z imprez
inaugurujacych letni sezon wystawowy. Impreza ta byla czescig III Ogolnopolskich Targow
Rolniczych OPEN FARM. W pokazie i wycenie zwierzat uczestniczyto 16 wystawcow, ktorzy
zaprezentowali 40 zwierzat rasy holsztynsko — fryzyjskiej w nastepujacych kategoriach:
Jatowice w wieku od 10-13 mies. — 6 szt., jatlowice w wieku powyzej 13—17 mies. — 8 szt.,
jatowice cielne — 6 szt., krowy pierwiastki — 10 szt., krowy w Il laktacji — 7sz., krowy w Il
laktacji i dalszych — 3 szt. Oprocz tego zaprezentowano 11 miodych zwierzat w Konkursie
Mtodego Hodowcy. Prezentowane sztuki oceniane byly przez komisje sedziowska w sktadzie:
Tomasz Kostro — sedzia gtéwny i Hanna Warminska — asystent sedziego. W wyniku pokazu
wyloniono 6 czempionoéw i 11 wiceczempionow wystawy. Najwieksze emocje wzbudzit wybor
najpigkniejszych zwierzat na sierakowskim pokazie. Laur Superczempiona w kategorii krow
powedrowat do Andrzeja Soliwodzkiego z Mchowki za sztuke w Il laktacji 0 imieniu Migkka
11 (PL-00539951456-5). Z kolei posrod jalowic najpickniejsza okazala si¢ Peretka 2 (PL-
00540938405-8) z hodowli Lukasza Majkowskiego z Jarzyt. Ostatnim akcentem sierakowskiej
wystawy byt Konkurs Mlodego Hodowcy, w ktérym dzieci pokazaly swoj kunszt
W oprowadzaniu zwierzat, atakze mogly si¢ popisa¢ swoja wiedza o hodowli. Postawe
I zaangazowanie dzieci, to o przyszto$¢ polskiej hodowli mozna by¢ spokojnym, gdyz nowe

pokolenie z pewnoscig przejmie pateczke po rodzicach i doskonale sobie poradzi.
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6. 11 REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH, XXV
WYSTAWA ZWIERZAT, SIELINKO 2019 08-09.06.2019 r.
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I Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych odbyta si¢ w dniach 8-9 czerwca 2019r.
w Sielinku k. Opalenicy. Wystawy Zwierzat Hodowlanych naleza do najwigkszych, a zarazem
najbardziej prestizowych imprez rolniczych organizowanych w tej czes$ci kraju. Tradycja
organizacji wystaw zwierzat w Sielinku sigga 25 lat i nieustannie cieszy si¢ duzg popularno$cia
zarowno wsrod hodowcow, jak i mieszkancow wsi i miast, ktérzy majg niepowtarzalng okazje
przyjrzenia si¢ rasom zardowno wysokowydajnych, jak i zachowawczym z poszczeg6lnych grup
zwierzat. Na II Regionalnej Wystawie Zwierzat Hodowlanych oraz XXV Wystawie Zwierzat
w Sielinku hodowcy bydta mlecznego zaprezentowali na ringu wystawowym 40 sztuk krow
i jatowek rasy polskiej holsztynsko fryzyjskiej. Jatowice byly wystawiane w 5 kategoriach
wiekowych, akrowy w dwoch. Komisja sedziowska pod przewodnictwem Mirostawa
Anaczkowskiego (PFHBIPM) w asyscie Matgorzaty Lisieckiej (hodowczyni) oraz Patrycji
Victorini (PFHBiPM) przyznata po 7 tytulow czempiondéw 1 wiceczempionow. Wycene
zwierzat prowadzil 1 komentowata Pawet Przybylak (PFHBiPM). W 2019 roku najwiecej
powodéw do zadowolenia maja hodowcy z Hodowli Zarodowej Zwierzat ,,Zotednica”, ktorzy
zdobyli dwa tytuty czempiona i jeden tytul wiececzempiona. Ponadto krowa z tej hodowli
o imieniu ISKRA okazata si¢ najpiekniejsza — komisja sedziowska przyznata jej tytut
superczempiona. Natomiast najpickniejszg jatowka sposrod prezentowanej na ringu mtodziezy
hodowlanej okazata si¢ SOLANA z hodowli Artura Klupsia z Pepowa. Jatdéwka zdobyta
najpierw tytul czempiona, aw konkursie 0 najwyzsze trofeum wystawowe — tytul
superczempiona. Ponadto jednej z jatowic z tej hodowli jury przyznalo tytul wiceczempiona.

Trzeba przyzna¢, ze Artur Klup$s z Pepowa skutecznie od wielu lat staje w szranki z tzw.
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hodowlami wielkostadnymi 0 najwyzsze laury. Spektakularnym wydarzeniem na wystawie
zwierzat w Sielinku bylo rozstrzygniecie Konkursu Odchowu Cieliczek, organizowanym od
wielu lat przez Wielkopolskie Centrum Hodowli i Rozrodu Zwierzat. W tym roku dzieci
hodowcow w wieku od 3 do 11 lat zaprezentowaly na ringu 12 jatéwek nie starszych niz 2,5
miesigca. Najlepiej odchowang jatowke wylonito jury w skladzie: Matgorzata Lisiecka
(hodowczyni) i Artur Klups$ (hodowca). Za najlepiej odchowang cieliczke komisja s¢dziowska
uznala zwierze wyhodowane w gospodarstwie Jakuba Cieslaka (Druzyn), oprowadzane przez

11-letniego Krzysia.
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7. Mazowiecka Wystawa Zwierzat Hodowlanych 15-16.06.2019 r. Poswietne
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W ubieglorocznej edycji wystawy ktora odbyta si¢ w dniach 15-16 czerwca wzigto udziat 24
hodowcow prezentujacych gosciom wystawy lacznie 63 zwierzeta. Krowy i jalowice rasy
simentalskiej, ktore podobnie jak sztuki rasy holsztynsko-fryzyjskiej zostaty poddane wycenie,
zarowno w grupie krow, jak 1ijalowek. Sedzia gtownym wystawy byl Roman Januszewski,
ktoremu asystowat Jarostaw Walczak. Komisja ta, dokonata wyboru zwycigzcow wystawy
sposrod zwierzat pogrupowanych w kategoriach: jatowice PHF w wieku 12—17 mies. — 15 szt.,
jatowice cielne PHF — 13 szt., krowy pierwiastki PHF — 11 szt., krowy PHF w Il laktacji — 9
szt., krowy PHF w 111 laktacji i dalszych — 5 szt., jatowice SM — 5 szt. oraz krowy SM — 5 szt..
Sposrod prezentowanych zwierzat wytoniono 7 czempiondow i 11 wiceczempionéw konkursu.
Najwicksze emocje wywotaty wybory najlepszych sztuk Mazowieckiej Wystawy Zwierzat
Hodowlanych w Poswigtnem koto Plonska, czyli superczempionéw w kategorii krow
i jatowek. Pierwszy z tych tytulow powedrowat do Dariusza Nasitowskiego ze Skwierczyna
Dworu, za krowg z kategorii Il laktacja idalsze — Wazke 14 (PL-00539949663-2). Laur
superczempiona W kategorii jalowek zdobyta Szymka 7 (PL-00537668891-3) z hodowli
Andrzeja Jeznacha z Helenowa Nowego. Po wycenie odbyl si¢ pokaz krow ras kolorowych,
oraz Konkurs Mtodego Hodowcy, gdzie 9 cieliczek zostato zaprezentowanych przez swoich

malych witascicieli.

8. Slaska Wystawa Bydla Hodowlaneqo 15-16.06.2019 r. Kamien Slaski

Na Slaskich Wystawach Bydta Hodowlanego organizowanych wspdlnie przez Okregowy
Zwiazek Hodowcow Bydta w Opolu i Slaski Zwiazek Hodowcow Bydta i Producentow Mleka
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w Katowicach zwierzeta ocenia zagraniczny juror, w tym roku przybyl z Wegier. W trzeci
weekend czerwca br. na Slaskiej Wystawie Zwierzat Hodowlanych, towarzyszacym targom
Opolagra $lascy hodowcy na ringu wystawowym w Kamieniu Slaskim zaprezentowali 71 sztuk
bydta. W tym roku oprocz piecknych okazoéw bydta rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej (PHF)
mozna byto podziwia¢ krowy dwodch ras rodzimych, tj. polskiej czerwono-biatej (ZR) i polskiej
czerwonej (RP). Jatowki rasy PHF wystawiano w 9 kategoriach, a krowy w 4. Wegierski sedzia
— Mihdly Bologh przyznal 15 tytutow czempiondéw 111 tytuldéw wiceczempiondow.
O zaszczytne laury rywalizowaty hodowle wielkostadne oraz hodowcy indywidualni. W tym
roku triumfowali hodowcy z Kombinatu Rolnego Kietrz Sp. zo.0., zdobywajac 5
czempionatow i 2 wiceczempionaty. Z hodowli KR Kietrz wegierski sedzia wytonil dwa
superczempiony. Najpiekniejsza jatowka na Slaskiej Wystawie Bydta Hodowlanego okazata
UPINA 5 rasy PHF odmiany czarno-biatej, po buhaju NEWHOUSE JORBEN urodzona
15.09.2017 r. Zwierz¢ bylo prezentowane w stawce jalowek cielnych. Na korzy§¢ UPINY 5
przemawiata wystawowa kondycja, typowo mleczny charakter oraz bardzo dobra jakos¢
kos$éca. Réwniez z KR Kietrz wywodzila si¢ najpiekniejsza krowa na Slaskiej Wystawie.
Zostata nig mlecznica w Il laktacji o imieniu CEBURA 5 rasy PHF odmiany czarno-biatej, po
buhaju SEAGULL-BAY SYLVER ET. CEBURA 5 jako pierwiastka wyprodukowata 8462 kg
mleka. Podczas wystawy bydta mlecznego w Kamieniu Slaski emocje budzit nie tylko wybor
najpigkniejszych zwierzat, ale takze liczne konkursy. Atrakcjg byto rozstrzygnigcie Konkursu
Mtodego Hodowcy organizowanego przez Matopolskie Centrum Biotechniki (MCB Krasne).
W rym roku milusinscy prezentowali publicznosci 15 cieliczek. Komisja sedziowska pod
przewodnictwem Mirostawy Sabudy (MCB Krasne) w asyscie Patryka Bartona (hodowca
z Wroblina) wylonita zwyciezcg. Zostal nim 4-letni Bartosz Chrzgszcz z Mionowa.
Najmtodsza uczestniczka konkursu — 4-letnia Ewelinka Szewior otrzymata specjalng nagrode,
ufundowa przez Dyrektora Regionu Oceny Poznan PFHBiPM. Liczne prezenty otrzymaty
wszystkie dzieci uczestniczace w Konkursie Mtodego Hodowcy. Nie byt to jedyny konkurs dla
najmiodszych. Opolski zwigzek hodowcow bydla przeprowadzil konkurs rysunkowy pt.:
,Wystawa widziana oczami dziecka”, w ktorym uczestniczyly dzieci w wieku 3-13 lat,

laureatem zostal Ja$ Piekarski.
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XXI1V Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Ksiaz 2019 22-23.06.2019 r.
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W dniach 22-23 czerwca odbyla si¢ XXIV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych
W czasie, ktorej wyceniono najtadniejsze sztuki bydta mlecznego z najlepszych gospodarstw
hodowlanych z wojewddztwa dolnos$laskiego. Lacznie wyceniono 46 krow i jatowek,
przyznano 11 tytutow czempionow i 8 wiceczempionow. O bardzo wyréwnanym poziomie
prezentowanych zwierzat swiadczy fakt, ze kazdy z hodowcoéw wystawiajacych swoje sztuki
zdobyt, co najmniej tytul wiceczempiona. Punktem kulminacyjnym wystawy byl wybor
superczempionéw w kategorii jatowic i1krow. Zdobyly je odpowiednio OHZ Kamieniec
Zabkowicki za jatowke niecielng rasy PHF-HO 15-16 miesiecy i OHZ Przerzeczyn Zdroj za
krowe w piatej laktacji rasy PHF odmiany czerwono-biate;.



FUNDUSZ PROMOCII MLEKA — SPRAWOZDANIE RZECZOWE 2019

10.XXI Wojewodzka Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Bratoszewicach 22-23.06.2019
r.
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W dniach 22-23 czerwca 2019 roku w Bratoszewicach odbyta si¢ XXI Wojewodzka Wystawa
Zwierzat Hodowlanych. W wystawie swoj dorobek hodowlany zaprezentowato 23 hodowcow
Z woj. 1odzkiego. Zwierzg¢ta do wystawy przygotowane zostaty przez serwis pielegnacyjny
PFHBiPM oraz samych hodowcow. W wystawie zaprezentowano lacznie 70 sztuk, w tym
krowy — 25 szt.i jalowice — 45 szt. Sedzig gtdéwnym wystawy byt Krystian Korytkowski,
asystentem Zdzistawem Szewczykiem. Superczempionem wystawy w kategorii krow zostata
krowa o Nr kat. 24. —PL005404513187 bedaca wiasnoscia OHZ Dgboteka Sp. z0.0.,
D¢boteka. Superczempionem w kategorii  jalowic zostata jalowka o Nr Kkat. 114.
— PL005408395444 bedaca wlasnoscig GR Tomasz Kocigba, Kolonia Laznow. W drugim dniu
wystawy oprocz prezentacji superczempiondow i czempiondw odbyty sie: — Konkurs Mtodego
Hodowcy, w ktorym zaprezentowato si¢ 11 cieliczek bedacych wiasnoscig dzieci hodowcow,
ktore zostaly nagrodzone upominkami oraz uroczystos¢ 25-lecia Lodzkiego Zwigzku
Hodowcow Bydta. XXI Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Bratoszewicach przyciagneta duzo
wigcej hodowcoéw niz w poprzednich latach icieszyta si¢ duzym zainteresowaniem
zwiedzajacych. Duze znaczenie w organizacji wystawy miat fakt wsparcia projektu przez

Fundusz Promocji Mleka.
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10. XX Regionalna Kujawsko-Pomorska Wystawa Zwierzat Hodowlanych — Wystawa
Bydla Mlecznego Minikowo 29-30.06.2019 r.

il

\

SN
@ Grzegorz Jakubowski /KPRP

W ostatni weekend czerwca 2019 r. Minikowo bylo celem podrozy pary prezydenckiej, ktora
zwiedzita 42 edycj¢ Targéw Rolno-Przemystowych Agro-Tech i XX Regionalng Kujawsko-
Pomorska Wystawe Zwierzat Hodowlanych. Wizyta byla sposobnosciag wyroznienia przez

glowe panstwa najlepszych hodowcow bydta mlecznego w tym regionie. Na ringu
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wystawowym w Minikowie 22 hodowcow bydta mlecznego wystawito 24 krowy i1 54 jalowice
rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej. Krowy prezentowano w 3 kategoriach, a jatowki w 5.
Zgodnie zregulaminem XX Regionalnej Kujawsko-Pomorskiej Wystawy Zwierzat
Hodowlanych przy liczebnosci grupy wynoszacej co najmniej 5 sztuk jurorzy wylaniali
czempiona idwa rownorzedne wiceczempiony. W tym roku komisja sedziowska pod
przewodnictwem Dariusza Pigtka (Lodzki Zwiazek Hodowcow Bydta) i asyscie Matgorzaty
Lisieckiej (Wielkopolski Zwigzek Hodowcoéw i Producentow Bydla) wyrdznita 8 zwierzat
tytutem czempiona 116 wiceczempiona. Sposréd najwyzej ocenionych krow i zenskiej
mlodziezy komisja s¢dziowska wylonita superczempiony. O zaszczytne laury hodowlane
rywalizowali zarowno hodowcy indywidualni, jak i tzw. hodowle wielkostadne. Wobec bardzo
silnej konkurencji duzy sukces odniést Ryszard Stupikowski z Suchoraczka zdobywajac po
dwa tytuty czempiona i wiceczempiona. Niekwestionowanym liderem pod wzgledem liczby
prestizowych nagrod wystawowych byta Stadnina Koni w Dobrzyniewie Sp. z o.o., ktora
zdobyta 4 czempionaty i jeden wiceczempionat oraz dwa tytuty superczempiona tj. w kategorii
krow i jatdwek. Najpiekniejszg mlecznicg na XX Regionalnej Kujawsko-Pomorskiej Wystawie
Zwierzat Hodowlanych okazata si¢ pierwiastka SAWA 20 po buhaju ATWOOD ET, ktorej
matka wyprodukowata w maksymalnej laktacji 11 153 kg mleka zawierajacego 4,00% ttuszczu
13,2% bialka. Juror docenil utej sztuki harmonijng budowe, pigkne wymi¢ oraz
poprawng lokomocj¢. Natomiast druga superczempionka, jatowica BARBARA 1 ET po
buhaju JORDY-RED reprezentuje czerwono-biata odmiang bydta rasy polskiej holsztynsko-
fryzyjskiej, urodzita si¢ 13.07.2018 r. w Stadninie Koni w Dobrzyniewie. W chwili wytaniania
najpiekniejszej jatowicy ring wystawowy w Minikowie odwiedzita para prezydencka, co bylo
duza sensacjg. Prezydent RP, Andrzej Duda w dowdd uznania catoksztattu osiagnigc
hodowlanych osobiscie wregezyt listy gratulacyjne prezesowi Stadniny Koni w Dobrzyniewie —
Felicjanowi Pikulikowi oraz prezesowi OsSrodka Hodowli Zarodowej w Osigcinach —
Januszowi Zarembie. W swoim wystgpieniu prezydent Andrzej Duda nawiazat do 42 edycji
Targéw Rolno-Przemystowych Agro-Tech, wskazujac na dokonania polskich rolnikéw ciaggu
ostatnich lat oraz nakreslit kierunek rozwoju naszego rolnictwa w przysztosci. Nadmienil, ze
podstawa gospodarki rolnej w naszym kraju beda rodzinne gospodarstwa rolne. Towarzyszacy
parze prezydenckiej minister rolnictwa Jan Krzysztof Ardanowski w swoim wystapieniu
nawigzal m.in. do hodowli zwierzat gospodarskich w Polsce i zapowiedzial zmiany
W dotychczasowym sposobie wspierania ze srodkow publicznych zwigzkow hodowcow, ktore
zajmuja si¢ nadzorem nad hodowla. Tradycyjnie uwienczeniem dwudniowej prezentacji bydta
mlecznego na ringu wystawowym w Minikowie byt Konkurs Mtodego Hodowcy

organizowany przez Kujawsko-Pomorski Zwigzek Hodowcow Bydta i Polskg Federacje.
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W tym roku wtej rywalizacji uczestniczylo trzynascioro dzieci. Zdaniem Maltgorzaty

Lisieckiej, prowadzacej konkurs wszystkie dzieci okazaty si¢ zwyci¢zcami.

11. X1V Swietokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Modliszewicach 29-
30.06.2019 r.
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Coroczna Swictokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych odbyta siec w 2019 roku juz po raz
czternasty, 29 30 czerwca W Swictokrzyskim O$rodku Doradztwa Rolniczego
w Modliszewicach. Podczas wystawy zaprezentowano ogotem 30 sztuk bydta, w tym 19 kréw
i 11 jatowic, w 4 rasach: HO w odmianie czarno-bialej i czerwono-biatej, polskiej czerwonej,
oraz simentalskiej. Wystawione zwierzeta, odpowiednio przygotowane do pokazu, oceniali:
sedzia glowny Mirostaw Anaczkowski — selekcjoner PFHBIPM, ijego asystent Pawel
Pospieszny — inspektor nadzoru PFHBIPM z oddziatu w Lodzi. Tytul superczempiona
przyznano krowie rasy PHF (PL005355057167), bedacej wtasnoscia Michata
MatuszczykaOprocz gléwnego zwyciezcy udzial w wystawie wzieli: Grzegorz Baran
z Budd, GR Witek Jastrzebski z Brynicy Mokrej, ERG Roch Wiestaw Gierczynski
z Pomorzan, Artur Lagierski ze Stoboszowic, Krakowska Hodowla i Nasiennictwo Ogrodnicze
Polan sp. z.0.0. z Krzczonowa, GR Wioleta Tura z Jezowa, EGR Grzegorz Galka z Piestrzec,
SK Michatow sp. z 0.0. Gosp. Michatéw oraz SK Michatéw sp. z 0.0. Gospod. Lubcza. Obok
prezentacji superczempionéw i czempiondw tradycyjnie odbyt si¢ Konkurs Milodego
Hodowcy, przeprowadzony przez PFHBIPM, w ktorym udziat wzigto siedmioro dzieci. W tej

rywalizacji nie brakowato emocji, a zwyciezcami zostali wszyscy uczestnicy konkursu.

12.XXVI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Szepietowie 29-30.06.2019 r.
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Rekordowo wysokie temperatury nie wystraszyty hodowcoéw bydta mlecznego, ktorzy thumnie

zgromadzili si¢ w Szepietowie na odbywajacej si¢ juz po raz 26 Regionalnej Wystawie
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Zwierzat Hodowlanych. 36 wystawcow zaprezentowato tacznie 124 zwierzeta w nastepujacych

kategoriach:

o Jatowice w wieku 10-12 mies., rasa PHF odmiana HO, RW — 18 szt.
e Jalowice w wieku 13-15 mies., rasa PHF odmiana: HO — 11 szt.

e Jalowice w wieku 16-18 mies., rasa PHF odmiana: HO, RW — 14 szt.
e Jalowice w wieku 19-21mies., rasa PHF odmiana: HO, RW — 16 szt.
e Jalowice w wieku 22—-24 mies., rasa PHF odmiany HO — 6 szt.

o Krowy — | laktacja mtodsze, rasa PHF odmiana HO — 12 szt.

o Krowy — | laktacja starsze, rasa PHF odmiana HO — 12 szt.

e Krowy — | laktacja, rasa PHF odmiana RW — 6 szt.

o Krowy — Il laktacja, rasa PHF odmiana: HO, RW — 15 szt.

o Krowy — Il i dalsze laktacje, rasa PHF odmiana: HO, RW — 6 szt.

o Krowy — rasy zachowawcze: BG, ZB, ZR — 8 szt.

Sedzig glownym wystawy byl Roman Januszewski, a asystowal mu Cezary Banach. Komisja
przyznata 11 tytuldéw czempionow i 19 wiceczempionow, a takze wytonita najpigkniejsze
krowy szepietowskiej wystawy. Superczempionem w kategorii krow zostala MAGA
(PLO05237711408) z hodowli Pawta Kuleszy z Rembiszewa Zegadty, a laur najpigkniejszej
sztuki wsrod jalowic zdobyta SAGA (PL005327653427) nalezaca do Adama Pietruszynskiego
ze Stradun. Wszyscy wlasciciele wyrdznionych kréw otrzymali nagrody i gratulacje z rak
prezydentow PFHBiPM — Leszka Hadzlika, Krzysztofa Banacha i Andrzeja Steckiewicza,
atakze dyrektora PFHBiPM - Stanistawa Kautza idyrektora RO Parzniew — Adama
Kaminskiego. Podczas wystawy odbyty si¢ pokazy umiejetnosci uczestnikow Szkoty Mlodego

Hodowcy, a takze skierowany do najmtodszych — Konkurs Mtodego Hodowcy.
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12.XXI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Boguchwale 29-30.06.2019 r.

N \ l.' ‘—]“

W dniach 29-30 czerwca 2019 roku odbyta si¢ XXI Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych organizowana w ramach Drzwi Otwartych Podkarpackiego Osrodka Rolniczego

w Boguchwale. Na terenie O$rodka zgromadzili si¢ hodowcy bydla, owiec, koni, koz,
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krolikow, ptakow oraz matych zwierzat futerkowych. Wszyscy przybyli na wystawe wraz ze
swoimi zwierzetami. Swoje stoiska zaprezentowali takze przedstawiciele branzy spozywczej,
ogrodniczej. W sobot¢ komisja sedziowska, dokonala oceny krow i jalowic rasy polskiej
holsztynsko — fryzyjskiej obu odmian barwnych, simentalskiej i polskiej czerwonej przyznajac
czempionaty 1 wiceczempionaty w poszczegolnych kategoriach. Wielkie emocje towarzyszyty
konkursowi Mtodego Hodowcy, ktérego organizatorem jest MCB Krasne. W konkursie wzi¢to
udziat 7 dzieci w wieku od 4 do 14 lat, ktére na ringu zaprezentowaly 7 cieliczek. Wszystkie
dzieci otrzymaty pamiatkowe dyplomy i nagrody za udzial w konkursie oraz niezliczong ilo$¢
braw. Patronat Honorowy nad wydarzeniem objeli m.in. Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Jan
Krzysztof Ardanowski, Wojewoda Podkarpacki Ewa Lenart oraz Marszalek Wojewodztwa
Podkarpackiego Wtadystaw Ortyl. W Boguchwale pojawili si¢ producenci, hodowcy i
podkarpaccy rolnicy. Zwiedzajacy mogli si¢ zapozna¢ z nowos$ciami w zakresie technologii
produkcji zwierzgcej 1 ro$linnej, sprzetu rolniczego oraz innowacyjnych rozwigzan
ukierunkowanych na rozwdj rolnictwa. Odbyly sie wystawy zwierzat hodowlanych,
prezentacje kolekcji roslin na polu doswiadczalnym PODR, konkursy, degustacje potraw
tradycyjnych, pokazy jezdzieckie oraz pokazy sprzetu wojskowego, kiermasz r¢kodzieta,

wesole miasteczko oraz mini zoo.

12. VIII Podhalanska Wystawa Zwierzat Hodowlanych 13-14.07.2019 r. LudZmierz

W dniach 13-14 lipca 2019 r. w LudZzmierzu odbyta si¢ VIII Podhalanska Wystawa Zwierzat
Hodowlanych. Jak co roku zgromadzila liczne grono wystawcow bydta mlecznego, migsnego,
owiec, koni idrobnego inwentarza. Wystawie towarzyszyta ekspozycja maszyn i urzadzen
rolniczych, firm handlowych i instytucji pracujacych na rzecz matopolskiego rolnictwa. Od lat
organizowana staraniem prezesa Matopolskiego Zwigzku Hodowcow Bydta 1 Producentow
Mleka Zbigniewa Miynskiego, Jana Smarducha — woéjta gminy Nowy Targ, Marcina
Ratutowskiego wojta gminy Czarny Dunajec oraz Krzysztofa Fabera — starost¢ powiatu
nowotarskiego. Wystawa jest okazja do podsumowania dorobku matopolskich hodowcow.
Stanowi jednoczes$nie promocje¢ rolniczego Podtatrza posiadajagcego wielowiekowa, silng
tradycje chowu i hodowli zwierzat gospodarskich i produkcji regionalnych potraw. Wystawie
towarzyszyla promocja regionalnych wyrobow mleczarskich. Na stoiskach mozna bylo
rozsmakowac¢ si¢ w regionalnych specjalach wytworzonych z mleka produkowanego
w regionie. A dzieci mogly uczestniczy¢ w atrakcjach w ramach akcji promocyjnej ,,Mlekos
Podrozuje”. Wystawa zgromadzita 19 hodowcéw bydla mlecznego z wojewodztwa
malopolskiego, ktorzy pokazali 51 sztuk bydta mlecznego ras: polskiej holsztyno-fryzyjskiej

obydwu odmian barwnych, polskiej czerwonej i polskiej czerwono-biatej. Bydto oceniano w 6
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kategoriach. Superczempionem wystawy zostala wybrana krowa polska czerwona
Kawka PL005267125176 hodowli Pawla Buly z Morawczyny. Widoczne bylo duze
zainteresowanie gosci, osob zwiedzajacych i turystow, ktorzy thumnie przybyli do Ludzmierza,
pomimo deszczowej pogody. Co roku zwigksza si¢ ilos¢ osob odwiedzajacych wystawe,
przybywajacych rowniez ze Stowacji. Wydarzenie staje si¢ coraz okazalsze, a wystawiane
bydto prezentuje coraz wyzszy poziom hodowli. Prezydent PFHBiPM Leszek Hadzlik,
wiceprezydenci Krzysztof Banach i Andrzej Steckiewicz podkreslali jej sprawny przebieg
I panujacg milg ,,goralska” atmosfere. Ztota Honorowa Odznake PFHBiPM otrzymat triumfator
tegorocznej Pawel Bula z Morawczyny — jego krowy uzyskaty dwukrotnie tytul czempiona
I jeden raz wiceczempiona w swoich kategoriach. Prezes Matopolskiego ZHBiPM wreczyt
dyplomy dla Tadeusza Szymusiaka, Mariana Krausa i Wojciech Lukasza z podzigkowaniami
za zajete pierwsze lokaty w Kraju ocenianego bydla polskiego czerwonego i godne
reprezentowanie osiggni¢¢ matopolskich hodowcow podczas tegorocznej Gali Mlecznej.
Sympati¢ i zainteresowanie wzbudzit Konkurs Mtodego Hodowcy, podczas ktorego dzieci
ubrane w tradycyjne goralskie stroje prezentowaly na ringu swoje cielgta. Widowiskowa
oprawa wystawy w pierwszym i drugim dniu jej trwania byt pokaz regionalnych zaprzegow
konnych, oraz wieczorne koncerty muzyczne, a Wieczor Hodowcy byt okazja do mitych

spotkan.
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10 sierpnia 2019 roku na Placu Wolnosci w Olecku odbylo si¢ V Oleckie Swicto Mleka i

Miodu. Wydarzenie, ktére byto okazja do §wigtowania i wymiany do$wiadczen hodowcow i

producentow mleka, a takze pszczelarzy i fanow miodu, wpisuje si¢ w kalendarz statych imprez
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rolniczych poétnocno-wschodniej Polski. Uroczystosci zwigzane ztym $wigtem zostaly
zorganizowane przez burmistrza Olecka, Okregowa Spoldzielni¢ Mleczarska, 1zb¢ Rolnicza,
Zwiazki Pszczelarskie oraz Polska Federacje Hodowcow Bydta i Producentow Mleka.
Uczestniczyli w nich mieszkancy i wtadze powiatu Oleckiego, hodowcy bydta mlecznego,
pszczelarze, zaproszeni goscie m.in. wltadze PFHBiPM pod przewodnictwem prezydenta
Leszka Hadzlika, dyrekcja i pozostali pracownicy PFHBIPM. W uroczysto$ciach réwniez
uczestniczyli m.in.: Krzysztof Jurgiel - europoset, prezes KRIR Wiktor Szmulewicz, prezes
OSM w Olecku, w-ce wojewoda podlaski Jerzy Matecki - posel warminsko-mazurski, prezes
WM lzby Rolniczej, delegacja Litewskiej Izby Rolniczej, dyrektor W-M ODR i Adam
Gatganski prezesa SHiUZ Sp. z 0.0. Uroczystosci odbywaty si¢ na centralnym placu Olecka,
gdzie zostaly rozstawione namioty PFHBiPM, OSM, producentéw miodoéw i tworcow
ludowych. Do Olecka zawital rowniez ,,Mlekos”, ktory promowat spozycie mleka i jego
przetworow wsréd najmlodszych. Na uczestnikow imprezy czekat kiermasz lokalnych
produktéw mlecznych oraz miodow. Krolowato rgkodzieto ludowe, dania kuchni regionalnej,
kosmetyki z dodatkiem pytku imiodu, atakze S$wiece iwyroby zwosku pszczelego.
Popularnosciag cieszyly si¢ $mietankowe lody, chtodne jogurty oraz stodkie przysmaki dla
najmlodszych. Punktem kulminacyjnym byl pokaz tradycyjnego wypieku sgkacza na
prawdziwym ogniu. W ramach V Oleckiego Swicta Mleka i Miodu swoje stoiska wystawito
wiele firm z szeroko rozumianej branzy rolniczej. Duza popularnoscia cieszyly si¢ stoiska
Polskiej Federacji Hodowcoéw Bydta i Producentéw Mleka, Warminsko-Mazurskiej Izby
Rolniczej, Osrodka Doradztwa Rolniczego w Olecku oraz Stacji Hodowli i Unasieniania
Zwierzat w Olecku. Rolnicy mogli poznawac tajniki komponowania idealnej paszy dla
zwierzat czy ich inseminacji, a takze precyzyjnego rolnictwa poprzez wlasnorgczne testowanie
najnowszych technologii w zakresie satelitarnej nawigacji maszyn rolniczych. Obleganym
sektorem oleckiego Placu Wolnos$ci byt rowniez ten, na ktérym prezentowano nowe ciagniki
i maszyny. Furor¢ wsréd najmiodszych robit namiot ,,Mlekosia”. Dzieci miaty mozliwo$¢é
realizowania plastycznych talentow, budowania konstrukcji z niezliczonej liczby klockéw oraz
zdobywania cennych nagrod. Rola edukacyjng zabawy byto poznawanie korzysci, ktore ptyna
ze spozywania produktow mlecznych. W ramach V Swigta Mleka i Miodu w sali kina Mazur
w Olecku zorganizowano konferencj¢ pt. ,,Perspektywy rozwoju produkcji mlecznej Warmii,
Mazur i1 Podlasia. Szanse 1 zagrozenia”. Glos prelegentéw, specjalistow z branzy rolnej 1
hodowlanej, byt poniekad zestawieniem postulatow, o ktorych realizacje do dzi$ walcza polscy
rolnicy. Wychodzac naprzeciw ich problemom i codziennym zmartwieniom, zaproszeni goscie
wraz z moderatorem Iwong Pacholska, redaktor TVP Olsztyn, prébowali znalez¢ recepte na

najtrudniejsze bolgczki producentow mleka i hodowcow potnocno-wschodniej Polski.
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14. XV REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W
SIEDLCACH

07-08.09.2019 r.
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W XV Regionalne] Wystawie Zwierzat Hodowlanych udzial wzigto 25 hodowcow —

wystawcoOw z powiatow: garwolinskiego, tosickiego, minskiego, ostrowskiego, siedleckiego,
sokotlowskiego oraz wegrowskiego. Podczas prowadzonej wyceny zaprezentowano 25 krow
oraz 25 jatlowic, ktore stanety w szranki w szesciu kategoriach konkursowych: jatowice

w wieku 9-12 mies., jalowice w wieku powyzej 12 do 16 mies., jalowice cielne, krowy
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pierwiastki, krowy w Il laktacji i krowy w Il laktacji i dalszych. Role arbitrow siedleckiej
wystawy pehili Mieczystaw Kopiczko — sedzia gtowny, oraz Krzysztof Liszewski petniacy
role asystenta sedziego. Komisja po wnikliwej i drobiazgowej ocenie zaprezentowanych
zwierzat wskazata sze$¢ czempionow i dziesig¢ wiceczempionéw. Oprocz tego wyloniono
najlepsze zwierzeta XV Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w Siedlcach.
W kategorii krow superczempionem zostala sztuka w drugiej laktacji — tania 9 (PL-
00537128919-1), z hodowli Dariusza Nasitowskiego ze Skwierczyna-Dworu. Podczas wyboru
najpigkniejszej jatowki doszto do pewnego precedensu, poniewaz rywalizowaly ze sobg trzy
reprezentantki jednej hodowli, nalezgcej do rodziny Stelagowskich z Kudelczyna. Wiadomo
bylo zatem, ze ze zwycigstwa bedzie si¢ cieszy¢ pan Tadeusz Stelagowski, nie wiadomo bylo
tylko, ktéra sztuka siggnie po najwyzszy laur. Ostatecznie sedzia Kopiczko ,,klepnat” Janet 2
(PL-00537128919-1) z grupy jatowic w wieku 12-16 mies. Zwierzgta zostaly uroczyscie
udekorowane przez wiceprezydenta PFHBIPM Andrzeja Steckiewicza, sekretarza zarzadu
PFHBiPM Dariusza Piatka, prezesa MZHBiPM Waldemara Plantowskiego, dyrektora Regionu
Oceny Parzniew PFHBiPM Adama Kaminskiego oraz dyrektora ds. hodowli PFHBiPM
Agnieszke Nowosielska. Podczas wystawy, oprocz zwierzat rasy polskiej holsztynsko-
fryzyjskiej, mozna bylo podziwiaé przedstawicielki ras: jersey, simentalskiej, bialogrzbietej
oraz brown swiss. Pokaz zakonczyta prezentacja 11 cieliczek, ktore oprowadzali miodzi, ale

bardzo zaangazowani hodowcy — dzieci i wnuki mazowieckich hodowcow bydta.
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15. VI POMORSKA WYSTAWA BYDLA MLECZNEGO 28-29.09.2019 r.
Bolestawowo

W dniach 28-29 wrzesnia 2019 r. na terenie Zespotu Szko6t Rolniczych CKP w Bolestawowie

zrobito si¢ gwarnie, tloczno i milo za sprawa organizowanej wystawy i dozynek powiatu
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Starogardzkiego. Pomorski Zwigzek Hodowcow Bydla Mlecznego i Polska Federacja
Hodowcow Bydla iProducentow Mleka zorganizowaly VI Pomorskag Wystawe Bydla
Mlecznego, ktora byta rowniez wspotinansowana z Funduszu Promocji Mleka. Przez dwa
dni realizacje przedsiewzig¢cia VI Pomorskiej Wystawy Bydta Mlecznego wspierali prezydenci
PFHBiPM Leszek Hadzlik i Andrzej Steckiewicz. W niedzielne potudnie odwiedzit nasze
stoisko podsekretarz stanu Ryszard Zarudzki, zwiedzit stoiska ze zwierzetami 1 bezposrednio
mial mozliwo$¢ przeprowadzenia rozmoéw z wystawcami bydla mlecznego. Sedzig
wyceniajagcym zwierzgta byl Tomasz Kostro z PFHBiIPM. W wystawie udzial brato 17
hodowcow, prezentowali tacznie 35 zwierzat, w4 grupach jatowki 13 grupy krow oraz
w niedziele¢ w Konkursie Mtodego Hodowcy uczestniczylo 10 dzieci hodowcow
prezentujacych swoje jaldéweczki. Superczempionem w grupie jalowek zostata nr. katalogowy
22, PL005406670833 KUPNA 27, z OHZ Gajewo sp. z 0.0. Superczempionem w grupie krow
zostata nr. kat.43, PL005359800592 PAULA 575-2, FORTUNE sp. z 0.0. Cieszymowo.
Wszystkie zwierzgta prezentowaty pozadany typ mleczny co $wiadczy o prawidlowej pracy
hodowlanej na terenie wojewddztwa pomorskiego, ktorej celem jest doskonalenie populacji
bydta miejscowego w kierunku jednostronnie mlecznym. Hodowcy wykazali duze
zaangazowanie w przygotowaniu zwierzat. Ocena bydla mlecznego przebiegata sprawnie
I zgodnie z regulaminem wyceny bydta mlecznego. Czempiony i wiceczempiony wyroznione
pamigtkowymi  krysztalowymi pucharami, ktore wreczali Prezydenci PFHBIPM
i Przewodniczacy PZHBM w Gdansku Jozef Warunek. Wszyscy wystawcy bydta mlecznego
rowniez otrzymali gorace stowa podzigkowania od organizatoréw za udziat w VI Pomorskiej
Wystawie Bydla Mlecznego 1 pamigtkowe dyplomy oraz upominki, ktére wreczane byly na
ringu. W dniu 29 wrzes$nia 2019 r. sedzia pan Tomasz Kostro przeprowadzit Konkurs Mtodego
Hodowcy . Dokonat oceny 10 cielat i przyznal wszystkim uczestnikom rownorzedne pierwsze
miejsce. Kazdy zoprowadzajacych otrzymat w zamian za tak dobre przygotowanie
I prezentowanie swoich jatdéweczek pamigtkowy pucharek i liczne nagrody ufundowane przez:
Pomorski Zwigzek Hodowcéw Bydta Mlecznego w Gdansku, Polska Federacje¢ Hodowcow
Bydta Mlecznego iProducentéw Mleka, Zespot Szkot Rolniczych w Bolestawowie,
Spotdzielni¢ Producentow Mleka Pomorze, Biofeed, WCHiRZ, Powislanski BS w Kwidzynie
I. Rado$¢ miodych hodowcow byta ogromna 1 trwac bedzie jeszcze dlugo po wystawie przy

korzystaniu z otrzymanych prezentow.
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W dniach 7- 9 wrzesnia 2019 r. odbyly si¢ XXXII Barzkowickie Targi Rolne AGRO
POMERANIA 2019 zorganizowane przez Zachodniopomorski Osrodek Doradztwa
Rolniczego w Barzkowicach. To najwigksza impreza tego typu na zachodniopomorskim i jedna
z wigkszych w kraju, gromadzgca wielu wystawcow zarowno krajowych jak i zagranicznych.
Duze zainteresowanie wydarzeniem potwierdza corocznie liczba (szacunkowo ponad 100 tys.
0sob) odwiedzajacych liczne stoiska i wystawy. W ramach w/w targéw odbywa si¢ wiele
wystaw i pokazoéw zwierzat hodowlanych, maszyn i sprzetu rolniczego, rekodzielnictwa
i produktow  regionalnych  itradycyjnych.  Nie  brakuje  imprez  sportowych
i licznych konkursow. W 2019 roku w szeSciu kategoriach konkurowaly jatowki rasy
holsztynsko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej pochodzace z czotowych zachodniopomorskich
hodowli: OHZ w Lubianie, ZD Instytutu Zootechniki w Kotbaczu, OHZ w Mscicach, oraz
Z pigciu gospodarstw indywidualnych: Anny i Marcina Wojciechowskich z Maszewa, Dariusza
Misiaka z Rogowa, Zygmunta Andryszaka z Unimia, Salomei Biatej z Gorawina oraz

Krzysztofa Ossowskiego z Boleszewa. Konkurs s¢dziowat Pawetl Przybylak z PFHBIPM.

Po raz kolejny zorganizowany tez zostat konkurs plastyczny dla dzieci i mtodziezy pod hastem
"Moja mleczna kraina". Celem konkursu jest promowanie i rozpowszechnianie wsrod dzieci ze
szk6t podstawowych zasad prawidlowego zywienia, aw szczegdlno$ci codziennego

spozywania mleka i przetworéw mlecznych.

17. Warminsko-Mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Ostroédzie 26-
27.10.2019r.
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W dniach 26-27 pazdziernika 2019 r. odbyta si¢ Warminsko-Mazurska Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Ostrédzie na terenach EXPO ARENY. W wystawie bydla mlecznego
uczestniczyto 33 czotowych hodowcow z woj. warminsko-mazurskiego, ktorzy zaprezentowali
45 sztuk bydta mlecznego. Uroczystego otwarcia targow, ZAGRODA oraz wystawy dokonali:
poset do PE pan Krzysztof Jurgiel, marszalek warminsko-mazurski, dyrektor WMODR,
Andrzej Steckiewicz- wiceprezydent PFHBiPM oraz prezes WMIR. Grupy bydta mlecznego
podzielono na stawki i przeprowadzono komisyjng wycene, ktorej przewodniczyt pan Roman
Januszewski z PFHBIPM, ajego asystentka byla Anna Btonska inspektor z Oddziatu
Olsztynskiego. Po zakonczeniu wyceny bydta, wsali konferencyjnej odbyt si¢ panel
seminaryjny, na ktorym prelegenci, w tm m.in. pan dr Roman Jedryczko przedstawili tematy
dotyczacy zwalczania chorob bydta. Odbyt si¢ rowniez panel dyskusyjny na ktorym poruszono
tematy zwigzane z sytuacjg w polskim rolnictwie. Glos zabrali m.in.: pan Krzysztof Jurgiel,
ktéry przedstawit zamierzenia Unii Europejskiej dotyczacej dofinansowania rolnictwa, pan
Andrzej Steckiewicz, wiceprezydent PFHBiPM, pani Ewa Kiebukowska, dyrektor PFHBiPM,
Mirostaw Borowski, wiceprezes KRIR oraz reprezentant zaproszonych gosci, prezes Litewskiej
Izby Rolniczej. Podczas uroczystego wreczania puchardéw, ktére odbyto sie 27.10.2019 r,
wszyscy hodowcy zostali wyrdznieni statuetkami, a wreczonymi przez prezesa pana Andrzeja
Steckiewicza. Hodowcy, zdobywcy  czempiondow i wiceczempiondw  otrzymali
z Urzgdu Marszatkowskiego, Urzedu Wojewodzkiego, W-M Izby Rolniczej nagrody
rzeczowe. Panowie wiceprezydenci PFHBIPM A. Steckiewicza i Krzysztof Banach wregczyli
puchary wiasdcicielom bydta mlecznego - zdobywcom czempiondéw i wiceczempionow. 27

pazdziernika 2019 r. réwniez odbyl si¢ tradycyjny, cieszacy si¢ duzym zainteresowaniem
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konkurs ,Mtodego Hodowcy, w ktorym uczestniczyly dzieci hodowcow z Warmii i Mazur.
W trakcie tej zabawy, dzieci oprowadzaly cieleta po ringu, a 3-osobowa komisja oceniata
umiejetnosci oprowadzania cielat, sprawdzata wiedze zwigzang z produkcja mleka i hodowla
bydta. Po uroczystym wreczeniu nagrod dla hodowcow, odbyt si¢ na ringu pokaz wszystkich
jatowic i kréw - zdobywcow czempiondéw. W trakcie tego pokazu pan Mirostaw Anaczkowski
omawial poszczegdlne zwierzeta pod wzglegdem oceny pokroju, typu, pielegnacji, a nizej
podpisany omowit wyniki uzyskiwane przez poszczegdlnych hodowcow prezentujacych bydto

na wystawie.

4 S

l.
il
b

Elementem strategii wydatkowania $rodkow z Funduszu Promocji Mleka byt udziat w
wystawach i targach. Organizowanie wystaw zwierzat hodowanych o zasiegu krajowym jest
wazng metoda promocji hodowli bydta mlecznego, podkreslajaca znaczenie tego dzialu
hodowli dla wielu aspektow narodowej gospodarki, nie wylaczajac jej znaczenia spotecznego.
Celem organizacji wystaw regionalnych bydia hodowlanego byta i jest edukacja, doradztwo
polskim rolnikom w zakresie chowu 1 hodowli bydta, jak réwniez przyblizenie 1 zapoznanie
rodzimych producentdw z najnowszymi rozwigzaniami technicznymi i technologicznymi w

dziedzinie hodowli zwierzat, szeroko poje¢tej infrastruktury hodowli, jak réwniez weterynarii.
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Celem organizacji wystaw jest zaprezentowanie hodowcom postepu hodowlanego wzorcow ras
kréw mlecznych, wzbudzenie zdrowej rywalizacji w doskonaleniu stad bydia mlecznego i
propagowanie dobrostanu zwierzat. Podczas wystaw prezentowane s zwiedzajacym
nowoczesne sposoby pozyskiwania surowcow dla mleczarstwa. Krajowe wystawy (rokrocznie
jest to kilkanascie wystaw regionalnych i jedna lub dwie o zasiegu ogoélnokrajowym) sa
miejscem dajacym mozliwos¢ wymiany doswiadczen hodowcoOw oraz corocznym
sprawdzianem poziomu hodowli i realizacji polskiego programu hodowlanego, ktory
reprezentuje bydto o dwukierunkowej uzytkowosci dla ktorych sg prowadzone przez PFHBiPM
ksiegi hodowlane. W sposob posredni uczestnictwo w wystawach jest metoda oceny postepu w
hodowli w zakresie pokroju bydta, oceny mlecznej oraz oceny migsnej. Ocena migsna jest
waznym elementem w prowadzeniu prac hodowlanych. Efektem uczestnictwa hodowcoéw —
producentéw mleka w wystawach byto zdobycie nowych do§wiadczen, wyeksponowanie ich
hodowlanych osiagni¢¢ oraz wzrost $wiadomosci konsumenckiej ogélu spoleczenstwa w
zakresie wspierania polskiej branzy mleczarskiej poprzez swiadomy wybér polskich produktow

mleczarskich.
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KONFERENCJE NAUKOWE

1.Jesienne Bydgoskie Forum Regionalne — Oznaczanie cielno$ci bydla z wykorzystaniem

standardowych probek mleka, w konteks$cie zarzadzania wielkostadnym gospodarstwem
mlecznym. 24-25.10.2019 r.

Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mleka bazujac na bardzo pozytywnych
opiniach zebranych po cyklu konferencji zorganizowanych w roku 2018 postanowita w 2019
roku kontynuowac te forme szkolen i edukacji hodowcoéw. W tym celu zaplanowano na jesien
kolejne trzy konferencje naukowe, organizowane przez kazdy z Regionow Oceny. Pierwsze z
tych spotkan odbyto si¢ w dniach 24 - 25 pazdziernika 2019 r. w Gniewie 1 w gospodarstwie
Cieszymowo nalezacym do Spoétki Fortune a jego organizatorem i1 gospodarzem byl Region
Oceny Bydgoszcz. Wzieto w nim udziat ponad dwustu stuchaczy. Motywem przewodnim
konferencji byto ,,Oznaczanie cielno$ci bydta z wykorzystaniem standardowych probek mleka,
w konteks$cie zarzadzania wielkostadnym gospodarstwem mlecznym”. Zajecia na spotkaniu
podzielone byly na czwartkowg czgs$¢ teoretyczng 1 pigtkowy wyjazd do gospodarstwa.
Pierwszego dnia uczestnicy szkolenia zapoznali si¢ z czterema wyktadami poruszajacymi
niezwykle wazny problem kontroli rozrodu w stadzie krow, oparty na najnowszych
technologiach, bezposrednio zwigzany z precyzyjnym zarzadzaniem stadem. Wyklady

poprzedzity wystgpienia wiceprezydenta Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta 1 Producentow
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Mileka Andrzeja Steckiewicza i senatora Rzeczypospolitej Polskiej Ryszarda Bobera, ktorzy w
imieniu zarzadu PFHBiPM powitali uczestnikow, podkreslajac role wiedzy i postgpu w
rolnictwie. Zaznaczyli wysoka pozycj¢ rolnictwa a zwlaszcza hodowli bydta mlecznego na
terenie Regionu Oceny Bydgoszcz, a takze wojewodztwa pomorskiego na terenie ktorego
odbywata si¢ tegoroczna konferencja. Seri¢ wyktadoéw rozpoczat pan Maciej Baurycza — prezes
gospodarstwa Fortune sp. z 0.0. w Cieszymowie, ktory przedstawit histori¢ gospodarstwa, a
takze wskazal jego najwicksze osiagnigcia, oraz nakreslit sposob pracy w wielkostatadnej
hodowli bydta mlecznego. Kolejnym prelegentem byt lekarz weterynarii Grzegorz
Wypychowski, ktory zapewnial, iz profilaktyka weterynaryjna jest bardzo istotna nie tylko w
wielkostadnych obiektach hodowlanych. W swoim wyktadzie zwrdcit on miedzy innymi uwage
na fakt iz w ostatnich latach rola lekarza weterynarii ulegta bardzo duzej zmianie. Ze strazaka
»Zaszacego pozar” przeksztalcila si¢ w pelnoprawnego, wspdipracujacego z hodowla lekarza,
zarzadzajacego zdrowiem zwierzat w stadzie, gdzie kluczowa role odgrywa profilaktyka. O
tym jak policzy¢ si¢ z rozrodem opowiedzial zgromadzonym lek. wet. Kamil Kossakowski.
Podkreslit on, ze rynek mleczny jest i zawsze bedzie rynkiem ,,kapry$nym”, a jedyng szansa na
to aby gospodarstwa mleczne utrzymaly si¢ na tym rynku jest efektywniejsza produkcja, w
sktad ktorej wchodzg takie czynniki jak: stata redukcja kosztow produkcji, poprawa wartosci
genetycznej bydta mlecznego, poprawa wskaznikoéw rozrodczych krow, a takze alternatywne
zrédta dochodu, takie jak sprzedaz jatdwek cielnych. Ostatnim wykladowca tego wieczoru byt
dr. nauk weterynaryjnych Wiestaw Niewitecki, ktory zaakcentowal znaczenie wczesnego
diagnozowania cielnosci dla rentownosci stada. Jego zdaniem, nadrzgdnym czynnikiem analizy
ekonomicznej produkcji mleka, musi by¢ fakt, ze krowa ktorag chcemy uzytkowaé mlecznie
musi zaj$¢ w cigze. W zwigzku z tym, jednym z wazniejszych kosztow prowadzenia stada jest
zarzadzanie rozrodem. Dr Niewitecki zwrdcit rdwnoczes$nie uwage na to, iz dzigki korzystaniu
z testow cielnosci PAG, bazujacych na probkach mleka, istnieje mozliwos¢ szybkiego,
ponownego zacielenia niecielnych krow, co ma kluczowe znaczenie w kalkulacji kosztow
rozrodu. Wszystkim wyktadom towarzyszyly ozywione 1 bardzo merytoryczne dyskusje. Cze$¢
teoretyczng zakonczylo wystapienie prowadzacego, ktory w imieniu organizatorow
podzigkowat uczestnikom. Slowa podzigkowania skierowane zostaly takze do patronow
konferencji, firm z branzy rolniczej, ktore wsparty organizatorow konferencji. Drugiego dnia
konferencji, w piatek, jej uczestnicy udali si¢ do gospodarstwa Fortune Sp. z 0.0. W
Cieszymowie, gdzie mogli na zywo zapozna¢ si¢ z tym, o czym shuchali poprzedniego dnia.
Przewodnikami po gospodarstwach byli prezes Maciej Balrycza wraz ze specjalistami
obstugujacymi jego gospodarstwo. Hodowcy podczas zwiedzania mogli wszystko obejrze¢ i na

biezaco o wszystko wypytac, co spotkato si¢ z ich ogromnym zainteresowaniem.
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1. Konferencja Nauka Praktyce — I1 Forum Genetycznel5-16.11.2019 r. Pigtnica

I Forum Genetyczne, ktore zorganizowata PFHBiPM odbylo si¢ w Pigtnicy w dniach 15-16
listopada 2019 r. Podczas tego forum przedstawione zostaly zasady funkcjonowania Indeksu
Ekonomicznego w selekcji bydta i produkcji mleka. PFHBiPM wraz ze swoja jednostka
naukowo-badawczg, jaka jest Centrum Genetyczne oglosita, ze wprowadza do zycia Indeks
Ekonomiczny. Miesigce wytezonej pracy Centrum Genetycznego PFHBiPM w koncu
zmaterializujg si¢ w gospodarstwach hodowcoéw bydta mlecznego i producentéw mleka. Juz
w grudniu wraz z wynikami oceny 2019.3 Centrum Genetyczne opublikowata obliczone
wartosci IE  wszystkich buhajow. Kazdy hodowca moze sprawdzi¢ je w rankingu

zamieszczonym na stronie internetowej www.cgen.pl/indeksy/. Poroéwnanie wartosci IE

buhajow pozwoli na okreslenie roznicy w zyskach ich corek uzyskiwanych w przeliczeniu na
laktacje. Dzieki temu kazdy producent mleka wybierajac buhaja do inseminacji bedzie
decydowat o ile zwigkszy zyski w swoim stadzie. Temat tegorocznego Forum Genetycznego
nie moégt by¢ inny, skupil si¢ na praktycznym wykorzystaniu Indeksu Ekonomicznego
w stadach bydla mlecznego. Cz¢$¢ seminaryjng Forum poprzedzily warsztaty hodowlano-
produkcyjne, ktory odbyty si¢ w dwoch podlaskich gospodarstwach: u panstwa Kuleszow
w Rebiszewie-Zegadtach oraz u panstwa Banachow w Kalinowie. Drugi dzienh Forum to

wyklady w Pigtnicy. Warsztaty prowadzone byty przez dr Katarzyne Rzewuska z Centrum


https://www.cgen.pl/indeksy/
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Genetycznego PFHBiPM. Na konkretnych przyktadach — jatéwkach posiadajgcych genomowa
warto$¢ hodowlang, dr Rzewuska przeprowadzita ich selekcje 1 omowita spodziewane zyski od
nich  wprzeliczeniu na laktacje. Przedstawila wyliczone indeksy ekonomiczne
zgenomowanych samic w obu gospodarstwach i wskazata na najwicksze btedy jakie w selekcji
bydta popehiajg producenci, tracagc na tym pienigdze. Cze$¢ seminaryjna odbyla si¢
w Jedrusiowej Dolinie w Piatnicy. Znakomici wyktadowcy i praktycy omowili koncepcje
funkcjonowania Indeksu Ekonomicznego i zalety wynikajace z genotypowania samic. Swoje
wystgpienia mieli: dr hab. Tomasz Strabel, dyrektor Centrum Genetycznego, dr Katarzyna
Rzewuska, dr Jarostaw Jedraszczyk, wiceprezes MCB Krasne i dr Sebastian Mucha z CGen.
Gosciem specjalnym II Forum Genetycznego byt Giulio Visentin z Italian Holstein and Jersey
National Breeders Association (ANAFIJ). ANAFIJ to zwigzek hodowcow bydta we Wioszech,
odpowiednik polskiego PFHBiPM. Wloscy hodowcy bydia mlecznego korzystaja z dwoch
indekséw ekonomicznych. Oba pozwalajag im osigga¢ wigksze zyski z produkcji mleka
minimalizujac jednocze$nie poniesione koszty. Giulio Visentin przedstawit polskim hodowcom
I producentom mleka schematy postepowania selekcyjnego w gospodarstwach mlecznych,
ktore pozwalaja na osiagniecie zyskow z produkcji. Forum Genetycznemu przewodzit Leszek
Hadzlik, prezydent PFHBiPM, wraz ze swoimi zastepcami: Krzysztofem Banachem
I Andrzejem Steckiewiczem. Cze$¢ wykladowsg prowadzili: dr Agnieszka Nowosielska,

dyrektor ds. hodowli Polskiej Federacji i dr Tomasz Krychowski.

Nauka Praktyce Il Forum Genetyczne

Indeks ekonomiczny i genotypowanie — nowoczesne narzedzia doskonalenia stada
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Robotyzacja i automatyzacja wielu procesow w produkcji mleka inowoczesne metody
zarzadzania stadem byly wiodacymi tematami, jesiennej konferencji w Dolsku,
zorganizowanej dla hodowcow z Regionu Oceny Poznan PFHBiPM. Juz drugi raz hodowcy
z wojewodztw: lubuskiego, dolnoslaskiego, Slaskiego, opolskiego i wielkopolskiego zjechali
do Dolska, aby dyskutowa¢ o swojej przysztosci. W 2018 roku zastanawiano si¢ nad krowg
przysztosci, ktéra miataby produkowac efektywnie mleko, oraz nad metodami hodowli takich
zwierzat. W listopadzie 2019 roku temat dwudniowej konferencji brzmiat ,,Automatyzacja —
przyszto$¢ w produkcji mleka i hodowli bydta”. Pierwszego dnia prelegenci wskazali m.in. na
korzysci, jakie niesie postep technologiczny w utrzymaniu bydta mlecznego i pozyskiwaniu
mleka. Aneta Neneman (PFHBIPM) w wystgpieniu pt. ,,Automatyzacja — przysztos¢
w produkcji mleka i hodowli bydta z perspektywy doradcy” wskazata na zagrozenia, jakie
moze stwarza¢ automatyzacja produkcji mleka w oborach. Klopoty moga wynikaé
Z nieumiejetnej interpretacji bardzo wielu danych, generowanych np. przez roboty udojowe.
Ponadto hodowcy, zdajac si¢ na automatyzacj¢ proceséw technologicznych, po§wigcaja mniej
Czasu na obserwacj¢ zwierzat, a niestety urzadzenia niekiedy zawodza. Podobnego zdania jest
Zbigniew Zajner z firmy GEA, ktory wygtlosit prelekcj¢ pt. ,,Nowe trendy w projektowaniu
obor”. Natomiast prof. Zygmunt M. Kowalski z Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie
W prezentacji ,,Zarzadzanie kréw mlecznych z raportami PFHBiPM” zwrécit uwage na wiele
mozliwo$ci obnizenia kosztow produkcji mleka dzigki umiejetnemu korzystaniu z raportéw
wynikowych probnych udojow. O mozliwo$ciach poprawy ptodnosci krow dzieki m.in.
stosowaniu protokotow hormonalnych do sterowania cyklem plciowym samic informowat
hodowca, lekarz weterynarii Michal Hadzlik. Kwesti¢ poprawy rozrodu krow w stadzie omowit
takze Waldemar Krzymowski (PFHBiPM), ktory podjat temat ,,Wykorzystanie badan PAG
w nowoczesnej hodowli”. Zasady korzystania z Indeksu Ekonomicznego w selekcjonowaniu
krow 1buhajow w celu zwigkszania rentowno$ci produkcji mleka wyjasnita dr Katarzyna
Rzewuska z Centrum Genetycznego PFHBiIPM. W drugim dniu uczestnicy konferencji mieli
mozliwo$¢ zapoznania si¢ z wieloma rozwigzaniami technologicznymi podczas zwiedzania
nowoczesnej obory w Gospodarstwie Rolnym Drzewce Hadzlik Lipowczyk, w ktorej
utrzymywanych jest 348 krow o $redniej rocznej wydajnosci 12 761 kg mleka. Krowy dojone
sg w dojarni karuzelowej zewnetrznej na 32 stanowiska udojowe. Ciekawy, i jednoczes$nie

rzadko spotykany w Polsce, jest zastosowany tu system schtadzania krow w poczekalni.
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3. Konferencja dla Hodowcow ,,Zarzadzanie rozrodem bydla na podstawie
informacji uzyskiwanych z oceny” 28-29.11.2019 r.

WOLKA NADBUZNA. 28-29.11.2019
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W dniach 28-29 listopada 2019 r. w Wolce Nabuznej odbyta si¢ Konferencja pt. Zarzadzanie
rozrodem bydla na podstawie informacji uzyskiwanych z oceny wartosci uzytkowej bydla.

Gloéwni organizatorzy: Polska Federacja Hodowcéw Bydla 1 Producentéw Mleka wraz z
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Podlaskim Zwigzkiem Hodowcéw Bydia i Producentow Mleka zdecydowali, ze konferencja
zostata podzielona na dwie sesje - dzien pierwszy, 28 listopada, to cykl wyktadéw, a dzien drugi
to wyjazd do dwoch gospodarstw: Pana Bogustlawa Ciupinskiego w miejscowosci
Smorczewo i Pana Leszka Duszaka w miejscowosci Ogrodek. Glownymi blokami

tematycznymi konferencji byty:

1. Jak wykorzysta¢ dane z raportéw wynikowych w zarzadzaniu rozrodem w stadzie

2. Indeks cielnosci jako nowoczesne narzgdzie pozwalajace na oceng stanu rozrodu na fermie
bydta mlecznego

W czasie konferencji skutecznie przekazano jak najwickszg ilosci informacji dotyczacych
metod zarzadzana rozrodem w stadach bydta, oraz sposobow i metod wspierania dziatan
wspomagajacych promocje produktow mleczarskich i ich  szczegdlnych walorow
prozdrowotnych. Dokonano takze popularyzacji i upowszechnienia metod zarzadzana
rozrodem w stadach bydta oraz zaprezentowano znaczenie osigganego postepu hodowlanego
w produkcji mleka. W trakcie konferencji podkreslano szczegdlne znaczenie nowoczesnych
metod zarzadzana rozrodem w stadach bydila w gospodarce oraz zwracano uwage na znaczenie
wyrobow mleczarskich 1 ich walorow. Najwazniejszym celem jaki zostal spelniony byla
promocja nowoczesnych i ekonomicznych metod zarzadzana rozrodem w stadach bydta w celu
uzyskania warto$ciowego produktu jakim jest mleko, ktére pozostaje najlepszym i najtanszym
zrodlem wapnia. Propagowano takze nowoczesne metody produkcji mleka i hodowli bydta

mlecznego.

Ocena efektywnosci:

Co roku organizujemy spotkania hodowcow z pracownikami nauki. Na kazdym kolejnym jest
coraz wiecej rolnikdw, ktorzy cheg poszerza¢ wiedzg 1 mie¢ §wiadomos¢ rozwoju.

Caty rok 2019 zbierane byly opinie aby jak najlepiej dopasowaé tematy wykladéw do ich
potrzeb. Konferencje 1 szkolenia to zadanie kontynuowane ze wzgledu na ogromne
zapotrzebowanie na podnoszenie kwalifikacji w zwigzku z systematycznym wzrostem
konkurencyjnosci przedsigbiorstw branzy mleczarskiej, wymogami jakosciowymi UE oraz

krajow spoza Unii.
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DZIALANIA PROMOCYJNE SKIEROWANE DO DZIECI I MLODZIEZY

1. Dzien Dziecka z Mlekosiem w Jezewie Starym 31.05.2019 r.

31 maja siedziba PFHBiPM w Jezewie Starym byla miejscem organizacji Mlecznego Dnia
Dziecka. To juz trzecia odstona tej imprezy dla najmlodszych. Wpisala si¢ ona na stale
w kalendarz wydarzen rodzicow i ich pociech. W uroczystosci uczestniczyto okoto 800 dzieci,
gléwnie podlaskich hodowcéw. Pogoda dopisata: byt piekny, stoneczny dzien, ana
przybywajacych miodych gosci juz od rana czekato mnéstwo atrakcji. Kazde dziecko na
powitanie otrzymato prezent od Mlekosia. Zrobito si¢ kolorowo od czerwonych czapeczek
i plecaczkow noszonych przez dzieci. Podczas oficjalnego otwarcia festynu wiceprezydent
PFHBIiPM Krzysztof Banach podkreslit, ze wydarzenie ma na celu propagowanie idei hodowli
wsrod najmtodszych. Najwieksze wrazenie na dzieciakach zrobit pneumatyczny plac zabaw,
szereg ogromnych dmuchancéw, dostosowanych do réznego wieku. Maluchy mogty szale¢ na
zjezdzalniach i buszowa¢ w labiryncie, a starsze dzieci — poskaka¢ na eurobungee. Oczywiscie
jedng z atrakcji byto dojenie krowy 1 kozy. Kazdy mogt sprobowac swoich sit, dosiadajac byka
na rodeo. Nie obylo si¢ bez zabaw plastycznych, poczynajac od malowania krowek ze
styropianu i kolorowanek, akonczac na malowaniu twarzy i brokatowych tatuazach. Dla
chtopcoéw atrakcje stanowila ogromna gora klockow lego, z ktorych mogli budowac cate
gospodarstwa. Animatorzy zorganizowali konkursy i zabawy zrgczno$ciowe. Niesamowitg

frajdg byta mozliwo$¢ puszczania ogromnych baniek mydlanych, a jak si¢ nie udawato, to
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fapania juz lecacych. Duzym zainteresowaniem cieszyly si¢, nie tylko wsrdéd chlopcow,
strzelane ,,mleczne karniaki”, ktorych bronit profesjonalny bramkarz. Prowadzenie imprezy
powierzono zespotowi muzyczno-kabaretowemu ,,Babeczki Podlaskie”. Na zglodniatych
I spragnionych czekaty mleczne napoje, pyszna karkowka z grilla oraz kacik stodkosci. Jak co
roku ogromnym powodzeniem cieszyla si¢ fotobudka, gdzie emocje wypisane na twarzach
udawato si¢ utrwali¢ w formie §miesznej fotki. Rodzice, ktdrzy przyjechali z dzie¢mi, mogli
zwiedzi¢ laboratorium oraz skorzysta¢ z bezplatnego badania probki mleka lub pasz. Festyn

Mleczny Dzien Dziecka zostat sfinansowany z FPM.
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2. Dzien Dziecka w Kancelarii Rady Ministrow 01.06.2019 r. Warszawa

et MNACTTIRC D 8

|

1 czerwca to wielkie $wieto dzieci. W ogrodach Kancelarii Prezesa Rady Ministrow

zorganizowano festyn, gdzie zaréwno i na najmtodszych, jak i na ich rodzicéw czekata cata

masa niespodzianek. Uroczystego otwarcia imprezy dokonali dyrektor generalna KPRM
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Magdalena Tarczewska-Szymanska oraz minister energii Krzysztof Tchorzewski. Na scenie
prezentowali si¢ mtodzi wykonawcy w repertuarze najpopularniejszych polskich szlagierow,
a caly ogréd Kancelarii zamienit si¢ w jedno wielkie wesote miasteczko w ktérym praktycznie
kazdy zresortow postaral si¢ iprzygotowat dla milusinskich ciekawe zaj¢cia edukacyjne
i zabawy. Na imprezie tej nie moglo zabrakna¢ takze Polskiej Federacji Hodowcow Bydta
I Producentow Mleka z jej ambasadorami zdrowego i mlecznego trybu zycia — Mlekosiem
I Emilka. Dla dzieci przygotowano stoisko degustacyjne na ktorym czekaly pyszne i zdrowe
mleczne desery z owocami, a dla spragnionych zabawy przygotowano gry i konkursy, miedzy
innymi w kolorowaniu i przyozdabianiu figurek kréow, czy w budowaniu z klockéw lego.
Trzeba przyznaé, ze mimo duzej ilosci atrakcji na festynie, stoisko Federacyjne cieszyto si¢

ogromng popularnoscia, a ostatnie dzieci opuscity je (nie bez zalu) dopiero p6znym wieczorem.

3. Milekos podrézuje Szepietowo 29-30.06.2019 r.
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4. Mleko$ podrézuje Minikowo 29-30.06.2019

L

pRIEDSIEWZIECIE

KROWKI
STYROPIANOWE
7

Pomimo dotkliwego goraca, ktére bardzo dokuczato wystawcom, zwiedzajacym i zwierzgtom,

wystawy zaliczy¢ mozna do udanych. Mlekosiowe stoiska w Minikowie i Szepietowie

odwiedzito bardzo duzo dzieci, ktérym upat doskwierat chyba najmniej. Doskonale si¢ bawity,
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malujac farbami styropianowe krowki, braly udziat w licznych konkursach. Zabawie nie byto
konca, a kazdy z maluchéw wychodzil ze stoiska hojnie obdarowany gadzetami, ktére na
wakacje przydadza si¢ jak znalazt — skakanki, badminton, pitki. A i czapki na gloweg byty
trafionym prezentem. W tym roku Mlekos$ postawit na zdrowy, sportowy styl zycia. Dzieci
biorgce udziat w konkursach w nagrod¢ dostawaty dla ochtody zimne ismaczne napoje
mleczne. Sporo milusinskich, zachwyconych barwnym i ciekawym stoiskiem Mlekosia pytaty,

czy przyjedziemy do nich znow za rok.

1. Mlekos$ porézuje LudZmierz 13-14.07.2019 r.

WU\

13114 lipca, Mlekos w swoich podrozach przyjechat do Ludzmierza, gdzie odbywata si¢ VII
Podhalanska Wystawa Zwierzat Hodowlanych. Przygotowane zostalo mnostwo zabaw,
konkursoéw, quizéw, za ktore uczestnicy otrzymywali liczne nagrody. Mlekosiowe malowanie
krowek farbami to wrecz hit. A géra klockow lego czekata, na miodych, zdolnych
budowniczych. Oferowaliémy wiele atrakcji takich jak: konkursy plastyczne — malowanie
kréwek, malowanie twarzy, warsztaty balonowe, zabawy ruchowe — wyscigi ze szklanka
mleka, konkursy na temat mleka iwiele, wiele innych niespodzianek. Oprocz zabawy
przygotowane zostaty rozne zajecia np. ciekawe doswiadczenia z mlekiem, pogadanki o mleku
i jego przetworach. W tym roku Mleko$ postawil na zdrowy, sportowy styl zycia. Dzieci
biorgce udziat w konkursach w nagrod¢ dostawaty dla ochtody zimne ismaczne napoje

mleczne.
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2. Dzialania dodatkowe — Mleko$ w Barzkowicach

Barzkowickie Targi Rolne Agro Pomerania 2019, na ktérych odbyta si¢ rowniez Wystawa

Bydta Mlecznego, to olbrzymia impreza. Organizatorzy moéwili nawet o kilkudziesigciu

tysigcach zwiedzajacych. Wydarzenie to ma charakter wielkiego pikniku, na ktory przyjezdzaja
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cate rodziny z dzie¢mi. Wobec tak duzego zainteresowania nie sposob przejs¢ obojetnie,
I W zwigzku z tym, na zaproszenie Szczecinskiego Zwigzku Hodowcow Bydta, wyruszyta tam
ekipa Mlekosia ze swoimi bigkitnymi namiotami. Frekwencja byla naprawde spora. Dzieci
chetnie zajmowaty si¢ malowaniem styropianowych kréwek i tworzeniem réznych budowli
Z klockow lego. Mimo, ze pogoda nas nie rozpieszczata, bo byto raczej chtodno, to atmosfera
na Mlekosiowym stoisku byta goraca. Pomystowos¢ i inwencja tworcza mtodych artystow byta
niesamowita. Spod pedzli dzieci wychodzity krowki pomalowane w naprawde bajkowych
kolorach. Byta to dla nich spora frajda i nic nie znaczyty pobrudzone farbami rgce wobec dumy
z wlasnych dziet. Wszystkie prace byty przez Mlekosia nagradzane atrakcyjnymi gadzetami.
Klocki lego okupowali gtéwnie chlopcy, ktorzy z pasja budowali domy, obory, samochody,
a nawet sylwetki zwierzat. Dla Mlekosia to byla ostatnia podroz tego lata. Mimo, ze przez
tegoroczny sezon wystawowy przemierzyliSmy Polske wszerz i wzdhiz, to zmgczenie

wynagradzajag nam u$miechnigte buzie dzieci, ktore dopytuja si¢ o nastgpne odwiedziny.

W roku przysztym bedziemy kontynuowac akcje¢ ,,Mleko$ podrézuje”.

Kalendarz.

Pierwsza edycja Konkursu plastycznego dla dzieci przeprowadzona zostata w 2010 roku i
zaowocowala wydaniem kalendarza na 2011 rok, ktory drukowany jest co roku. Kalendarz
przedstawia prace laureatow Konkursu, a finansowany jest ze $rodkow Funduszu Promocji

Mleka. Celem Konkursu jest promowanie i1 rozpowszechnianie ws$rod dzieci zasad
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prawidtowego zywienia. Konkurs jest doskonalg okazjag do promocji mleka i przetwordw

mlecznych wsrdd dzieci i1 milodziezy szkét podstawowych z  terenu wojewoddztwa

zachodniopomorskiego.

Ocena efektywno$ci:

Wszystkie podjete dziatania mialy na celu realizacj¢ strategicznego zatozenia kampanii oraz
Funduszu Promocji Mleka, czyli promocj¢ mleka i produktow mlecznych wérod najmtodszych,
ich nauczycieli i rodzicow. Rosngce zainteresowanie pozwala wnioskowac, ze skuteczno$¢
programow jest niezwykle wysoka. Zaplanowane dziatania odbyty si¢ w terminie i przyniosty
zaktadane przez tworcow programow rezultaty. W ciggu catej realizacji projektu budowany byt
dobry PR wokot mleka i jego przetworow, co moze przekladac si¢ na wzrost spozycia mleka i

produktow mleczarskich, zwtaszcza wsrod dzieci i mlodziezy.
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Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentow
Rolnych
Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych w 2019 r. realizowata zadanie
pt.. Wydarzenie ,,Rola spoldzielczosci we wzmocnieniu pozycji rolnikéw w zyciu
gospodarczym i spotecznym”. Zadanie byto finansowane z 3 funduszy promocji: Mleka,

Owocow 1 warzyw oraz Migsa Drobiowego oraz srodkéw wtasnych.

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania:

Konferencji pt.: ,,Rola spotdzielni we wzmacnianiu pozycji gospodarczej i spolecznej
rolnikow” odbyta si¢ 17 czerwca 2019 roku, w Warszawie, w Centralnej Bibliotece Rolniczej
im. Michata Oczapowskiego. W konferencji wzigto udziat 100 oséb, w tym wielu ekspertow
z organizacji cztonkowskich Gtéwnego Komitetu Spotdzielczosci Rolniczej w UE — Cogeca.
Eksperci przybyli na zaproszenie Federacji. FBZPR zakupita dla ekspertow bilety lotnicze oraz
pokryta koszty noclegéw. Na konferencje zostaly przygotowane materiaty (teczki, notesy,
program, rollup). Z uwagi na udziat gosci zagranicznych podczas konferencji zapewnione byto

ttumaczenie. Zorganizowano roéwniez kolacje dla uczestnikéw konferencji.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow:

Konferencja zostata wysoko ocenione pod wzgledem merytorycznym. Eksperci z réznych
krajow UE wymienili do§wiadczenia na temat funkcjonowania spotdzielczosci w ich krajach,
a takze form wsparcia w ramach WPR oraz w ramach rozwigzan krajowych poszczegdlnych

panstw cztonkowskich UE.

Bylo to cennym zZrodtem wiedzy dla przedstawiciel Federacji, innych organizacji rolniczych,
przedsigbiorcow, spotdzielcow oraz administracji publicznej. Podczas konferencji podkreslono
role spoldzielczosci we wzmocnieniu pozycji rolnikdw w zyciu gospodarczym 1 spolecznym

oraz angazowaniu mtodych rolnikéw w spoldzielniach.
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Sprawozdanie rzeczowe dla Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promocji Mleka
ze zrealizowanych zadan przez Krajowga Rade Izb
Rolniczych w roku 2019

W 2019 r. w ramach Funduszu Promocji Mleka Krajowa Rada Izb Rolniczych, we wspotpracy

z wojewddzkimi izbami rolniczymi, zrealizowala nast¢pujace zadania:

Ip. | Nazwa projektu nr decyzji miejsce data

1. | Swietokrzyski CEN.DRR.WFP.705.47.2019.ASB.2 | Cmielow 19.05.2019
Festiwal Mleka i
Produktéw
Milecznych

2. | Produkty mleczne | CEN.DRR.WFP.705.21.2019.JKO.4 | Szczyrzec 02.06.2019
w zywieniu
cztowieka - ich
wyjatkowa wartos¢

3. | Akcja Promocyjna | CEN.DRR.WFP.705.51.2019.EKL.5 | Ptonsk 15.06.2019
Mleka - Produkty
mleczne na co
dzien

4. | Festiwal Mleka CEN.DRR.WFP.705.56.2019.EKL.5 | Lublin 20.10.2019

5. | Dzien z mlekiem CEN.DRR.WFP.705.57.2019.EKL.4 | Zarzecze 23.06.2019r

6. | Mlecznym CEN.DRR.WFP.705.59.2019.MR.3 | Biatystok 21.09.2019r.
szlakiem - cykl Monki 08.10.2019rr.
spotkan Sokotka 10.10.2019 .

informacyjnych dla
dzieci 1 mtodziezy

7. | Mleko i produkty | CEN.DRR.WFP.705.55.2019.EKL.6 | Brodnica 21.07.2019
mleczne

skladnikiem
zdrowej diety

Ww. zadania byly imprezami plenerowymi, o charakterze typowo promocyjnym

1 informacyjnym. Imprezy byly reklamowane za pomocg plakatow, ulotek 1 zaproszen.

Na wszystkich materiatach, w tym przekazach audiowizualnych umieszczano informacje,

ze zadanie zostalo zrealizowane ze srodkow Funduszu Promocji Mleka.
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Kampanie skierowane byly do konsumentow w poszczegdlnych wojewddztwach
(Swigtokrzyskie, matopolskie, mazowieckie, lubelskie, podkarpackie, podlaskie, kujawsko-

pomorskie) ze szczegdlnym uwzglednieniem dzieci 1 mlodziezy w wieku szkolnym.

Jedng z form promocji spozycia mleka i przetworo6w mlecznych i niewatpliwg atrakcja imprez
byly bezptatne degustacje potraw przygotowanych z mleka. Wszystkie potrawy oceniane byly

przez degustujacych jako smaczne.

Konferansjer zachecal do udzialu w imprezie, zapraszat na bezptatng degustacje produktow

mlecznych.

Przybyli na impreze¢ konsumenci dowiedzieli si¢ o wyjatkowych walorach zywieniowych
mleka i jego przetworéw. Mieli takze okazj¢ porozmawiaé o sposobach przyrzadzania dan

z produktéw mlecznych.

Przez caty czas trwania imprez chetni mogli wzig¢ udzial w konkursach: plastycznym dla dzieci
oraz wiedzy dla osob petnoletnich, gdzie mogli sprawdzi¢ i poszerzy¢ swoja wiedze o polskim

mleku i jego waznej roli w prawidlowym funkcjonowaniu organizmu cztowieka.

Na wszystkich nagrodach znajdowata si¢ informacja o sfinansowaniu przez Fundusz Promocji

Mleka.

Wszystkie dziatania zalozone we wnioskach zostaly wykonane. Licznie bioracy udziat
w imprezie uczestnicy zapoznali si¢ z warto§ciami odzywczymi mleka oraz poznali nowe

smaki potraw przyrzadzonych z mleka.

Rezultatem zorganizowanych imprezy bylo uzyskanie przez konsumentéw- dzieci, mtodziez
1 dorostych wiedzy na temat waloréw zdrowotnych 1 wartosci odzywczych mlekai przetworow

mlecznych, podanych w atrakcyjnej, zachecajacej do konsumpcji formie.

Oczekiwanym efektem zrealizowanych zadan bedzie przede wszystkim zwigkszenie zaufania
do produktow mlecznych, wzrost zainteresowania konsumentow mlekiem uzyskanym od krow
hodowanych na terytorium Polski i utrzymanie poziomu sprzedazy na rynku mleka, a takze
podtrzymanie dobrych nawykéw zywieniowych, wytwarzanie w miodych pokoleniach

konsumentow dobrych nawykow i zachowan §wiadomego konsumenta.

Promocja mleka przez izby rolnicze ma ponadto na celu budowanie pozytywnego wizerunku

mleka, jako zdrowego produktu spozywczego ofertowanego przez przedstawicieli rolnikow.

Biorgc powyzsze pod uwage nalezy stwierdzi¢, ze zatozone cele zadania zostaly osiggniete.
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Realizowany przez KRIR w latach 2011-2018 cykl imprez promujacych spozycie mleka cieszyt
si¢ ogromnym zainteresowaniem konsumentoéw i jest skutecznym sposobem promowania
polskiej zywnosci w kraju. Dlatego tez, KRIR rekomenduje ta droge dostepu do konsumentow
1 uwaza, ze zasadne jest kontynuowanie promocji spozycia polskiego mleka i jego przetworow
na rynku krajowym. Z dotychczasowych doswiadczen KRIR i przeprowadzonego rozeznania
rynku PR wynika, ze wybrany sposob realizacji zadania, wspdlnie z izbami rolniczymi, jest

skuteczny, bardziej wiarygodny i najtanszym sposobem dotarcia do konsumentow.

Skierowanie akcji promocyjnej do polskich odbiorcoéw pozwala maksymalnie wykorzystaé
srodki finansowe na kampani¢ reklamowa, realizowang przez akcje spoteczne, przy wspotpracy
z wojewoOdzkimi izbami rolniczymi. W ten sposob wykorzystywane sg lokalne kanaty

dystrybucji, co pozwala maksymalnie wykorzysta¢ §rodki finansowe.
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POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW BYDEA
SIMENTALSKIEGO

SPRAWOZDANIE

Polski Zwiazek Hodowcow Bydla Simentalskiego przesyta sprawozdanie z wykonania zadania
pt. SIMENTAL - przyszloscia polskiej hodowli zrealizowanym przy wsparciu Funduszu

Promocji Mleka oraz Funduszu Promocji Migsa Wotowego w 2019 roku.

Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej jest jedyna rasowg
Wystawa tego bydta w Polsce. Wystawa odbywa si¢ w naturalnych dla tego bydta warunkach
geograficznych i §rodowiskowych. Miejsce w ktorym odbywa si¢ wystawa jest jednym z
najbardziej atrakcyjnych widokowo i turystycznie miejsc w Beskidzie dzigki czemu $cigga tu
tysigce ludzi ale jest to tez miejsce gdzie nie ma zadnej infrastruktury i1 nalezy ja zbudowa¢. W
ramach przygotowania infrastruktury zostaly rozbite dwie hale namiotowe pod ktorymi
umieszczono 100 stanowisk wieziowych oraz 5 boksow dla krow mamek. Zapewniono
urzadzenia do doju jak tez zbiorniki z woda do picia i mycia zwierzat. Zapewniona zostata
energia elektryczna z agregatow pradotworczych. Wykonawca zadbal tez o bezpieczenstwo
sanitarne, pozarowe oraz tad i porzadek angazujac odpowiedng ilos¢ pracownikow ochrony
oraz policji. Przedsiewzigcie zostalo rozpropagowane poprzez rozwieszenie 150 plakatow,
poprzez imienne zaproszenia oraz zapowiedzi w TVP Rzeszo6w PR Rzeszow, poprzez

ogloszenia na portalach internetowych e-Sanok, Krosno24 oraz w czasopismach branzowych.

Region, w ktorym realizowane byto zadanie, to ta cze$¢ Polski gdzie w ostatnich latach nastgpit
najwigkszy spadek pogtowia bydta w Polsce. Cele jakie stawialiSmy przed soba czyli: wzrost
spozycia mleka i migsa, zwickszenie zainteresowania produkcja bydleca wsrod miodych
rolnikow, zwigkszenie produkcji wotowiny o wysokiej jakosci kulinarnej, zwigkszenie wiedzy
konsumentéw 1 producentdow na temat walorow odzywczych 1 prozdrowotnych migsa
wotowego to cele wpisujace si¢ w strategie dziatan ogdlnopolskich ale dla poludniowej czesci

Polski wazne dlatego, Ze ich zrealizowanie pozwoli powstrzymac¢ dalszy spadek poglowia
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bydta. Od kilku lat cele te sg niezmienne i od kilku lat jest widoczne wyhamowanie tendencji
spadkowej poglowia bydla, od kilku lat wzrasta przerob mleka w miejscowosciach
mleczarskich (Sanok, Trzebownisko, Jasienica Rosielna), ktore potrzebuja coraz wigkszej
ilosci surowca a to $wiadczyloby o wigkszym spozyciu mleka od simentali z gorskich tgk

i pastwisk.

Jak wynika z ankiety ewaluacyjnej istnieje ogromne zapotrzebowanie zaréwno wsrod
hodowcow jak tez konsumentow na dalsze kontynuowanie projektu. Poza promocjg mleka i

migsa Wystawy zwierzat a szczegolnie nasza Wystawa spetnia jeszcze kilka waznych zadan:

1. Edukacja dzieci i mtodziezy- do Rudawki Rymanowskiej przyjezdzaja cale rodziny
(wickszo$¢ z miast i miasteczek) 1 wiekszos¢ tych ludzi zwierzeta ma okazj¢ ogladaé na naszej
Wystawie. W zadnym innym miejscu nie ustyszymy o walorach mleka i migsa z gorskich fak i

pastwisk.

2. Konsolidacja srodowiska hodowcoéw- do przyjazdu na wystawe w Rudawce Rymanowskie;j
chetnych jest zazwyczaj duzo wigcej niz jesteSmy w stanie przyjac. Wycieczka organizowana
dla dzieci biorgcych udzial w konkursie ,,Mtody Hodowca” dodatkowo spaja nie tylko

dorostych, ale rowniez ich dzieci.

3. Edukacja rolnikow z zakresu pokroju zwierzat- poprzez wybor na s¢dziow sposrod
najlepszych §wiatowych selekcjoneréw bydta simentalskiego, poprzez ich komentarz na ringu

szkola si¢ réwniez nasi hodowcy.
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Sprawozdanie rzeczowe za rok 2019 Zwiazku
Zawodowego Rolnikow ,,Ojczyzna”

z zadania wspoHinansowanego z Funduszu Promocji

Mleka

Zwiazek Zawodowy Rolnikow ,,Ojczyzna” zrealizowat projekt pt. ,,III Ogolnopolski Festiwal
Smakéw — Jarmark Sw. Wita” w celu promocji produktéw mlecznych, ktory byt
wspotfinansowany z Funduszu Promocji Mleka. Termin realizacji projektu nastgpit w okresie
od dnia 12 lipca 2019 r. do dnia 31 sierpnia 2019 r.

Projekt ten zostat zrealizowany podczas 111 Ogélnopolskiego Festiwalu Smakéw w Zywcu —
Jarmark Sw. Wita gdzie jego glownym organizatorem byt Zwiazek Zawodowy Rolnikoéw

,,0jczyzna” przy wsparciu Urzedu Miasta i Miejskiego Centrum Kultury w Zywcu.
Przedsigwzigcie ma charakter imprezy cyklicznej, ktorej pierwsza edycja odbyla si¢ w 2016 r.

Impreza od samego poczatku odbywa si¢ pod honorowym patronatem Ministra Rolnictwa

1 Rozwoju Wsi, o ktory to kazdorazowo wystgpuje ZZR ,,Ojczyzna”.

Fakt ten powoduje, ze Festiwal Smakéw jest przedsiewzigciem rozpoznawalnym na terenie

calej Polski i dobrym miejscem w celu promocji migdzy innymi produktow mleczarskich.

Festiwal Smakoéw jest imprezg 3 dniowa 1 odbyt si¢ na zywieckim rynku, kazdego dnia od 9.00
do godziny 19.00.

Dodatkowo kazdy dzien Festiwalu mial bogata oprawe artystyczng, jakg tworzyly wystepujace
zespoly artystyczne, pokazy gotowania, konkursy, do ktorych uczestnictwa byta zapraszana

publiczno$¢ zgromadzona na rynku.
Tegorocznym motywem przewodnim Festiwalu byta promocja miedzy innymi mleka.

Zrealizowano rowniez dziatania reklamowe poprzez opracowanie i emisj¢ spotu reklamowego

w TV Katowice, wynajgto tablice reklamowa.
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Projekt miat charakter promocyjny, ktéry umozliwit producentom dotarcie do konsumentow ze
swoimi produktami mlecznymi, pokazanie uczestnikom festiwalu poprzez promocj¢ walorow

zdrowotnych i smakowych polskiego mleka.

W opinii uczestnikdéw, ale takze w oparciu o komentarze miejscowych mediow III Festiwal
Smakéw -Jarmark Sw. Wita nalezy uznaé¢ za impreze udang, wzbogacajaca zycie spoteczne

miasta i dobrze stuzgcg promocji miedzy innymi mleka.



