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Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Szanowny Panie Przewodniczqcy.
Przesytam Wniosek do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o zawarcie Porozu-
mienia dot. zmiany Karty Powinnosci Polskiego Radia Regionalnej Rozgtosni w Kielcach

,Radio Kielce” S.A. na lata 2020-2024 poprzez wprowadzenie Nowej Istotnej Ustugi
pn. Centrum Edukacji Medialne;j.

Z powazaniem

Prezes Zarzadu
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WNIOSEK

Zarzadu Polskiego Radia Regionalnej Rozglosni w Kielcach
»Radio Kielce” S.A. do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

w sprawie: zawarcia Porozumienia w przedmiocie zmiany Karty Powinnosci
Polskiego Radia Regionalnej Rozglosni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A.
na lata 2020-2024 poprzez wprowadzenie Nowej Istotnej Ustugi

Zarzad Polskiego Radia Regionalnej Rozgtosni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. przedktada
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji wniosek w przedmiocie zawarcia Porozumienia
dot. zmiany Karty Powinnosci Polskiego Radia Regionalnej Rozgto$ni w Kielcach ,Radio
Kielce” S.A. na lata 2020-2024 poprzez wprowadzenie Nowej Istotnej Ustugi

Polskie Radio Regionalna Rozglo$nia w Kielcach ,Radio Kielce” Spotka Akcyjna z siedzibg w Kielcach, ul. Radiowa 4, 25-317 Kielce
zarejestrowana w Rejestrze Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy w Kielcach,
Wydzial X Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem 0000124925, NIP 657-02-35-795, REGON 290396875
Wysokos¢ kapitatlu zakladowego 823 300 PLN, pokryty gotéwka w wysokoéci 278 300 PLN oraz wkladem niepienigznym o wartosci 545 000 PLN
Konto bankowe: PEKAO S.A. 19 1240 4416 1111 0000 4955 9215
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UZASADNIENIE:

Zgodnie z art. 21a ust. 12 ustawy o radiofonii i telewizji z 29.12.1992 r. ze zm.
Polskie Radio Regionalna Rozglo$nia w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. wnioskuje do
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o zawarcie Porozumienia dot. zmiany Karty
Powinnoé$ci Polskiego Radia Regionalnej Rozgto$ni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. na lata
2020-2024 poprzez wprowadzenie Nowej Istotnej Ustugi.

Celem powotania Centrum Edukacji Medialnej jest realizacja misji publicznej

w zakresie edukacji medialnej. Odnoszac sie do powinno$ci zapisanych w ustawie
o radiofonii i telewizji, a w szczegdlno$ci do art. 1. ust. 1:
,Zadaniem radiofonii i telewizji jest:

3) utatwianie korzystania z oswiaty, sportu i dorobku nauki;

3a) upowszechnianie edukacji obywatelskiej”,
do art. 21 ust.1a pkt. 11:
,Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng, oferujqgc, na zasadach
okreslonych w ustawie, catemu spoteczeristwu i poszczegdlnym jego czesciom, zréZnicowane
programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji
i sportu, cechujqce sie pluralizmem, bezstronnosciq, wywazeniem i niezaleznosciq oraz
innowacyjnoscig, wysokq jakosciq i integralnosciq przekazu.

11) upowszechnianie edukacji medialnej”.
oraz art. 21 ust.1b w pkt 2 ppkt 2, 51 10:
2. [Programy i inne ustugi publicznej radiofonii i telewizji powinny:]

2) rzetelnie ukazywac catq réznorodnos¢ wydarzen

i zjawisk w kraju i za granicq;

5) stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i oSwiaty, ze szczegélnym uwzglednieniem

polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

10) stuzy¢ edukacji medialnej”

Centrum Edukacji Medialnej ma by¢ miejscem nauki o mediach, a w szczegolnosci
o tym, jak odréznia¢ informacje prawdziwe od fatszywych. Skupia¢ si¢ bedzie na
propagowaniu i rozwijaniu w Polsce edukacji medialnej, ukazywaniu sposob6w walki
z dezinformacjg. Ponadto, Centrum Edukacji Medialnej przedstawia¢ bedzie historig
mediéw. Uczy¢, jak wiaciwie identyfikowaé gatunki medialne, by¢ odpowiedzialnym
odbiorcg komunikatéw, bezpiecznie korzysta¢ z mediéw. Misjg Centrum Edukacji
Medialnej bedzie przede wszystkim dostarczanie praktycznej wiedzy o mechanizmach
powstawania przekazéw, sposobach ich rozpowszechniania i krytycznej analizy, rowniez
poprzez gromadzenie bazy wiedzy na stronie internetowej Centrum.

Centrum Edukacji Medialnej wyréznia kompleksowe spojrzenie na temat mediow.
To bedzie miejsce, gdzie prezentowana bedzie ,nauka” o mediach oraz pomoc w ich
zrozumieniu, edukacja na temat krytycznego spojrzenia na tresci, jakie docierajg do
odbiorcy, czy wreszcie szkolenie umiejetnosci wykrywania dezinformacji. Stowo
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,Centrum” wskazuje na centralne miejsce i takie chce zajag¢ Centrum Edukacji Medialne;j
w Kielcach: by¢ inicjatorem dziatan, pomoca, jak i integratorem dziatan, narzedzi i tresci
zwigzanych z szeroko rozumiang edukacjg medialna.

Centrum Edukacji Medialnej mieéci¢ sie¢ bedzie w zmodernizowanym, specjalnie
przystosowanym budynku zaplecza technicznego Radia Kielce.

Oficjalne uruchomienie Centrum Edukacji Medialnej odbedzie sie 7 pazdziernika
2022 r., a nowa istotna ustuga przewidziana zostata do $wiadczenia na czas nieokreslony.

W zataczeniu:

1) Zmieniona Karta Powinno$ci Polskiego Radia Regionalnej Rozgto$ni w Kielcach ,Radio
Kielce” S.A. na lata 2020-2024

2) Opis Nowej Istotnej Ustugi - Centrum Edukacji Medialnej

3) Uchwata Rady Nadzorczej Nr A./]./X/ZOZZ w sprawie zaopiniowania Wniosku do
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o zawarcie Porozumienia dot. zmiany Karty
Powinnosci Polskiego Radia Regionalnej Rozgto$ni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. na
lata 2020-2024 w poprzez wprowadzenie Nowej Istotnej Ustugi

Kielce, 28.09.2022 r.
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Polskie Radio Regionalna Rozglosnia
w Kielcach ,,Radio Kielce” S.A.

Karta Powinnosci 2020-2024

..Radio Kielce™ S.A. jest jednoosobowa Spotka Akcyjna Skarbu Panstwa zawigzang
z czesci mienia panstwowego jednostki organizacyjnej Polskie Radio i Telewizja aktem nota-
rialnym z dnia 16 wrzesnia 1993 r. sporzadzonym w Ministerstwie Finansow.
Spolka zostala powolana na czas nieokreslony, a jej podstawami prawnymi dziatania sg:
e ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji z pozniejszymi zmianami
e ustawa z dnia 15 wrzesnia 2000 r. kodeks spolek handlowych z pdzniejszymi zmia-
nami
e ustawa z dnia 21 kwietnia 2005 r. o oplatach abonamentowych z pdzniejszymi zmia-
nami
e ustawa z dnia 22 czerwca 2016 r. o Radzie Mediéw Narodowych
e statut Spofki.

,Radio Kielce” S.A. rozpowszechnia swoje programy w sposob:
e analogowy - na czgstotliwosciach: 90,4 MHZ (nadajnik SLR Kielce Targowa), 101.4
MHz (nadajnik RTCN Swiety Krzyz). 100 MHz (nadajnik SLR Dobromierz);
e cyfrowy — kanal 10D radiofonii cyfrowej DAB+:
e za posrednictwem Internetu — online na stronach http://www.radio.kielce.pl/
i http://folkradio.pl/
Analogowy i1 cyfrowy zasigg nadawania niniejszej stacji radiowej obejmuje cale wojewodz-
two Swigtokrzyskie oraz spore fragmenty wojewddztw osciennych. Radio Kielce posiada
rowniez pic¢ redakeji terenowych: w Jedrzejowie, Kazimierzy Wielkiej, Ostrowcu Swieto-
krzyskim, Sandomierzu 1 Starachowicach.

~Radio Kielce” S.A. zgodnie z wytycznymi KRRiT ujetymi w ustawie o radiofonii
i telewizji tworzy i rozpowszechnia (na trzech platformach) regionalny program realizujacy
demokratyczne, spoleczne i kulturalne potrzeby spolecznosci lokalnej. Ponadto za posrednic-
twem Internetu rozpowszechnia program wyspecjalizowany z muzyka ludowag ..Folk
Radio™'. Dopelnieniem przekazu misyjnego w/w programow sa tresci audialne, audiowizual-
ne i tekstowe zamieszczane na stronach internetowych Radia Kielce oraz w mediach spolecz-
nosciowych’. Oprocz powinnosci misyjnych wynikajacych z ustawy o radiofonii
i telewizji. podstawowym celem Spolki jest rozwijanie kontaktow z odbiorcami programow
i pozyskiwanie nowych stuchaczy poprzez dziatania promocyjne i programowe, wykraczajgce
rowniez poza studia radiowe. Aby to osiggna¢ Radio Kielce planuje nieustannie wzbogacac
swoja oferte programowa poprzez: tworzenie lub nabywanie ambitnych form radiowych (stu-

! Art.21. ust.1a pkt.2a i 2b ustawy o radiofonii i telewizji
Z Art.21. ust.1b i 1a pkt. 2b ustawy o radiofonii i telewizji



chowiska, reportaze, powiesci radiowe, koncerty), przygotowywanie programow na wysokim
poziomie merytorycznym (z udzialem ekspertow, aktorow)®, wykorzystanie nowych rozwia-
zan technologicznych do poprawy jakosci przekazu audialnego i audiowizualnego, rozbudo-
wywanie strony internetowej. aplikacji telefonicznych, szybszg transmisj¢ danych. zwieksza-
nie mobilnosci®. Pozaantenowa dzialalno$¢ Radia ma stuzy¢ integracji spolecznosci lokalnej.
Ponadto ma si¢ opiera¢ na krzewieniu wiedzy historycznej sluzacej pielegnowaniu i rozwo-
jowi tozsamoscei oraz tradycji narodowych, a takze regionalnych. Ma tez budowaé odpowie-
dzialnos¢ obywatelska, patriotyzm, wspierac¢ lokalnych artystow estradowych z naciskiem na
debiutujacych wykonawcodw muzyki oraz tworcow popularyzujacych lokalna kulture ludowa®.
Radio Kielce realizuje powyzsze zadania poprzez organizowanie i uczestniczenie w wydarze-
niach patriotycznych, spolecznych, sportowych rangi krajowej 1 regionalnej, organizowanie
akcji charytatywnych, koncertow, imprez, podczas ktorych dostarcza lokalnej spolecznosci
rozrywki, edukuje i aktywuje do dzialania na rzecz wspolnego dobra.

Spotka planuje realizowa¢ powyzsze misyjne zadania w kooperacji z regionalng telewizja
TVP3 Kielce, regionalnymi instytucjami kultury. oswiaty oraz Instytutem Pamigci Narodo-
wej w Kielcach®.

Przykladem niniejszych dzialan sa projekty realizowane w plenerze oraz w rozglosni, dla stu-
chaczy i mieszkancow regionu $wigtokrzyskiego. ktore Spotka zamierza kontynuowac w la-
tach obowiazywania Karty Powinnosci — 2020-2024:

e Debaty wyborcze i spoleczno-polityczne z udzialem publicznoscei, podczas ktorych po-
litycy odpowiadajg na pytania sluchaczy. Audycje umozliwiajace obywatelom prezen-
towanie zréznicowanych pogladow i stanowisk oraz wykonywanie prawa do kontroli
i krytyki spolecznej oraz sprzyjajace swobodnemu ksztaltowaniu pogladow obywateli;

e Wyjazdy interwencyjne organizowane wspdlnie z TVP3 Kielce. Nasi dziennikarze
pomagaja w rozwigzywaniu probleméw — jada tam, gdzie potrzebna jest pomoc,
a sprawy wydajg si¢ nie do rozwigzania. W miejscu wystgpowania konfliktu
(w fabryce, na osiedlu, drodze, w szpitalu itd.) przy mikrofonach Radia Kielce spoty-
kaja sie strony sporéw. W rozwigzywaniu sporow uczestnicza m.in.: mieszkancy osie-
dli, pracownicy zakladow, przedstawiciele spoldzielni, dyrekcje przedsigbiorstw,
przedstawiciele wladz samorzadowych. Audycja sprzyja integracji matych spoleczno-
$ci oraz pozwala pigtnowaé niewlasciwe, krzywdzace zachowania instytucji, przedsig-
biorcy, sasiada...

e Konkurs ..Jawor u zrodel kultury”™ — konkurs, ktéory ma na celu popularyzacje kultury
i sztuki ludowej. a nagrody dla artystow ludowych maja docenia¢ tych, ktorzy piele-
gnujg tradycje i by¢ zacheta do dalszej pracy. Konkursowi towarzyszy uroczysta gala
finalowa w plenerze - na terenie skansenu Muzeum Wsi Kieleckiej w Tokarni, ktora
gromadzi okolo 6 tys. osob. Oprocz rozstrzygnigeia konkursu, wystgpéw laureatow
i potancowek przy kapelach ludowych, gali towarzyszy piknik i kiermasz r¢kodziela
ludowego oraz potraw regionalnych.. polaczony z degustacja 1 zabawa.

® Art.21. ust.1a pkt.6 ustawy o radiofonii i telewizji
4 Art.21. ust.1a pkt.3i 5 oraz ust.1.b ustawy o radiofonii i telewizji
> Art.21. ust.2 pkt.5a ustawy o radiofonii i telewizji
& Art.21. ust.1a pkt.6 ustawy o radiofonii i telewizji



e Konkurs na ..Najpigkniejszg Marzann¢™ i happening ..Obudz w sobie Wiosng™ -
w imprezg angazujemy przedszkolakow. Dzieci przychodza w pierwszy dzien wiosny
na glowna ulice Kiele, gdzie wspolnie si¢ bawia i glosno budza wiosne. Przyniesione
Marzanny wedruja do Muzeum Zabawy i Zabawek w Kielcach. Najpiekniejsza kukte
poznajemy w wyniku glosowania stuchaczy:

e Dzieci i mlodziez regularnie odwiedzaja Radio Kielce. Zwiedzajac radio, poznaja pra-
c¢ dziennikarzy;

e Wspolorganizacja ogolnopolskiej probnej matury — egzamin odbywa si¢ w marcu.
Uczestnicza w nim szkoly z regionu $wigtokrzyskiego oraz osciennych wojewodztw.
Na stronie internetowej publikujemy tez arkusze zarowno z egzaminu probnego, jak
1 wlasciwej matury;

e Budki Iggowe dla ptakow — akcja polegajaca na przekazaniu stuchaczom Radia Kielce
budek legowych dla jerzykow i sikorek w okresie wezesnowiosennym:

e ..Choinka dla sluchaczy Radia Kielce™, impreza organizowana od 2 lat — akcja polega-
jaca na rozdawaniu stuchaczom Radia Kielce zywych choinek w trakcie $wiagtecznych
festynow organizowanych w miejscowosciach: Kielce, Sandomierz, Starachowice,
Ostrowiec Swigtokrzyski, Kazimierze Wielka i Jedrzejow:

e Koncerty znanych wykonawcow muzyki rozrywkowej pochodzacych glownie
z naszego regionu organizowane w siedzibie spotki — w studiu nagraniowym ,,Gram”
lub w ogrodach Radia Kielce. Imprezy z udzialem publicznosci. czgsto transmitowane
na antenie Radia.

W latach 2020-2024 Polskie Radio Regionalna Rozglosnia w Kielcach ,,Radio Kielce”
S.A. planuje rozwija¢ dotychczasowa dzialalnos¢ w nastgpujacych obszarach:
1. Tworzy¢ 1 rozpowszechnia¢ programy jednoczesnie wzbogacajac ich ofert¢ progra-
mowg oraz jakos$¢ odbioru:
e Regionalny Program ..Radio Kielce”, w ktorym realizuje misj¢ publiczna, oferujac
calemu spoleczenstwu z naciskiem na ludnos¢ lokalna. zréznicowane programy
i inne uslugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji
i sportu — kierujac si¢ jednoczesnie w swych przekazach zasadami: rzetelnosci.
bezstronnosci, pluralizmu i niezaleznosci’.
e Program wyspecjalizowany ,,Folk Radio”, w ktérym propaguje gléwnie muzyczna
tworczos¢ ludowych Kkapeli, zespolow $piewaczych i1 solistow, pochodzacych
z regionu. Ponadto w programie mozna postucha¢ innych gatunkow wywodzacych
siec z muzyki ludowej: muzyke folkowa, etniczng i stylizowana pochodzaca
z innych regionow Polski i $wiata®.
Rozszerza¢ zasigg odbioru programow, zarowno analogowego jak i cyfrowego, pozy-
skujagc  jednoczesnie nowych odbiorcow  poprzez  dzialania  promocyjne
i programowe”’.

]

7 Art.21. ust.1i 1a pkt.1 oraz ust.2 pkt.1 ustawy o radiofonii i telewizji
® Art.21. ust. 1a pkt.2 ustawy o radiofonii i telewizji
¢ Art.21. ust. 1a pkt.3 i 5 ustawy o radiofonii i telewizji



3. Umacnia¢ dobrag marke ,,Radia Kielce” S.A, jako instytucji dbajacej o szybki i rzetelny
przekaz informacji, medium edukacyjnego i opiniotworczego, otwartego na wszystkie
srodowiska, kierujacego swoja oferte do roznych grup spolecznych, uwzgledniajac ich
zroznicowanie pod katem wieku, wyksztalcenia. plei, narodowosci i wyznania, wspie-
rajagcego w ten sposob rozwoj spoleczenstwa opartego na integracji. poszanowaniu
i solidarnosci'’.

4. Tworzy¢ kolejne przedstawicielstwa na terenie wojewddztwa, tzw. redakcje terenowe,
np.: w Konskich, Wloszczowie lub Busku — Zdroju. pod warunkiem. Ze sytuacja eko-
nomiczna Spolki bedzie zadawalajaca.

5. Modernizowa¢ infrastrukture rozglosni i wdraza¢ nowosci technologiczne, usprawnia-
jac w ten sposob formy przekazu i kontaktu z odbiorcami programow '

6. Tworzy¢ i rozpowszechnia¢ za pomoca Internetu kolejne programy wyspecjalizowane
np.: ,Radio Kielce — Zdrowie”. To oferta programowa, ktora bedzie propagowala pro-
filaktyke chorob oraz zaspakajala ciekawos¢ odbiorcow w dziedzinie zdrowia
i medycyny.

7. Promowac i rozpowszechnia¢ audycje 1 utwory, o ktérych mowa w art. 15 ust. 2
w formie podcastéw na stronach internetowych'2,

Dodatkowe informacje:
Ad. 6.

Spotka zaklada, ze w okresie obowigzywania Karty Powinnosci (2020-2024) urucho-
mi z duzym prawdopodobienstwem kanal internetowy z programem wyspecjalizowanym
,,Radio Kielce — Zdrowie™, ktory bedzie nadawany codziennie w dobowym minimalnym wy-
miarze wynoszacym co najmniej 17 godz. (od 6:00 do 23:00). 70% audycji nadawanych
w tych godzinach bedzie dotyczylo profilaktyki zdrowotnej i rozpowszechniania wiedzy na
temat rozwoju medycyny oraz etiologii i rozwoju choréb. W/w audycje beda miescic¢ sig
w kategoriach: informacja, edukacja i publicystyka. Deklarujemy minimalny udzial kazdej
z wymienionych kategorii na poziomie 5%. Pozostale 30% bedzie stanowila rozrywka — au-
dycje muzyczne. Ponadto informujemy. iz ..Radio Kielce — Zdrowie™ nie spelnia okreslonych
w ustawie o rtv kryteriow nowej istotnej ustugi.

W przyszlosei, przy korzystnej koniunkturze Radia, powstana kolejne projekty pro-
gramow wyspecjalizowanych, innych niz wymieniony w Karcie Powinnosci. Pracujemy nad
nowymi pomystami.

Ad. 7.
W latach 2020-2024 Spoétka zamierza promowac i rozpowszechnia¢ audycje i utwory,
o0 ktorych mowa w art. 15 ust. 2 w formie podcastow na stronie internetowej.
Dzialania promocyjne oraz rozpowszechnianie polegaja na:
e umieszczaniu na glownej stronie internetowej Radia graticznych linkow do audycji
sfowno-muzycznych emitowanych na antenie np.:

0 Art.21. ust. 2 pkt.6 i 5a ustawy o radiofonii i telewizji
1 Art.21. ust. 1a pkt.3 i 5 ustawy o radiofonii i telewizji
12 Art.21a. ust. 2 pkt.8 ustawy o radiofonii i telewizji



e informowaniu na portalach mediéw spolecznosciowych tj. Facebook, o mozliwosciach
powtornego odstuchu lub obejrzenia jakiegos wydarzenia lub audycji na naszej stronie
internetowej

e zachecaniu stuchaczy podczas audycji do powtdrnego odstuchania jej w Internecie.

W okresie objetym niniejsza Karta Powinnosci Mediow, Polskie Radio Regionalna
Rozglosni w Kielcach ,.Radio Kielce™ S.A. planuje w poszczegdlnych latach realizowaé misje
w wymiarze nie mniejszym, niz wskazane w tabeli nr 1. W tabeli nr 2 stanowiacej zalacznik
do karty, okreslono szacunkowy koszt realizacji poszczegdlnych zadan oraz wskazano zrodla
ich finansowania.

Tabela nr 1 Procentowy udzial audycji stownych i stowno-muzycznych w programie regio-
nalnym ,,Radia Kielce” S.A. w latach objetych Karta Powinnosci 2020-2024'3

Udziat czasu Udzial czasu Udziat czasu Udziat czasu Udzat czasu
Kategore sndyel audycji w rocmym audycji w rocznym audycji w mcznym audycji w rocznym audycji w rocznym
programie (nie programie (nie programie (nie programie (nie programie (nie
mniej niz % ) mniej niz % ) mniej niz % ) mniej niz % ) mniej niz % )
LATA 2020 2021 2022 2023 2024
INFORMACJA 9% 8% 8% 10% 9%
PUBLICYSTYKA 4% 4% 4% 4% 4%
KULTURA 13% 12% 12% 12% 13%
EDUKACJA 9% 8% 8% 8% 9%
SPORT 3% 2% 3% 2% 3%
ROZRYWKA 30% 34% 33% 32% 30%
Pozostale przekazy z
zakresu powyzszych 30% 30% 30% 30% 30%
6 kategorii
Reklama,
Autopromocja, 2% 2% 2% 2% 2%
Ogloszenia nadawcy
Razem 100% 100% 100% 100% 100%

W wyszczegdlnionych latach ,Radio Kielce™ S.A. zamierza poszerzy¢ swojg ofert¢ progra-
mowa o audycje poswiecone wydarzeniom rangi ogolnopolskiej i regionalnej. przede wszyst-
kim uwzgledniajac wazne jubileusze i rocznice:

Wazne wydarzenia polityczne:

e  Wybory prezydenckie w Polsce w 2020 r.
e  Wybory samorzadowe w Polsce w 2023 r.
e Wybory parlamentarne w Polsce w 2023 r.

13 Art.21a. ust. 2 pkt.6 ustawy o radiofonii i telewizji



e  Wybory do Parlamentu Europejskiego w Polsce w 2024 .
Wazne wydarzenia sportowe:

e Mistrzostwa Europy w pilce noznej mezezyzn 2020 r.

e Letnie Igrzyska Olimpijskie 2020 r.

e Zimowe Igrzyska Olimpijskie 2022 r. w Pekinie

e Mistrzostwa Swiata w Pilce Noznej 2022 r. w Katarze

e Letnie Igrzyska Olimpijskie w Paryzu 2024 r.
Wazne wydarzenia patriotyczne:

e 100 rocznica Bitwy Warszawskiej 2020 r.

e 80 rocznica Powstania Warszawskiego 2024 r.
Wazne wydarzenia kulturalne:

e 2020 rokiem Karola Wojtyly

e 250-lecie powstania Komisji Edukacji Narodowej 2023 r.

Wypelniajac powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji, Radio Kielce
zamierza przeznaczy¢ w emitowanych programach co najmniej 33% miesiecznego czasu na-
dawania na utwory slowno-muzyczne. ktére sa wykonywane w jezyku polskim, z tego co
najmniej 60% w godzinach 5:00-24:00™,

Zgodnie z art.21a ust. 2 pkt. ustawy o rtv, Karta Powinnosci winna okresla¢ oprocz
minimalnego udzialu glownych kategorii audycji w poszczegdlnych programach, rowniez
. sposob ich oferowania w ramach innych uslug medialnych danej jednostki publicznej radio-
Jonii i telewizji " Niniejszym Spolka informuje, iz prowadzi emisje programu regionalnego na
platformie analogowej radiofonii naziemnej, cyfrowej DAB+, przy jednoczesnym streamingu
audio tego samego kontentu w sieci Internet. Udzialy wszystkich kategorii audycji w po-
szczegolnych programach sa dla tych wszystkich ustug tozsame. Ponadto. wybrane audycje
np. Rozmowa Dnia sa emitowane za posrednictwem serwisu YouTube, jako streaming audio-
wideo. ktdrego zawartos¢ jest tozsama programowi regionalnemu. Spotka umieszcza wybra-
ne, najczesciej juz wyemitowane nagrania audio lub audio-wideo na stronie internetowej roz-
glo$ni w ramach artykuléw powigzanych z audycjami.

Radio Kielce S.A w latach 2020-2024, tak jak dotychczas, zamierza nadawac program
wyspecjalizowany Folk Radio przez 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu. Charakter specja-
lizacji radiofonicznej wymienionego programu polega na nadawaniu muzyki z kategorii ,,kul-
tura” i jest to muzyka: folkowa, etniczna i stylizowana. Zgodnie z art. 4 pkt 13 ustawy o ra-
diofonii i telewizji w programie Folk Radio w godzinach od 6 do 23 nadawane s3 i nadal beda
audycje muzyczne i sfowno-muzyczne realizujgce w/w specjalizacje w min. 70%. W progra-
mie tym co najmniej 33% miesi¢cznego czasu nadawania stanowig utwory slowno-muzyczne
wykonywane w jezyku polskim'?.

4 Art.15. ust. 2,2a,2b, Art.21a. ust. 2 pkt. 5 ustawy o radiofonii i telewizji
> Art.4 pkt 13 ustawy o radiofonii i telewizji



Program Folk Radio nadajemy wg ponizej wyszczegdlnionej ramowki:

e .Muzyka Gor Swietokrzyskich™ - Audycja muzyczna prezentujaca i popularyzujaca mu-
zyke ludowa z regionu Swigtokrzyskiego, dorobek lokalnych twoércow, Kkapeli
i zespolow $piewaczych. Prezentacja folkloru regionu, przyspiewek. gwary ludowe;j. (co-
dziennie w godzinach: 0:00-1:00, 2:00-3:00, 4:00-5:00, 6:00-12:00, 14:00-15:00, 16:00-
17:00, 18:00-19:00, 20:00-21:00, 22:00-23:00).

e _Muzyka Regionow Polski” - Audycja muzyczna prezentujgca muzyke sasiadow
z Mazowsza (dawne woj. kieleckie) po Kaszubdw i Gorali. Prezentacja dorobku artystow
ludowych z terenow Polski.

(codziennie w godzinach: 5:00-6:00, 13:00-14:00, 17:00-18:00, 23:00-24:00).

e _Muzyka Inspirowana Folklorem” - Audycja muzyczna prezentujagca nagrania
artystow tworzacych tzw. Nowa Tradycje na bazie folkloru ziem polskich —
muzyka stylizowana.

(codziennie w godzinach: 1:00-2:00, 12:00-13:00, 19:00-20:00)

e _ Muzyka Swiata” - Audycja muzyczna prezentujaca muzyke etniczna Europy
i innych regionoéw $wiata.

(codziennie w godzinach: 3:00-4:00, 15:00-16:00, 21:00-22:00).

e  Graj Kapelo, Graj” - Reportaz artystyczny, popularyzujacy gwarg¢ ludowa, dorobek mu-
zyczny oraz  artystyczny  lokalnych  tworcow  ludowych.  Zapis  spotkan
z artystami ludowymi, muzykami. rekodzielnikami. kultywatorami tradycji ludowych,
podczas ktorych opowiadaja jak to drzewiej bywalo. czyli o obrz¢dach
1 zwyczajach ludowych.

(w niedziele 1 $wieta 20:00-21:00)

,.Radio Kielce” S.A., wypelniajac misj¢ publiczng, glowny nacisk kladzie na tworzenie
i rozpowszechnianie przekazow (audialnych i wizualnych) o niniejszej tresei:

e sluzacych ksztaltowaniu postaw tolerancji; przeciwdzialajacych dyskryminacji
i wykluczeniu, m.in. ze wzgledu na narodowos$¢, wyznanie, ple¢. wyksztalcenie,
lub dysfunkcje, w tym poswieconych osobom starszym i niepetnosprawnym'®.

e sluzacych budowaniu wigzi spotecznych; podejmujacych problemy relacji migdzy-
ludzkich; stuzacych umacnianiu rodziny; promujacych poszanowanie jednostki i zasa-
dy wspolzycia spolecznego; wyrazajace sprzeciw wobec roznych form przemocy'’;

e upowszechniajgcych wiedze o jezyku polskim; popularyzujacych poprawnos¢ jezyko-
wa i kulture stowa; poswieconych nowym formom komunikacji i ich wypaczeniu'®;

e ksztaltujacych postawy prozdrowotne i proekologiczne; edukujacych w kwestii profi-
laktyki zdrowotnej i rozwoju medycyny; propagujacych formy aktywnego wypoczyn-
ku. zdrowy tryb zycia i uprawianie sportu'’;

16 Art.18. ust.1 Art.18a. ust.1, Art.21. ust. 2 pkt. 5a ustawy o radiofonii i telewizji
17 Art.21. ust. 2 pkt. 5a,7,8 ustawy o radiofonii i telewizji

18 Art.21. ust. 1a pkt. 8 ustawy o radiofonii i telewizji

9 Art.18. ust.3, Art.21. ust. 2 pkt. 7a i 7b ustawy o radiofonii i telewizji



popularyzujacych wiedz¢ o literaturze polskiej, sztuce i kulturze m.in. poprzez prezen-
tacje sylwetek tworcow i ich dziel, recenzje z wydarzen artystycznych, promocje czy-
telnictwa oraz inne przekazy umozliwiajace stuchaczom aktywny udzial w kulturze
m.in. przez przekazywanie informacji o regionalnych wydarzeniach kulturalnych,
transmisje wydarzen artystycznych, koncertow. wywiadoéw, emisje powiesci, stucho-
wisk radiowych i reportazy artystycznych?';

odpowiadajacych potrzebom religijnym odbiorcow; umacniajace chrzescijanski sys-
tem wartosci; propagujgcych zasady etyki i praworzadnosci?';

stuzacych przekazywaniu wiedzy nt. nauki i o$§wiaty ze szczegolnym uwzglednianiem
regionalnego dorobku intelektualnego; poszerzajacych horyzonty w zakresie zastoso-
wania nowych technologii. nowych form przekazu i komunikacji na odleglo$¢ oraz
stuzace edukacji medialnej®*;

stuzacych poglebianiu wiedzy nt. spolecznych zjawisk patologicznych i famaniu pra-
wa; naklaniajacych regionalnych odbiorcow do postaw obywatelskich i dzialania na
rzecz wspolnego dobra w tym m.in. prezentacja dzialan prewencyjnych policji
i jednostek samorzadowych oraz dzialan pomocowych organizacji pozytku publiczne-
go;

stuzacych budowaniu narodowej i regionalnej tozsamosci, poprzez przekazy edukuja-
ce historycznie (dokumenty, debaty naukowe, transmisje patriotyczne)®*;
umozliwiajacych wymiang pogladow i przedstawianie swoich stanowisk w sprawach
publicznych przedstawicielom réznych regionalnych srodowisk, w tym m.in. samo-
rzadow, reprezentantom partii politycznych, zwigzkow zawodowych i pracowni-
czych?;

umozliwiajacych spoleczenstwu wspoldecydowanie o sprawach publicznych poprzez
uczestniczenie w antenowych forach dyskusyjnych (w trakcie audycji interaktywnych,
debat politycznych. audycji interwencyjnych): budujacych swiadomos¢ narodowa”®;
wspierajacych edukacje obywatelska m.in. poprzez przekazywanie informacji
o instytucjach samorzadowych i krajowych, przedstawianie aktualnych problemow
panstwa, rzadu i parlamentu, wyjasnianie ich wplywu na funkcjonowanie regionu
i jego mieszkancow, edukacj¢ w zakresie prawa wyborczego i kompetencji wybiera-
nych wladz*’;

umozliwiajacych regionalnym odbiorcom szybki, rzetelny dostep do biezacych infor-
macji o wydarzeniach ekonomiczno-gospodarczych. politycznych, spolecznych, kultu-
ralnych i sportowych w regionie i kraju®®.

2 Art.21.
21 Art.18.
22 Art.21,
22 Art.18.
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Spoétka poczuwa si¢ do obowigzku wypelniania wszystkich powinnosci misyjnych,
ktore jest w stanie zrealizowac. aby zaspokoi¢ potrzeby stuchacza i spelni¢ obowiazki usta-
wowe. Powinnosci misyjne (art. 21 ust. 2 ustawy o rtv), ktore sa wskazane w/w punktach.
bedziemy starali si¢ realizowa¢ w kolejnych latach obowigzywania Karty Powinnosci 2020-
2024. Radio Kielce S.A. informuje. iz w tym oKresie zamierza utrzymac obrang strategi¢ dzia-
tania w tym zakresie i tworzy¢ audycje spelniajgce wymogi misyjne.

Polskie Radio Regionalna Rozglosnia w Kielcach .,Radio Kielce™ S.A. usystematyzo-
wala i poszerzyla zapis dot. sposobow realizacji zadan i powinnosci wymienionych w art. 21
ust. 1a pkt. 2b-11 i art. 21 ust. 2:

Sposoby realizowania zadan nadawcy publicznego przez Polskie Radio Re-
gionalng Rozglosnie w Kielcach ,,Radio Kielce” S.A. w latach 2020-2024

Zadania, o ktorych
mowa w art. 21 ust. la
pkt 2b-11

Sposoby realizowania zadan, o ktérych mowa
w art. 21 ust. 1a pkt 2b-11

2b) rozwijanie kontaktow
z odbiorcami programow,
o ktorych mowa w pkt 11 2,
oraz ustug, o ktérych mowa
w pkt 2a, w tym przy wyko-
rzystaniu $rodkéw porozu-
miewania si¢ na odleglos¢

Spotka umozliwia stuchaczom wspoétdecydowanie o sprawach
publicznych poprzez uczestniczenie w antenowych forach
dyskusyjnych (w trakcie audycji interaktywnych, debat wy-
borezych i spoleczno-politycznych, audycji interwencyjnych).
Na antenie i stronach internetowych Radia podawane sg nume-
ry telefonu do reporterow dyzurnych. gdzie stuchacz moze
zglosi¢ uwagi do programu lub nas o czyms poinformowac.
W trakcie audycji interaktywnych nasi dziennikarze lub goscie
zaproszeni do studia, bezposrednio na antenie lub na dyzurach
pozaantenowych, udzielaja porad i odpowiedzi na pytania stu-
chaczy. Komunikujemy si¢ z naszymi odbiorcami rowniez za
posrednictwem tradycyjnej 1 elektronicznej poczty oraz po-
przez media spolecznosciowe (Facebook). Naklaniamy stu-
chaczy do udzialu w organizowanych przez nas licznych kon-
kursach na antenie lub poza nig (.Jawor u zrodel kultury™,
..Najpi¢kniejsza Marzanna™), happeningach (..Obudz w sobie
Wiosng™), akcjach interwencyjnych, charytatywnych (..Choin-
ka pod choinke™). proekologicznych (budki lggowe dla pta-
kow), spolecznych (probna matura) itd. Spotka rozwija kon-
takty ze sluchaczami przy wykorzystaniu srodkow porozu-
miewania si¢ na odleglo$¢. ale rowniez przez spotkania bez-
posrednie z odbiorcami podczas: debat, koncertow i innych
imprez organizowanych w rozglosni lub w plenerze. W/w spo-
sob realizacji zadania zamierzamy kontynuowa¢ w latach ob-
jetych Karta Powinnosci 2020-2024.

3) budowa lub eksploatacja

.Radio Kielce™ S.A. na podstawie zawartych umow z firma
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nadawczych i przekazniko-
wych stacji radiowych lub
telewizyjnych oraz innych
urzadzen sluzacych do do-
starczania programow,
o ktorych mowa w pkt. 1
i 2, 1 ustug. o ktéorych mowa
w pkt. 2a, oraz rozwijania
kontaktow zgodnie z pkt 2b

EmiTel S.A. eksploatuje nadajniki o roznych mocach konce-
syjnych, zlokalizowanych na terenie wojewddztwa. Spoltka
rozpowszechnia swoje programy w sposob:

e analogowy - na czgstotliwosciach: 90.4 MHZ (nadajnik
SLR Kielce Targowa o moc promieniowania 250W),
1014 MHz (nadajnik RTCN Swiety Krzyz
0 mocy promieniowania 120 kW), 100 MHz (nadajnik
SLR Dobromierz o moc promieniowania 3.0 kW)
e cyfrowy —kanal 10D radiofonii cyfrowej DAB+:
e za posrednictwem Internetu — online na stronach:
http://www.radio.kielce.pl/ 1 http://folkradio.pl/
i poprzez aplikacje mobilne na telefon.
W latach 2020-2024 planowane jest dalsze rozpowszechnianie
programu regionalnego ,,Radio Kielce” S.A. i programu wy-
specjalizowanego .,Folk Radio™ w/w sposob. Ponadto Spotka
planuje w tym okresie uruchomi¢ kolejny kanal internetowy
z programem wyspecjalizowanym ,,Radio Kielce — Zdrowie”;
jak rowniez dokonac¢ inwestycji. ktore wplyna na poprawe
jakosci przekazu audialnego, audiowizualnego, internetowego.

Firma zamierza w tym celu m.in.: zmodernizowa¢ woz repor-
tersko-satelitarny, rozbudowywac strony internetowe, aplika-
cje telefoniczne, dokonac¢ zakupow na potrzeby produkcji pro-
gramow ich emisji (sprzet techniczny. reporterski i informa-
tyczny oraz oprogramowanie).

4) (uchylony)

5) prowadzenie prac nad
nowymi technikami two-
rzenia 1 rozpowszechniania
programow radiowych lub
telewizyjnych,  tworzenia
i dostarczania ustug.
o ktéorych mowa w pkt. 2a,
oraz rozwijania kontaktow
zgodnie z pkt. 2b, a takze
zache¢canie do Kkorzystania
z takich technik

Uwzgledniajac trendy panujace w nowoczesnej radiofonii
»~Radio Kielce” S.A. zamierza w latach 2020-2024 rozbudo-
wywac system emisyjny, portale internetowe i aplikacje mo-
bilne, wzbogacajac je o materialy graficzne oraz wideo, po-
wigzane z emitowanym programem. Istotna dla Radia jest
pelna integracja ushug publikowanych poprzez sie¢ Interneto-
wa z emisja FM i DAB+ z wykorzystaniem technologii radia
hybrydowego oraz streamingu. Rozwoj technologii w mediach
pozwala juz w tej chwili na wzbogacanie audialnej tresci au-
dycji o filmy, informacje tekstowe, wykresy, infografike,
dzwigki czy transmisje on-line. Spolka zamierza poszerzac¢
oferte¢ multimedialnag oraz zwiekszy¢ ilos¢ audycji streamin-
gowanych. W chwili obecnej Radio Kielce umozliwia inter-
nautom powtorne przestuchanie emitowanych audycji, jednak-
ze planuje zbudowac platforme podcastéw wykorzystujac nie
tylko tresci prezentowane na antenie. Spolka za posrednic-
twem anteny 1 Internetu zacheca sluchaczy do korzystania
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z nowych rozwiazan technologicznych (sluchana programu
w DAB+) oraz do komunikacji za posrednictwem mediow
spolecznosciowych.

6) prowadzenie dzialalnosci
w  zakresie  nabywania,
przygotowywania, produk-
c¢ji lub koprodukeji audycji
1 innych materialdéw na po-
trzeby programow,
o ktorych mowa w pkt. 1
i 2, oraz uslug. o ktorych
mowa w pkt. 2a

..Radio Kielce™ S.A. tworzy programy. korzystajac z wiedzy
i umiejetnosci wykwalifikowanej kadry: dziennikarzy. realiza-
torow. technikoéw. informatykow itd. Zasadnicza czgs¢ pro-
dukcji jest wytworzona przez zasoby ludzkie Spotki. Uzupel-
niajac swoja ofert¢ programowg Radio nabywa od innych roz-
glos$ni ambitne formy radiowe tj.: sluchowiska, reportaze. po-
wiesci radiowe, koncerty. Dbajac o rzetelno$¢ podawanych
informacji rozglosnia wspolpracuje z ogolnokrajowymi agen-
cjami informacyjnymi IAR i PAP. Ponadto czes¢ produkcji
radiowych powstaje przy wspolpracy z regionalng telewizja
TVP3 Kielce (Interwencja, Debaty wyborcze), w kooperacji
z regionalnymi instytucjami kultury, oswiaty (Muzeum Wsi
Kieleckiej w Tokarni, Muzeum Zabawy i Zabawek w Kiel-
cach, Teatr Aktora i Lalki ..Kubus” w Kielcach, Uniwersytet
Jana Kochanowskiego w Kielcach) oraz Instytutem Pamieci
Narodowej w Kielcach. W kolejnych latach 2020-2024 Radio
Kielce zamierza prowadzi¢ dzialalnos¢ w zakresie nabywania,
przygotowywania, produkcji i koprodukcji audycji 1 innych
materialow na potrzeby programoéw w w/w sposob.

6a) prowadzenie dzialalno-
Sci w zakresie zachowywa-
nia, ochrony, konserwacji
i uzupelniania zbioréw au-

dycji 1 innych materialow

nabytych lub wytworzo-
nych na potrzeby progra-
moéw, o ktorych mowa
w pkt. 1 i 2, oraz uslug,
o ktérych mowa w pkt. 2a

Radio Kielce posiada bogate archiwum nagran stanowiacych
zrodlo wiedzy o regionie i1 jego artystycznych dokonaniach.
Radio moze si¢ pochwali¢ najwigkszym w kraju zbiorem na-
gran muzyki ludowej. Zasoby audialne Rozglosni stanowia
nagrania: muzyczne, slowne. slowno-muzyczne zdigitalizo-
wane oraz na tasmach audio 1 plytach CD. Spélka przechowu-
je. chroni. konserwuje materialy wytworzone i nabyte oraz
nadal je gromadzi. W 2018 roku audycje zakwalifikowane do
kat. A zostaly przekazane do Archiwum Panstwowego
w Kielcach (1100 nagran) — Spolka dysponuje zdigitalizowa-
nymi kopiami tych tasm. Elementy zdigitalizowane skladowa-
ne s3: w systemie emisyjnym d’accord oraz w katalogach poza
systemem emisyjnym. Szacunkowo okolo 30% tasm analogo-
wych z audycjami i muzyka, 60% muzyki rozrywkowej 1 90%
muzyki klasycznej znajdujacej sie na plytach CD nie zostalo
do tej pory zdigitalizowanych. Metadane gromadzonych zbio-
row muzycznych zinwentaryzowane w systemie bazodano-
wym w 2003 roku zostaly w calosci przeniesione do nowego
systemu emisyjnego. Informacje metanowe zasobow (audycji,
powiesci, stluchowisk. reportazy) zdigitalizowanych z tasm
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analogowych oraz przeniesionych z tasm DAT do plikow (sta-
nowigcych ok. 70% zasobu) ze wzgledu na specyfike syste-
mow emisyjnych nadal sa przechowywane
w systemach bazodanowych. W okresie 2020-2024 Spolka
planuje  nadal  prowadzi¢  dzialalnos¢ w  zakresie
gromadzenia, przechowywania, ochrony i konserwacji zbio-
row audycji i1 innych materialéw nabytych lub wytworzonych
na potrzeby programéw. Radio Kielce przystapi do projektu
BCMP, gdy taka mozliwos¢ zostanie technicznie udostepnio-
na. Zgodnie z harmonogramem budowania bazy BCMP,
w 2020 roku planowana jest Integracja Spotek Radiowych
z modulami Portalu.

7) popieranie tworczosci

artystycznej, literackiej,
naukowe) oraz dzialalnosci
oswiatowej 1 dzialalnosci

w zakresie sportu

Spotka popiera tworczos¢ artystyczna, literacka. naukowa oraz
dzialalno$¢ oswiatowa i w zakresie sportu, ze szczegdlnym
naciskiem na promowanie regionalnych wydarzen w tych
dziedzinach. Jako medium, ktére ma w swoich zasobach naj-
wiekszy w Polsce zbior muzyki ludowej, nagranych i zreali-
zowanych w radiowych studiach, w terenie oraz podczas
przegladow 1 konkurséw folklorystycznych - stworzylismy
pierwszy w Polsce kanal internetowy z muzyka ludowa Folk
Radio. Naszym celem jest popularyzacja kultury i sztuki lu-
dowej nie tylko z regionu swigtokrzyskiego. Folk Radio przy-
bliza stuchaczom muzyke naszych korzeni. pokazuje jej roz-
norodnos¢ i pigkno. W latach 2020-2024 zamierzamy rozwijaé¢
ten projekt, poprzez rozbudowywanie bazy utwordéw, zamiesz-
czanie na stronie zdje¢¢ i informacji o wykonawcach. Ponadto
nalezy wspomniec¢, ze Radio Kielce od lat cyklicznie organi-
zuje konkursy promujace tworcow ludowych: .Jawor u zrodel
Kultury™, obejmuje patronatem koncerty i konkursy promujgce
muzyke 1 tworczos¢ ludowa na przyklad ..Buskie spotkania
z folklorem™. Nasza rozglo$nia wydala tez kilkanascie plyt
z muzyka ludowa. a na antenie na stale zadomowily si¢ audy-
cje promujace folk takie jak: ..Graj kapelo. graj”. ..W ludo-
wych rytmach”™ Promujemy réwniez inne rodzaje muzyki
i tworczosci  kulturalnej. Od lat patronujemy
i uczestniczymy w wydarzeniach: ,Festiwal im. Krystyny Ja-
mroz w Busku Zdroju” oraz ..Festiwal Filmow Niezwyklych
w Sandomierzu”. Na antenie programu regionalnego prezentu-
jemy transmisje z koncertow muzyki operowej i operetkowej
oraz relacje ze spotkan z artystami sztuki filmowej. Ponadto
Radio Kielce popularyzuje wiedz¢ o literaturze polskiej, sztu-
ce i kulturze m.in. poprzez prezentacje sylwetek tworcow i ich
dziel. recenzje z wydarzen artystycznych, promocje czytelnic-
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twa oraz inne przekazy umozliwiajace stuchaczom aktywny
udzial w kulturze m.in. przez przekazywanie informacji o re-
gionalnych wydarzeniach kulturalnych. transmisje wydarzen
artystycznych. koncertow, wywiadow, emisje powiesci, stu-
chowisk radiowych i reportazy artystycznych. Radio Kielce
organizuje, patronuje i uczestniczy w wydarzeniach krzewia-
cych wiedzg w réznych dziedzinach nauki i o$wiaty. Na ante-
nie programu regionalnego ukazujg si¢ cyklicznie audycje
edukujace w dziedzinach: ekonomii, prawa. techniki. ekologii,
zdrowia, historii regionu. Ponadto od wielu lat niestabnacym
zainteresowaniem mlodziezy, nie tylko z regionu $wigtokrzy-
skiego, cieszy si¢ projekt realizowany przez spolke ..Probna
Matura™. To dzialanie organizowane wspolnie z Uniwersyte-
tem Jana Kochanowskiego 1 Kuratorium Os$wiaty w Kielcach,
polegajace na przygotowaniu i dystrybuowaniu arkuszy matu-
ralnych do prébnego egzaminu dojrzalosci. Zarowno dyrekto-
rzy szkol, wyktadowcy i uczniowie podkreslali w swoich wy-
powiedziach, ze egzamin stanowi ogromnag wartos¢ dla
uczniéw 1 nauczycieli. Nie tylko sprawdza wiedz¢ abiturien-
tow 1 przygotowuje psychicznie do egzaminu maturalnego, ale
rowniez pozwala zweryfikowac¢ braki wiedzy, ktoére nalezy
uzupelni¢. Spoélka inicjuje rowniez dzialania z innych dzie-
dzin, na przyklad popularyzacji sportu i aktywnosci ruchowe;.
Od lat wspdlnie z innymi kieleckimi mediami organizujemy
Plebiscyt ..Swietokrzyskie Gwiazdy Sportu™, ktory cieszy sie
duzg popularnoscia. Ponadto organizujemy zawody sportowe
np. turnieje narciarskie podczas ferii zimowych. Celem Radia
jest przekazywanie aktualnych, rzetelnych wiadomosci spor-
towych oraz dbalos$¢ o ich regionalny charakter. W audycjach
sportowych programu regionalnego prowadzimy transmisje
(rowniez migdzynarodowe) meczow pilki noznej 1 re¢cznej
oraz siatkowki z udzialem druzyn z regionu $wigtokrzyskiego.
W kolejnych latach (2020-2024) Spotka zamierza kontynuo-
waé¢ w/w dzialania. Ponadto planuje w tym okresie wprowa-
dzi¢ nowy program wyspecjalizowanego. Ktore bedzie eduko-
wal spoleczenstwo w dziedzinie zdrowia i medycyny.

8) upowszechnianie wiedzy
o0 jezyku polskim

Radio Kielce upowszechnia troske i dbatosé o poprawny jezyk
ojczysty i kulture jezyka powszechnego przez emisje audycji
edukacyjnych oraz codzienna dbalos¢ o forme i poprawnos¢
jezyka prezentowana przez dziennikarzy prowadzacych audy-
cje. Od kilku lat na antenie programu regionalnego Radio
Kielce emitowany jest cykl ,,Rozprawa z jezykiem™ podczas
ktorego jezykoznawca, pracownik dydaktyczny wyzszej
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uczelni Piotr Zbrog, w formie krotkiego felietonu wyjasnia
etymologie stow i popularyzuje wiedze nt najczesciej popel-
nianych bledow jezykowych. Ponadto, przy okazji takich
$wigt jak: Migdzynarodowy Dzien Jezyka Ojczystego, Dzien
bez Przeklenstw, Dzien Narodowego Czytania, Tydzien Kul-
tury Jezyka, Radio Kielce zaprasza do udzialu w audycjach
ekspertow. ktorzy mowig o koniecznosci poprawnego wysla-
wiania, dbalosci o jezyk ojczysty. nowych formach komunika-
cji i ich wypaczeniu. Emitowane sa cyklicznie audycje promu-
jace czytelnictwo. W latach 2020-2024 planowana jest konty-
nuacja audycji promujacych wiedze o jezyku polskim.

8a) uwzglednianie potrzeb
mniejszosci  narodowych
i etnicznych oraz spolecz-
nosci poslugujacej si¢ jezy-

kiem regionalnym,
w tym emitowanie progra-
mow informacyjnych

w jezykach mniejszosci
narodowych 1 etnicznych
oraz jezyku regionalnym

Radio Kielce nie tworzy audycji dla mniejszosci narodowych,
ani nie przewiduje w latach objetych Karta Powinnosci 2020-
2024 realizacji tego zadania, poniewaz na terenie wojewddz-
twa $wietokrzyskiego nie wystepujg mniejszosci narodowe ani
etniczne.

9) tworzenie i rozpowsze-
chnianie programoéw oraz
tworzenie 1 dostarczanie
ushug, mowa
w pkt 2a. stuzacych przed-
stawianiu Rzeczypospolitej
Polski. jej jezyka. historii
lub kultury za granica,
w tym na uzytek srodowisk
polonijnych oraz Polakow
zamieszkalych za granica,
lub przyczynianie si¢ do
tworzenia,  rozpowszech-
niania lub dostarczania ta-

o ktorych

kich programow lub ustug

Spolka rozpowszechnia program regionalny za posrednictwem
Internetu co sprawia, ze dociera ze swojg oferta poza granice
Polski. W zwiazku z powyzszym posiada w ramowce audycje
dla $rodowisk polonijnych oraz Polakow mieszkajacych za
granica. Spolka od lat emituje audycje ..Polonijne Radio Kiel-
ce” popularyzujaca dokonania polskiej emigracji. budujaca
wiezi 1 integrujaca spolecznie. Audycja realizowana jest
z udzialem Polonii pochodzacej z regionu $wigtokrzyskiego.
Spotka w latach objetych Kartg Powinnosci 2020-2024 zamie-
rza kontynuowac misj¢ w tym zakresie.

10) zapewnianie dostgpno-
Sci programoéw lub ich cze-
$ci i innych ustlug dla osob
niepelnosprawnych z po-
wodu dysfunkcji  narzadu
wzroku oraz osob niepelno-

Rozglosnia udostepnia osobom z dysfunkcja sluchu informa-
cje na temat przekazywanych tresci podczas emisji programu
w formie tekstowej w Internecie. Na naszej stronie interneto-
wej odbiorca programu moze przeczyta¢ o wydarzeniach,
o ktorych moéwimy podczas dziennikéw wiadomoscei i innych
wybranych audycji. Przekazujemy tresci dotyczace m.in. wy-

14




sprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu stuchu

darzen: spolecznych. kulturalnych. politycznych, gospodar-
czych, sportowych, zjawisk meteorologicznych. Ponadto dla
0sob z innymi dysfunkcjami Spotka na w swojej ofercie ma-
gazyn .Bariery do przejscia™ - poswigcony osobom niepelno-
sprawnym, mobilizujacy osoby z dysfunkcja do podejmowa-
nia wyzwan zyciowych i walki o lepszg przyszlos¢. W maga-
zynie przelamujemy stereotypy. Pokazujemy, ze takie osoby
normalnie funkcjonujg wsérdd spoleczenstwa 1 pomimo wielu
barier takze maja swoje pasje. zainteresowania i marzenia,
ktore udaje im si¢ z powodzeniem realizowac. W audycji po-
kazujemy, jakie mozliwosci majg niepelnosprawni na rynku
pracy i jak funkcjonuja klasy integracyjne. Spotka zamierza
kontynuowa¢ w/w dzialania w latach 2020-2024. poszerzajac
jednoczesnie baze udostepnianych w Internecie audycji z pel-
nym opisem tresci.

11) upowszechnianie edu-
kacji medialne)

W zakresie edukacji medialnej Spotka, w latach 2020-2024,
bedzie  kontynuowaé emisj¢  audycji  informacyjno-
edukacyjnych ..Zaloguj si¢” i ..Pokolenie M”, w ktdrych sa
przekazywane wiadomosci nt mediéw elektronicznych, no-
wych technologii. ksztaltujacych umiejetnosci $wiadomego
1 krytycznego korzystania z tresci.

Sposoby realizowania powinno$ci nadawcy publicznego przez Polskie
Radio Regionalng Rozglosni¢ w Kielcach ,,Radio Kielce” S.A.

w latach 2020-2024

Powinnosci, o ktorych
mowa w art.21 ust.2

Sposoby realizowania powinnosci, o ktorych
mowa w art.21 ust.2

1) kierowac¢ si¢ odpowie-
dzialnoscia za stowo 1 dbac
o dobre imi¢ publicznej
radiofonii i telewizji

Wszystkie audycje RK cechuje odpowiedzialnos¢ za slowo
i dbanie o dobre imi¢ publicznej radiofonii i telewizji. Przeka-
zywane informacje pochodza z wiarygodnych zrodel, sa profe-
sjonalnie przygotowane i pozbawione tresci nawolujgcych do
nienawisci i przemocy. W 2020-2024 bedziemy nadal ofero-
wac calemu spoleczenstwu zroznicowane audycje w zakresie
informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu —
kierujac si¢ jednoczesnie w swych przekazach zasadami: rze-
telnosci, bezstronnosci, pluralizmu i niezaleznosci. Spotka
bedzie umacnia¢ swoja marke kierujac swoja oferte¢ progra-
mowa do réznych grup spolecznych, uwzgledniajac ich zr6z-
nicowanie pod katem wieku, wyksztalcenia. plci, narodowosci
i wyznania. wspierajacego w ten sposob rozwoj spoleczenstwa
opartego na integracji, poszanowaniu i solidarnosci.
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2) rzetelnie ukazywaé calg
réznorodnosé wydarzen
i zjawisk w kraju 1 za grani-
ca

Spotka w kolejnych latach (2020-2024) zamierza nadal umoz-
liwia¢ regionalnym odbiorcom szybki. rzetelny dostep do bie-
zacych  informacji o  wydarzeniach  ekonomiczno-
gospodarczych. politycznych. kulturalnych
1 sportowych w regionie, kraju i za granicg. Przekazujac te
informacje Radio jednoczesnie wyjasnia wplyw zachodzacych
zjawisk na funkcjonowanie regionu i jego mieszkancow.
W trosce o rzetelne ukazywanie wydarzen, Radio Kielce za-
mierza kontynuowac¢ wewnetrzng dzialalnosé kontrolng m.in.
poprzez codzienne kolegia, analiz¢ prezentowanych na ante-
nie, w Internecie i forach spolecznosciowych tresci oraz wy-
cigganie wnioskow programowych (do tej kategorii zaliczamy
m.in. audycje: dzienniki wiadomosci, informatory sportowe,
ekonomiczne, drogowe, kulturalne. Swiat na wskros, Aktual-
nosci dnia, Punkty Widzenia, Raport Dnia)

spolecznych,

3) sprzyjaé swobodnemu
ksztaltowaniu si¢ pogladow
obywateli oraz formowaniu
si¢ opinii publicznej:

Radio Kielce sprzyja ksztaltowaniu pogladow obywateli oraz
formowaniu opinii publicznej poprzez wybor gosci bioracych
udzial w audycjach publicystycznych oraz konfrontacje roz-
nych pogladow w debatach spolecznych i politycznych. Fakty
przedstawiane w naszych audycjach zawsze ujmowane sa
w szerszym Kkontekscie, uwzgledniaja roézne aspekty i punkty
widzenia. Radio organizujac tego rodzaju dyskusje umozliwia
swobodng wymiang pogladow i przedstawianie swoich stano-
wisk w sprawach publicznych przedstawicielom roznych re-
gionalnych s$rodowisk. Przy naszych mikrofonach spotykaja
si¢ przedstawiciele wszystkich opcji partyjnych, samorzadow-
cy. zwigzkowcy. reprezentacje instytucji, organizacji 1 srodo-
wisk zwigzanych z tematem dyskusji. Spotka zamierza prowa-
dzi¢ w/w polityke w kolejnych latach 2020-2024. (do tej kate-
gorii zaliczamy m.in. audycje: Rozmowa dnia, Raport dnia,
Punkty Widzenia, Studio polityczne)

4) umozliwia¢ obywatelom
i ich organizacjom uczest-
niczenie w zyciu publicz-
nym poprzez prezentowanie
zroznicowanych  pogladow
1 stanowisk oraz wykony-
wanie prawa do kontroli
i krytyki spolecznej

Radio Kielce umozliwia lokalnej spolecznosci wspoldecydo-
wanie w sprawach publicznych poprzez uczestniczenie w an-
tenowych forach dyskusyjnych. Radio daje stuchaczom okazje
do wypowiadania swoich opinii podczas cyklicznych audycji
interaktywnych (np. Punkty Widzenia) lub podczas audycji
kontaktowych do jakich zaliczy¢ mozna debaty polityczne (np.
Studio polityczne). Ponadto, od wielu lat organizuje raz
w tygodniu audycje wyjazdowe do miejsc, w ktorych wyste-
pujac problemy. Podczas audycji interwencyjnych lokalna
spolecznos¢ wykorzystujac prawo do kontroli 1 krytyki spo-
lecznej dochodzi swoich praw. Radio Kielce zadbato réwniez,
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aby w ramowce zagodcily na stale cykle audycji. ktore umoz-
liwiaja partiom politycznym. zwigzkom zawodowym i pra-
cowniczym przedstawianie zroznicowanych pogladow i sta-
nowisk w wezlowych sprawach publicznych. Podczas tych
audycji regionalni politycy i zwiazkowcy komentuja biezaca
sytuacje polityczna i gospodarcza kraju i regionu, omawiajg
problemy spoleczne., wypowiadajg si¢ nt rynku pracy, zmian
w ustawach itd. (Studio Polityczne, (Nie)bezpieczne zwiazki).
Ponadto w programie regionalnym raz w tygodniu emitowany
jest magazyn informujacy o nieodplatnej dzialalnosci prowa-
dzonej przez organizacje pozarzgdowe w regionie, adresowa-
ny takze do mlodziezy, ktora chee aktywnie dziala¢ w srodo-
wisku lokalnym, promujacy lokalnych liderow, idee obywatel-
skie i wolontaryjne (Publice utilis, czyli publicznie uzyteczni).
Realizujgc powyzsze audycje Spotka wplywa na wzrost $wia-
domosci obywatelskiej, mobilizujgc mieszkancow regionu
Swietokrzyskiego do podejmowania dzialan na rzecz dobra
ogblnego, buduje narodowa 1 regionalng tozsamosc.
W latach obowigzywania Karty Powinnosci Mediow (2020-
2024) Spolka bedzie kontynuowaé wymienione przedsigwzig-
cia. umozliwiajgc obywatelom i ich organizacjom uczestni-
czenie w zyciu publicznym.

5) stuzy¢ rozwojowi kultu-
ry, nauki 1 oswiaty, ze
szczegdlnym  uwzglednie-
niem polskiego dorobku
intelektualnego
1 artystycznego

Spotka ma zamiar w latach 2020-2024 sluzyé rozwojowi kul-
tury, nauki i oswiaty. ze szczegdlnym uwzglednieniem dorob-
ku intelektualnego poprzez emisj¢ audycji i dzialania pozaan-
tenowe:

- emisja programu wyspecjalizowanego z muzyka ludowa -
Folk Radio (projekt szerzej opisany w zadaniach);

- organizowanie i uczestniczenic w wydarzeniach takich jak:
Jawor u zrodel kultury™, ..Buskie spotkania z folklorem™,
Festiwal im. Katarzyny Jamroz w Busku Zdroju” oraz ,Fe-
stiwal Filmow Niezwyklych w Sandomierzu™, ..Probna Matu-
ra” (projekty szerzej opisane w zadaniach);

- wydawanie plyt z muzyka ludowa.

- w trosce o zabezpieczenie polskiego dorobku intelektualnego
i artystycznego dbanie o zasoby archiwalne i ich uzupelnianie.

- emitowanie w programie regionalnym audycji, magazynow
w ktorych popularyzuje wiedze o literaturze polskiej, sztuce
i kulturze m.in. poprzez prezentacj¢ sylwetek tworcow i ich
dziel. recenzje z wydarzen artystycznych. promocje czytelnic-
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twa,

- emitowanie przekazow umozliwiajacych stuchaczom aktyw-
ny udzial w kulturze m.in. przez przekazywanie informacji
o regionalnych wydarzeniach kulturalnych, transmisje wyda-
rzen artystycznych, koncertow. wywiadow. emisje powiesci.
stuchowisk radiowych i reportazy artystycznych:

- emitowanie na antenie Radia Kielce audycji edukacyjnych
1 o$wiatowych  poszerzajacych  wiedze¢  sluchaczy
w dziedzinach: ekonomii. gospodarki, prawa. spéldzielczosci.
nowych technologii, ekologii, zdrowia. poprawnosci jezyka
polskiego, spisu rolnego,

- emitowanie audycji poswieconych edukacji obywatelskiej
dotyczacych wyborow, pracy samorzadow, parlamentow,

- emitowanie przekazow w formie reportazy. dokumentow,
informatorow, felietonéw, debat historycznych, transmisji
wydarzen patriotycznych, jubileuszowych (ogolnopolskich
i regionalnych), za posrednictwem ktorych krzewimy wiedze
o  historii  regionu, Polski oraz budujemy narodowa
i regionalng tozsamosc.

Cykle audycji. ktore realizuja w/w powinnosci to m.in.:
W kregu wartosci — literatura, dokument, reportaz, Na kazda
pogode — praca. ekologia, o$wiata, Zaplanuj sobie weekend.
Niedzielny Program Kulturalny, Graj Kapelo, Graj,
W ludowych rytmach, Made In Kielce, Radiowy Klub Jazo-
wy, W krainie Wojtka Belona, Moc Historii, Rozprawa
z jezykiem, Co ja czytam. co ja lubig..., Ksigzka na weekend,
Muzyka Gor Swietokrzyskich, Ludzie pidra regionu $wieto-
krzyskiego, Projektor — magazyn filmowy, Muzyczne Podroze
Przez Swiat, Historia Polski w Polskim Radiu Kielce. Nie
przespij soboty, Weekend z Radiem Kielce.

5a) sprzyjaé integracji spo-
lecznej, w tym przeciwdzia-
ta¢  wykluczeniu spolecz-
nemu

Radio Kielce umozliwiajac spoleczenstwu wspoldecydowanie
o sprawach publicznych, poprzez uczestniczenie w anteno-
wych forach dyskusyjnych (w trakcie audycji interaktywnych,
debat politycznych i spolecznych, audycji interwencyjnych),
integruje je w poczuciu odpowiedzialnosci za losy jednostki,
regionu 1 kraju. Radio realizuje niniejsza powinnos¢ misyjng
poprzez audycje publicystyczne takie jak: Punkty Widzenia,
Studio Polityczne, Interwencja, Rozmowa dnia. Przeciwdzia-
lajac wykluczeniu spolecznemu Spolka kieruje swojg oferte
programowg do roznych grup spolecznych. uwzgledniajgc ich
zroznicowanie pod katem wieku, wyksztalcenia, plci. narodo-
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woscl 1 wyznania, nie zapominajgc rowniez o osobach star-
szych 1 niepelnosprawnych. Radio Kielce rozpowszechnia
audycje stuzace ksztaltowaniu postaw tolerancji, przeciwdzia-
lajacych dyskryminacji i wykluczeniu w/w grup spolecznych,
w tym o0sob dotknietych ubdstwem, bezdomnych, bezrobot-
nych i pokrzywdzonych w wyniku przestepstwa. Radio reali-
zuje niniejszg powinnos$¢ misyjna poruszajgc takie tematy
w w/w audycjach publicystycznych oraz tworzac cykle audy-
cji dedukowane: mlodziezy, osobom starszym. roznym gru-
pom wyznaniowym, kulturowym, osobom z dysfunkcjami
oraz audycjach. w ktorych pokazywane sa dzialania na rzecz
0s0b pokrzywdzonych, np.: Senioradio - audycja poswigcona
problematyce osob starszych. Zachecamy w niej do aktywno-
Sci fizycznej 1 spolecznej. namawiamy do lamania stercoty-
pow. realizacji wlasnych planow i rozwijania pasji.

Bariery do przejscia — audycja o osobach dotknietych niepel-
nosprawnoscia. o ich problemach i ich pokonywaniu.

Publice utilis, czyli publicznie uzyteczni — audycja
o dzialalnosci organizacji pozarzadowych na rzecz oséb wy-
kluczonych. Aby byli jedno - audycja nt. porozumienia kultur
1 poznania nauk réznych odlamow religii chrzescijanskich.
Audycja promuje tolerancj¢ wobec 0sob innego wyznania.

Muzyczne podréze przez $wiat - audycja popularyzujaca
atrakcje turystyczno-krajoznawcze Swiata. uczaca tolerancji
oraz szacunku dla innych kultur. Pokolenie M — audycja dedy-
kowana miodziezy. W 2020-2024 Spolka beda sprzyjac itera-
cji spolecznej i przeciwdziala¢ wykluczeniu spolecznemu
W W/W sposob.

6) respektowac chrzescijan-
ski system wartosci, za pod-
stawe przyjmujac uniwer-
salne zasady etyki

W latach objetych Kartg Powinnosci Mediow  Radio Kielce
bedzie odpowiadac¢ na potrzeby religijne odbiorcéw, respek-
towac i umacnia¢ chrzescijanski system wartosci oraz propa-
gowac uniwersalne zasady etyki. W tym celu bedzie:

- nadawa¢ cykliczng audycj¢ ..Aby Byli jedno™ prezentujaca
nauke i zycie kosciolow chrzescijanskich skupionych
w Polskiej Radzie Ekumenicznej;

- emitowac¢ cykliczng audycje katolicka ..Niedzielne Spotka-
nia”. w ktorej mowi sie o sprawach diecezji kieleckiej
i sandomierskiej. problemach kosciola oraz objasnia prawdy
wiary kosciola katolickiego (ewangelie, katechezy);

- emitowa¢ w okresie wielkanocnym i bozonarodzeniowym.
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rozwazania religijne zwigzane z tym okresem liturgicznym:

- emitowa¢ w Swieta religijne niecykliczne audycje traktujace
o istocie Swigta:

- transmitowaé¢ msze rezurekcyjne. drogi krzyzowe. pasterki,
oraz inne nabozenstwa;

- transmitowac ore¢dzia biskupow.

7) stuzy¢ umacnianiu rodzi-
ny

Realizujac misje publiczng Radio Kielce emituje audycje.
w ktorych wyraza troske o rodzing. bedaca podstawowa ko-
morkag spoleczng 1 podstawowym srodowiskiem zycia czlo-
wieka. Oferuje w swym programie audycje publicystyczne
1 edukacyjno-poradnicze. w ktorych podejmuje problematyke
relacji miedzyludzkich 1 budowania wigzi rodzinnych.
W dyskusjach z ekspertami poruszane sa tematy: metod wy-
chowawczych, probleméw komunikacyjnych z dorastajaca
mlodzieza, roli dziadkow w rodzinie. probleméw rodzin wie-
lodzietnych 1 zastepczych, probleméw miodych rodzicow
z opieka nad dzie¢mi i godzeniu pracy z obowigzkami opie-
kunczymi, opieki nad starsza osoba itd. Specjalistyczne pora-
dy udzielane sg cyklicznie w srodowych pasmach audycji Na
kazda pogode oraz w audycjach takich jak: Rozmowa dnia.
Punkty Widzenia. Ponadto Radio Kielce stuzy budowaniu
wigzi rodzinnych opartych na szacunku oraz ich umacnianiu
poprzez emisje audycji rozrywkowej ,Koncert zyczen™,
w ktorej przekazuje zyczenia dedykowane czlonkom rodziny
z okazji rocznic, jubileuszy lub waznych wydarzen
w ich zyciu np. z okazji $lubu, I Komunii Swictej. zdanej ma-
tury. Spotka w kolejnych latach (2020-2024) chce kontynuo-
wac powinnosci w tym zakresie.

7a) stluzy¢ Kksztaltowaniu
postaw prozdrowotnych;

Spotka w trosce o zdrowie polskiego spoleczenstwa emituje
w programie regionalnym dwie kluczowe audycje. Od wielu
lat od poniedzialku do czwartku, w pasmie Na Kazda Pogode
ukazuje si¢ poradnik ..Czas na zdrowie™. Zapraszani do udzia-
tu w audycji eksperci z dziedziny medycyny bezposrednio na
antenie oraz poza nig. podczas dyzuru telefonicznego, udziela-
ja porad zdrowotnych, namawiaja do badan kontrolnych, ttu-
macza w przystepny sposob trudne pojecia medyczne. infor-
mujg na czym polega schorzenie. co zaburzylo prawidlowe
funkcjonowanie organizmu oraz mowia. do jakiego specjalisty
nalezy si¢ uda¢ po porad¢. W audycji dedykowanej osobom
starszym, w kazdy poniedzialek. nadawany jest poradnik
.Dbamy o zdrowie”. Podczas audycji pracownicy sluzby
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zdrowia udzielaja porad jak nalezy dba¢ o zdrowie w dojrza-
lym wieku. Tematami poruszanymi w audycji sg np.: aktyw-
nos¢ fizyczna osob w dojrzalym wieku, naduzywanie lekow,
odpornos¢ 0sob starszych i szczepienia ochronne w sezonach
zimowych. Ponadto, w audycjach publicystycznych przeka-
zywane sg tresci nt: sytuacji sluzby zdrowia. kampanii zdro-
wotnych 1 akcji profilaktycznych. W audycjach tych nawolu-
jemy rowniez do zachowania ostroznosci w upalne dni. nad
woda, przy zbiorze grzybow czy fajerwerkach. mowimy
0 zanieczyszczaniu $srodowiska spalinami, zachecamy do ak-
tywnosci fizycznej. Co wigcej. w latach 2020-2024 Spotka ma
zamiar uruchomi¢ program wyspecjalizowany dedykowany tej
tematyce. ,,Radio Kielce — Zdrowie” - to oferta programowa,
ktora bedzie propagowala profilaktyke chorob, zaspakajala
ciekawos¢ odbiorcow w kwestii dbalosdci o zdrowie, etiologii
chorob oraz rozwoju medycyny. W latach Karty Powinnosci
Medow Spolka zamierza nadal tworzy¢ i1 rozpowszechniac
audycje stuzagce ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych.

7b) sluzy¢ propagowaniu
1 upowszechnianiu sportu

Spotka od wielu lat inicjuje dzialania popularyzujace sport
i aktywnos$¢ ruchowa m.in. wspolnie z innymi kieleckimi me-
diami organizuje Plebiscyt .Swietokrzyskie Gwiazdy Sportu”,
ktory cieszy si¢ duzg popularnoscig oraz organizuje turnieje
narciarskie na lokalnych stokach., ktére rozpowszechniaja
sport i aktywny odpoczynek, szczegdlnie wsérdd dzieci i mlo-
dziezy. Celem Radia jest przekazywanie aktualnych, rzetel-
nych wiadomosci sportowych oraz dbalos¢ o ich regionalny
charakter. W audycjach programu regionalnego prowadzimy
transmisje (rowniez mig¢dzynarodowe) meczow pilki noznej
i recznej oraz siatkowki z udzialem druzyn z regionu $wigto-
krzyskiego. Obecnie na naszej antenie oprocz serwisOw spor-
towych sg magazyny sportowe: Sport i muzyka, 300 sekund
o sporcie, Aktywna sobota, w ktorych przedstawiamy: felieto-
ny. wywiady. analizy. oceny dzialalnosci klubow sportowych.
instytucji, wyniki  spotkan, komentarze  sportowcow
i trenerow dot. wydarzen sportowych. Ponadto, w magazynach
prezentowane sg osiagnig¢cia mlodych sportoweow. lokalnych
druzyn mlodzikow. informacje o zawodach szkolnych, klu-
bach osiedlowych. w ktérych mozna uprawia¢ rozne dyscypli-
ny sportu. Przed weekendem zachgcamy stuchaczy do aktyw-
nego udzialu w imprezach rekreacyjnych, sportowych
i kulturalnych. Naklaniamy do wyjscia z domu na spacer. wy-
cieczke. uczestnictwo w biegach. zawodach. Namawiamy do
aktywnego wypoczynku osoby starsze, dzieci 1 mlodziez. Po-
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nadto prowadzimy bezposrednie relacje z wydarzen sporto-
wych o swiatowej randze takich jak: Mistrzostwa Europy
w Pilce noznej i1 Letnie Igrzyska Olimpijskie w Tokio. W ko-
lejnych latach (2020-2024) Spotka zamierza nadal sluzy¢ pro-
pagowaniu i upowszechnianiu sportu.

8) sluzy¢ zwalczaniu pato-
logii spolecznych

Radio Kielce nie uchyla si¢ od mowienia o sprawach trudnych
i problematycznych spolecznie oraz wyraza sprzeciw wobec
roznych form przemocy i tamania prawa. W pasmach swojego
programu porusza kwestie patologii spolecznych. poglebiajac
wiedze sluchacza na temat wystgpowania zjawiska i sposobow
przeciwdzialania takim zachowaniom. W audycjach publicy-
stycznych, edukacyjnych i informacyjnych dziennikarze i go-
Scie radia mowia o podejmowanych w regionie dzialaniach
majacych zwalczaé patologi¢ (akcje prewencyjne. kampanie
spoleczne, warsztaty terapii zajeciowych) oraz o instytucjach
wspierajacych osoby uzaleznione lub po przejsciach spowo-
dowanych uzaleznieniem. W audycjach przestrzegamy przed
niebezpieczenstwami na jakie narazone sa jednostki stabsze:
dzieci, mlodziez. osoby starsze, kobiety. Mowimy nie tylko
o tym, jakie dzialania w tym zakresie podejmuje policja, sa-
morzad, OPP lecz uzmyslawiamy spoleczenstwu, ze jednostka
tez ma wplyw na otoczenie. Zapraszamy do udzialu w audy-
cjach ekspertow, ktorzy omawiajg przyczyny wystgpienia da-
nego uzaleznienia, objawy, przebieg i sposoby walki z choro-
ba. Radio Kielce w 2020 roku planuje wprowadzi¢ na stale do
ramowki audycje ..Rozmowa z Terapeuta”, w ktorej bedzie
podejmowac tematy uzaleznien od alkoholu. nikotyny. dopa-
laczy, $rodkow psychotropowych, itd. W audycji ukazywac
si¢ beda rowniez rozmowy nt. wandalizmu maloletnich, ich
uzaleznienia od nowych technologii, niszczenia $rodowiska
naturalnego (wypalania traw), agresji i przemocy w srodowi-
sku szkolnym i rodzinie. W kolejnych latach Radio Kielce ma
zamiar nadal stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych.

9) (uchylony)

10) stuzy¢ edukacji medial-
nej

W zakresie edukacji medialnej Spotka w latach 2020-2024
bedzie  kontynuowa¢  emisj¢  audycji  informacyjno-
edukacyjnych ..Zaloguj si¢™ i ..Pokolenie M”. w ktorych sa
przekazywane wiadomosci nt mediow elektronicznych. no-
wych technologii, ksztaltujagcych umiejetnosci swiadomego
i krytycznego korzystania z tresci.




»Radio Kielce” S.A. systematycznie odnotowuje wzrost liczby odslon strony interne-
towej Radia (w 2018 roku ponad 8 milionow odslon: wzrost o 22.80 proc.
w porownaniu z 2017 rokiem). W zwiazku z powyzszym planuje w dalszym ciagu rozbudo-
wywac portal (wideo, relacje on-line, multimedia), z czym beda si¢ wigza¢ dodatkowe inwe-
stycje.

W ostatnich latach zauwazono wzrost liczby informacji. a takze zmiane sposobu ich
prezentacji na portalu. Szczegolny nacisk Radio Kielce kladzie na multimedia. Rozwdj tech-
nologii w mediach powoduje bowiem, ze zmienia si¢ sposob przekazu informacji. Sa one
wzbogacane o filmy. dzwigki. wykresy, infografiki. Coraz cz¢sciej przeprowadzane sa takze
transmisje online. a audycje sa nadawane w Internecie (streaming). Wigcksza niz dotychczas
jest takze integracja i interakcja strony internetowej z przekazem radiowym (anteng). Rozmai-
te wydarzenia sa relacjonowane nie tylko na antenie Radia Kielce, ale rowniez na stronie in-
ternetowej (np. Marsz Szlakiem I Kompani Kadrowej, akcja Radia Kielce ,,Choinka pod cho-
inke™; transmisje sportowe online na zywo). Standardem stalo sie rowniez tworzenie stron
tematycznych (takich jak np. ..Polacy ratujacy Zydow™ - audycji radiowej poswieconej lokal-
nym bohaterom); przygotowywanie specjalnych raportow i informatorow (np. dotyczacych
100-lecia odzyskania niepodleglosci przez Polske, 15-lecia Polski w UE, wyborow samorza-
dowych i parlamentarnych). ,,Radio Kielce” S.A. planuje takze wdrozenie podcastow. Wedle
badan w Polsce stang si¢ one wkrotce bardzo popularne. Juz teraz co piaty uzytkownik Inter-
netu deklaruje korzystanie z podcastow. Zrodlo tego zjawiska bije rekordy
w Stanach Zjednoczonych i przez kraje Europy Zachodniej stopniowo dociera do Polski. Dla
stuchaczy podcasty sa znakomitym. bezplatnym medium przyblizajacym roéznorodne, cieckawe
tresci z calego $wiata. A dla wydawcow sa wspanialg metoda docierania do szerokiego grona
odbiorcow. Aktualnie trwaja prace nad przygotowaniem koncepcji wdrozenia podcastow wy-
korzystujacych nie tylko tresci prezentowane na antenie Radia Kielce.

BCMP (projekt, ktory ma na celu stworzenie jednolitego systemu wyszukiwania materialow
audialnych i audiowizualnych gromadzonych w zbiorach publicznej)

W 2020 roku planowana jest Integracja Spolek Radiowych z modutami CMS A-V i CMS
Portal oraz integracja z modulem Archiwum Cyfrowe.

Rozwdj technologii. ewolucja medidw opartych o Internet, czy nowe formy przesyla-
nia multimediow wymuszaja inwestycje w tych obszarach. Rowniez czg$¢ z nich jest skut-
kiem wyeksploatowania, zuzycia, czy tez wymaga dostosowania. Ogdlna strategia oraz plany
na najblizsze lata obejmuje inwestycje oraz remonty w ponizszych zakresach:

Inwestycje:
e Systemu produkcji i emisji radiowej
Digitalizacji zbiorow tasmowych — biblioteka cyfrowa
Nowych mediow
Wozu reporterskiego-satelitarnego
Sprzetu informatycznego i oprogramowanie (sieci komputerowe, serwerownia, stano-
wiska reporterskie)
Modernizacji budynku studiow i budynku zaplecza technicznego
e Sprzetu technicznego 1 wyposazenia zespolow studyjnych
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e Wyposazenia biurowego (w tym mebli)

e Modernizacji klimatyzacji centralnej. cz¢s¢ studia muzycznego i klimatyzacji parteru
budynku studiéw radiowych

e Modernizacji systemoOw zasilania energetycznego (rozdzielnie, UPSy, agregat)

e Modernizacji systemow telekomunikacyjnych (centrala, tacznosé¢ programowa.
transmisja)

e Srodkoéw transportowych

Remonty:

e Budynki i budowle
e Place i drogi

e Srodki techniczne

o Srodki transportowe

Oszacowanie oparte na przyjetej strategii z ubieglych lat oraz faktycznie wydatkowanych
srodkach:

e nie mniej niz 2 250 tys. z} w roku 2020
nie mniej niz 2 000 tys. zt w roku 2021
nie mniej niz 2 200 tys. zt w roku 2022
nie mniej niz 2 000 tys. zt w roku 2023
nie mniej niz 2 200 tys. zt w roku 2024

czyli. na lagczng kwot¢ nie mniej niz 10 650 tys. zl dla lat 2020-2024.

Dzialalnos¢ komercyjna
Cele:

Zwiekszenie udzialu w sprzedazy internetowych produktow komercyjnych dostgpnych na
stronach www Spolki

Stworzenie  specjalnych ~ warunkow  cenowych dla  instytucji  panstwowych
i samorzadowych umozliwiajacych im skuteczna promocj¢ ich dzialalnosci

Wspieranie malych i $rednich przedsigbiorcow z terenu nadania rozglosni poprzez wdro-
zenie mechanizmdéw ulatwiajacych im reklame swiadczonych przez siebie ustug lub wy-
twarzanych produktow.

Konsekwentnie i w przemyslany sposob budowana pozycja i popularnos¢ stron internetowych
Spolki powinna w najblizszych latach zaowocowa¢ zwigkszeniem sprzedazy reklam
w przestrzeni wirtualnej a tym samym wygenerowa¢ dodatkowe przychody dla Spolki.

Planuje si¢ wprowadzi¢ specjalne warunki cenowe na produkcj¢, emisje na antenie lub publi-
kacie na stronach internetowych Spoiki informacji sluzacych lokalnej spolecznosci,
a pochodzacych od instytucji panstwowych i samorzadowych z terenu nadawania rozglosni,
ktorych celem bedzie: zwigkszenie §wiadomosci. profilaktyka zdrowotna, edukacja, podno-

szenie wiedzy lub mozliwosci rozwoju - réwniez w obszarze szeroko rozumianej kultury

i rozrywki. Dzialania te. po rozpropagowaniu, powinny wygenerowa¢ dodatkowe przychody
dla Spolki.
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Zgodnie ze strategig rzgdu polskiego na najblizsze lata - wdrozone zostang mechanizmy (spe-
cjalne oferty cenowe) dedykowane malym Ilub nowo powstalym przedsiebiorstwom
z terenu woj. swigtokrzyskiego. ulatwiajace im promocje¢ prowadzonej przez siebie dzialalno-
$ci gospodarczej.

okres 2020 . 2021 r. 2022 ¢, 2023 1. 2024 r.
Planowane 770 tys. 1 820 tys. 1 840 tys. 1 860 tys. 1 880 tys.
przychody

Planowane przychody na 2020 r. zostaly zmienione ze wzgledu na sytuacj¢ epidemiologiczna
w Polsce, ktora spowodowala wycofanie si¢ klientow z zakupu czasu reklamowego.

Radio Kielce” S.A. przy braku nowych uregulowan dotyczacych finansowania me-
diow publicznych zaklada, ze glownym zrodlem przychodow beda, jak dotychczas, $rodki
pochodzace z rachunku KRRIT.

Inne zrédla przychodow Spolki pochodza:
e zreklam i audycji sponsorowanych
e 7z obrotu prawami do audycji
e ze sprzedazy ustug nagraniowych
e dotacje z budzetu panstwa oraz inne zrodla

W 2020 roku ,Radio Kielce” S.A. przewiduje nadwyzke w wysokosci 176 tys. zt.

W przypadku, gdy Spolka w latach 2021-2024, osiagnie przychody pochodzace ze
zrodel okreslonych w art. 31 ust. 1 pkt 1 i ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji przekraczajace
koszt netto realizacji misji publicznej, o ktérej mowa w art. 21 ust. | ww. ustawy, a kwota
nadwyzki bedzie nie wigksza niz 10% catkowitego kosztu realizacji misji publicznej przewi-
dzianego w zatwierdzonym planie, o ktorym mowa w art. 21c ust. 1 ww. ustawy na ten rok,
wowczas Spotka przeznaczy ja na realizacje misji publicznej w kolejnych okresach®”, tj. na
wzbogacenie tresci programowych, realizacj¢ bardziej kosztownych form antenowych i na
inne przedsi¢wzigcia misyjne.

W pazdzierniku 2022 r. ,,Radio Kielce™” S.A. wprowadzi nowa istotna ustuge — Cen-
trum Edukacji Medialnej.
Opis nowej istotnej ustugi stanowi Zalaeznik Nr 1 do niniejszej Karty.

W okresie objetym niniejsza Kartg powinnosci 2020-2024 Polskie Radio Regionalna Rozglo-
$nia w Kielcach ,,Radio Kielce” S.A. planuje w poszczegolnych latach realizowa¢ misje
w wymiarach nie mniejszych niz wskazane w Tabeli nr 2.

2 Art.21a. ust. 2 pkt. 4, Art.31 ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji
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Zatacznik nr 2: metody przypisywania przychodow i zwigzanych z nimi kosztéow
w odniesieniu do dziatalnosci, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostalej

dziatalnosci.
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Zatgcznik: metody przypisywania przychodow i zwigzanych z nimi kosztéw

w odniesieniu do dziatalno$ci, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostafej dziatalnosci

Metody przypisywania przychodoéw i zwigzanych z nimi kosztéw w odniesieniu
do dzialalnosci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1. oraz pozostalej dzialalnosci

I. Zasady rozliczania przychodow i kosztow z uwzglednieniem zapiséw Rozporzadzenia
KRRIT z 22 kwietnia 2008 r. (Dz.U z 2008 r. Nr 84, poz. 515, z pézn. zm.)

|

a)

b)

Przychody i koszty zwigzane z realizacja misji publicznej

Za przyvchody zwiazane z realizacja misji publicznej uwaza si¢ w szczegélnosci:

$rodki przyznawane przez KRRiT (wplywy abonamentowe i pozaabonamentowe,
rekompensata);

otrzymane dotacje, darowizny, subwencje Jub inne dofinansowania, ktére przeznaczone
sa na realizacj¢ misji publicznej okreslonej w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji, w
tym wszelkiego rodzaju dofinansowania zwiazane z zakupem rzeczowych aktywoéw
trwalych oraz wartosci niematerialnych i prawnych stuzacych misji.

Powyzsze przychody stanowig zrédlo finansowania misji, okreslonej w art. 21 ust.1
ustawy o radiofonii i telewizji. Srodki przyznane z KRRiT ewidencjonowane sa na
koncie 701-01 ,,Przychody - wplywy z KRRiT”.

Momentem zaliczenia do przychodu wplywow abonamentowych jest miesiac za Ktory
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wystawia not¢ ksiggowa z tytulu przekazania wyzej
wymienionych wplywow.

Za koszty dzialalnosci misyjnej uwaza sie wszystkie koszty bezposrednie i posrednie
tworzenia 1 rozpowszechniania programu regionalnego, w tym  koszty zwigzane
z organizacja programow z udzialem publicznosci w studiu oraz akcji w terenie, z ktorych
relacje przekazywane s na antenie.

Koszty bezposrednie misji ewidencjonowane sa na koncie 501 —,,Koszty programu’”.

= Koszty funkcjonowania wyodrebnionej organizacyjnie komorki odpowiedzialne]
za promocje Radia, sa ponoszone na rzecz upowszechniania i promocji dziatalnosci
misyjnej i ewidencjonowane sa na koncie 505 ,Koszty Dzialu Promoc;ji”.

= Do kazdego z powyiszych kont syntetycznych prowadzone s3 konta analityczne,
ktérych ilosé dostosowywana jest do potrzeb ewidencji.

Koszty posrednie dzialalnosci misyjnej ewidencjonowane sg na kontach dzialalnosci
pomocniczej:

531 Koszty dzialu Techniki

532 Koszty Transportu



Zalgcznik: metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi kosztow
w odniesieniu do dziatalnosci, o ktérejf mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostafej dziatalnosci

550 Koszty Ogolnozakladowe

Rozliczenie kosztéw posrednich, tj. kosztow transportu, techniki 1 kosztow
ogdInozaktadowych dokonuje sig co miesige przy pomocy rozdzielnikéw kosztow:

* koszty Transportu —rozlicza si¢ przy uzyciu wspdlczynnika ,jednostkowego kosztu
Transportu w zt/km”, stosujac ponizszy wzor:
saldo _konta MA 532

suma _kilometrow _ przejechana _w _danym _miesigie

X =

gdzie X — jednostkowy koszt Transportu w zi/km,

obliczonym wspolczynnikiem mnozy si¢ ilos¢ km odczytanych dla poszczegolnych
Komorek;

» koszty Dzialu Techniki — rozliczane sa wspélczynnikiem, ktorym jest jednostkowy
koszt czasu antenowego w zl/1 godz.
Koszt jednej godziny czasu antenowego oblicza si¢ przy uzyciu ponizszego wzoru:

Y= saldo _konta _ MA _531
t H

gdzie:
Y — Jednostkowy koszt czasu antenowego w zl/1 godz;
t - czas emisji programu w danym miesigcu w godz.

Obliczonym jednostkowym kosztem czasu antenowego mnozy si¢ wykorzystany czas
antenowy przez poszczegolne Komorki;

= koszty ogo6lnozakladowe — rozlicza sig¢ wspolczynnikiem stalym (w %) narzutu

kosztéw posrednich, przy wykorzystaniu ponizszego wzoru:
Saldo _konta MA _550

suma_sald _kont _str._MA:501_(bez_501-99)+502+503+505+506 ’

gdzie:
Z — staly wspolezynnik w % narzutu kosztow posrednich — ogdlnozakiadowych.

Z=

Obliczonym wspdlczynnikiem [Z] mnozy si¢ koszty zebrane na odpowiednich kontach
zespolu .,57.

Po rozliczeniu kosztow posrednich nastepuje przeksiggowanie kosztow z zespolu .57 na
koszt wlasny poszczegolnych rodzajow dzialalnosci - ij. na konta zespolu .,7" Koszt

wlasny.




Zalgcznik: metody przypisywania przychodow i zwigzanych z nimi kosztéw

w odniesieniu do dziafalnosci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostafej dziatalnosci

Dodatkowo dla bardziej szczegdlowego rozdzielenia kosztéw konta 501 , koszty ogolne
programu”. w ramach jego dalszych analityk odwzorowujacych koszty poszczegdlnych
redakcji programu, tj.:

Konto 501-01 ,.koszty program regionalny - Informacja”

Konto 501-02 , koszty program regionalny - Publicystyka”

Konto 501-03 , koszty program regionalny - Rozrywka”

Konto 501-04  koszty program regionalny - Sport”

Konto 501-05 , koszty program regionalny — Kultura”

Konto 501-06 , koszty program regionalny — Edukacja”

stosowany jest rozdzielnik kosztéw. Saldo WN konta syntetycznego 501-00 (z dalszymi
jego analitykami: -00, -20, -30) zostaje odczytane i przeniesione na konto docelowe 501-
00-99 na strong MA.

Nastepnie saldo konta 501-00-99 MA zostaje podzielone przez liczbg godzin w miesiacu
(np. miesigc styczen 31 dni x 24 godz.= 744 godzin programu w miesigcu styczniu)

w celu obliczenia kosztu 1 godziny programu.

Na podstawie danych uzyskanych z programu HARP, dotyczacych wykorzystania czasu
antenowego przez poszczegolne Redakcje (programu) w danym miesiacu, obliczamy
kwote do zaksiggowania na konto poszczegélnej Redakcji w nastgpujacy sposob:

czas antenowy wykorzystany przez dang Redakcje (tj. liczba godzin) mnozymy przez
koszt 1 godziny programu.

Wynikiem powyzszych czynnosci, jest przeksiggowanie kosztéw z konta 501-00-99 na
konta analityczne 501-01, 501-02, 501-03, 501-04, 501-05, 501-06.

Przeksiggowane kwoty stanowig zapis techniczny, ktéry nie jest uwzgledniany przy
przeksiegowaniu kosztow zespolu ,,5” na koszt wlasny kont zespotu ,,77.

W ramach kosztéw tworzenia i rozpowszechniania programow regionalnych wykazuje si¢
takze koszty zwiazane z organiz:ich programéw / audycji z udziatem publicznosci /spotkania
plenerowe i studyjne / w sytuacji gdy na antenie Radia emitowana jest relacja z tych spotkan
lub gdy w ich wyniku powstaja audycje emitowane na antenie Radia posiadajgce cechy
wymienione powyzej. Zalicza sie tu rowniez koszty produkcji i rejestracji nagran
archiwalnych, ktore z zalozenia nie sa wykorzystywane do dzialalnosci komercyjnej, a ktore
sluza prezentowaniu na antenie Radia dorobku kulturowego i artystycznego.

Ustala sie zasade, iz odpowiedzialng za odpowiednie zakwalifikowanie wydatku jest
Pracownik  zatwierdzajacy pod wzgledem merytorycznym  dokument  zrodlowy
potwierdzajgcy poniesienie wydatku. Pracownik ten odpowiada rowniez za wlasciwe
zaklasyfikowanie  kosztu/wydatku tj.  prawidlowy opis dokumentu  ZzZrodlowego
potwierdzajacego poniesienie kosztu/wydatku, ze wskazaniem ,zakup na realizacje misji
publicznej” lub ,,zakup do dzialalnosci pozostalej™.



Zaftgcznik: metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi kosztow
w odniesieniu do dziatalnosci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostalej dziafalno$ci

1. Przychody i koszty dzialalnosci pozostalej:

a) Przychody z dzialalnosci pozostalej obejmuja wszystkie przychody Spoiki poza
wymienionymi w pkt la i ewidencjonowane sa na kontach zespotu ,,7” zakladowego
planu kont.

b) Koszty bezposrednie dzialalnosci pozostalej, ktorych Spotka nie poniostaby, w razie
ustania tej dzialalnosci sg ewidencjonowane na nizej wymienionych kontach:
502 ,,Koszty koncertu zyczen i ofert pracy”,
503 ,,Koszty Dzialu Reklamy”,
Do kazdego z powyzszych kont syntetycznych prowadzone sa konta analityczne, ktérych
iloé¢ dostosowywana jest do potrzeb ewidencji.
Zaewidencjonowane koszty posrednie z kont 531, 532 i 550 sa rozliczane wg
rozdzielnikow kosztow opisanych w punkcie 1b.

Po rozliczeniu kosztéw posrednich nastepuje przeksiggowanie kosztow z zespolu .57 na
koszt wlasny poszczegdInych rodzajow dziatalnosci kont zespotu 7"

I1. Naleznosci i zobowigzania z tytulu realizacji misji publicznej.

Naleznoéci misyjne obejmujag naleznosci z KRRIT oraz z tytutu dotacji budzetowych.
Zobowigzania ewidencjonowane na kontach zespolu ,,2” sa kwalifikowane jako zobowiazania
misyjne.

I11. Wplywy i wydatki Srodkéw misyjnych.
Wplywy i wydatki misyjne sa ewidencjonowane na wyodrgbnionym rachunku bankowym.

PREZES ZARZA1U

z Knap
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NOWA ISTOTNA USLUGA — CENTRUM EDUKACIJI MEDIALNEJ

1) Informacje ogélne dotyczgce nowej istotnej uslugi.
a) Nazwa, typ, charakter i czas trwania nowej istotnej uslugi.

Centrum Edukacji Medialnej (dalej: CEM) bedzie miejscem nauki o mediach,
a w szczegolnosci o tym, jak odroznia¢ informacje prawdziwe od falszywych. Skupiaé sie
bedzie na propagowaniu i rozwijaniu w Polsce edukacji medialnej, ukazywaniu sposobow
walki z dezinformacja. Centrum dostarczy wiedzy na temat historii mediéw. Bedzie uczyc, jak
wlasciwie identyfikowaé gatunki medialne, by¢ odpowiedzialnym odbiorca komunikatow,
bezpiecznie korzysta¢ z mediow.

Misja CEM jest przede wszystkim dostarczanie praktycznej wiedzy o mechanizmach
powstawania przekazow, sposobach ich rozpowszechniania i1 krytycznej analizy, rowniez
poprzez gromadzenie bazy wiedzy na stronie internetowej Centrum. Oficjalne uruchomienie
CEM nastapi 7 pazdziernika 2022 r., a nowa istotna ustuga przewidziana jest do $wiadczenia
na czas nieokreslony.

CEM to ustuga to ustuga uzupelniajaca, poszerzajace i wzbogacajace ofert¢ programowa Radia
Kielce, realizujgca demokratyczne. spoleczne i kulturalne potrzeby spoleczenstwa.

CEM to réwniez ustuga zasadniczo réznigca si¢ od oferowanych przez Radio Kielce ushug,
$wiadczona w ramach misji publicznej RK.

b) Cel wprowadzenia nowej istotnej uslugi.

Celem powolania CEM jest realizacja misji publicznej w zakresie edukacji medialnej. Odnosi
si¢ do powinnosci zapisanych w Ustawie o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 roku,
a w szczegolnosci do Art. 1. ust. 1:

.. Zadaniem radiofonii i telewizji jest:
3) ulatwianie korzystania z oswiaty, sportu i dorobku nauki;
3a) upowszechnianie edukacji obywatelskiej ",

do Art. 21 ust.la pkt. 11:

., Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misj¢ publiczng, oferujqc, na zasadach okreslonych
w ustawie, calemu spoleczenstwu i poszczegolnym jego czesciom, zréznicowane progranty
i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujgce
sie pluralizmem, bezstronnoscig, wywazeniem i niezaleznoscig oraz innowacyjnosciq, wysokq
Jakosciq i integralnoscig przekazu.

11) upowszechnianie edukacji medialnej”.

oraz Art. 21 ust.1b w pkt 2 ppkt 2, 51 10:

2. [Programy i inne ustugi publicznej radiofonii i telewizji powinny: |



Centrum Edukacji Medialnej w Kielcach

2) rzetelnie ukazywac calq réznorodnosc wydarzen i zjawisk w kraju i za granicq;

5) stuzyc rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym uwzglednieniem polskiego
dorobku intelektualnego i artystycznego,

10) stuzyé edukacji medialnej .

CEM bedzie upowszechnia¢ wiedz¢ o mediach, przedstawia¢ historie¢ medidw, uczy¢
najmiodsze i najbardziej wrazliwe na nieprawdziwe informacje pokolenie, jak prawidlowo
rozroznia¢ gatunki medialne. W Centrum stworzymy okazje do obserwacji, jak ewoluuja
media. Nauczymy, jak madrze korzysta¢ z mediow, by staly si¢ srodkiem stuzacym poznawaniu
prawdy o Swiecie. Opracujemy tematyczne sciezki edukacyjne, dostosowane do réznych grup
wiekowych: dzieci, mlodziezy i dorostych oraz lekcje z wykorzystaniem tresci ekspozycji.
Beda one propagowac¢ dobre praktyki zwigzane z bezpiecznym korzystaniem ze sSrodkow
masowego przekazu, wyjasnia¢ najnowsze metody manipulacji (technologia ,,deepfake”),
ostrzegac¢ przed zagrozeniami.

Minister Edukacji 1 Nauki na podstawie art. 60 ust. 3 pkt 1 ustawy z dnia 14 grudnia 2016 r. —
Prawo oswiatowe (Dz. U. 22021 r. poz. 1082, z p6zn. zm.) w polityce na rok szkolny 2022/2023
zawarl (w pkt. 7) jeden z nastepujacych kierunkow: ,,Rozwijanie umiej¢tnosci metodycznych
nauczycieli zakresie prawidlowego i skutecznego wykorzystywania technologii informacyjno-
komunikacyjnych w procesach edukacyjnych. Wsparcie edukacji informatycznej i medialnej,
w szezegolnosci ksztaltowanie krytycznego podejscia do tresci publikowanych w Internecie
oraz mediach spolecznosciowych”.

Kierujac sie¢ wskazanym w Prawie oswiatowym zaleceniem, CEM bedzie wspieraé nauczycieli,
trenerow edukacji medialnej w ksztaltowaniu wsrod uczniéw kompetencji niezbednych do
sprawnego poruszania si¢ w $wiecie komunikacji. Bedzie miejscem gromadzacym tresci, ktore
wspomogg prowadzenie zaj¢¢ z zakresu edukacji medialnej. Pokaze, jak obecnie funkcjonuja
media i dlaczego sg wazne. W CEM szczegdlng role odegra temat bezpieczenstwa w Internecie
i mediach spotecznosciowych, prezentacja metod obrony przed nierzetelnymi informacjami.
CEM bedzie osrodkiem gromadzacym informacje, z biblioteka i katalogiem narzedzi do ich
weryfikacji. Niezwykle istotng cze¢scia jego funkcjonowania bedzie wspolpraca z uczelniami
wyzszymi, w tym ze srodowiskiem nauki, ekspertami z Polski, jak z zagranicy.
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¢) Wskazanie planu przychodow, kosztow i wyniku finansowego na okres 2022-2024

Lp. Pozycja (dane z w tys. zl) 2022 2023 2024
A. | Przychody netto ze sprzedazy i zréwnane z nimi w tym: 550 3203 3084
1. | Przychody netto ze sprzedazy produktéow 550 3203 3084
1. | Zmiana stanu produktéw 0 0 0
II. | Koszty wytworzenia produktow na wlasne potrzeby jednostki 0 0
IV. | Przychody netto ze sprzedazy towardw i materialow 0 0
B. | Koszty dzialalnoSci operacyjnej 550 3203 3084
I. | Amortyzacja 66 494 394
1. | Zuzycie materialéw i energii 670 470
1. | Uslugi obhce 125 850 1150
IV. | Podatki i oplaty, w tym 45 355 300
- podatek akcyzowy 0 0 0
V. | Wynagrodzenia 200 547 577
V1. | Ubezpieczenia spoleczne i inne swiadczenia, w tym: 39 107 113
VII. | Pozostale koszty rodzajowe 68 180 80
VI | Warto§¢ sprzedanych towaréw i materialow 0 0 0
C. | Zysk (strata) na sprzedazy (A-B) 0 0 0
D. | Pozostale przychody operacyjne 0 0 0
1. | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywow trwalych 0 0 0
1I. | Dotacje 0 0 0
11 | Aktualizacja wartoSci aktywow niefinansowych 0 0 0
IV. | Inne przychody operacyjne 0 0 0
E. | Pozostale koszty operacyjne 0 0 0
I. | Strata z tytulu rozchodu niefinansowych aktywéw trwalych 0 0 0
I. | Aktualizacja wartodci aktywdow nicfinansowych 0 0 0
HI. | Inne koszty operacyjne 0 0 0
F. | Zysk (strata) na dzialalnoSci operacyjnej (C+D-E) 0 0 0
G. | Przychody finansowe 0 0 0
I. | Dywidendy i udzialy w zyskach, w tym: 0 0 0
II. | Odsetki, w tym: 0 0 0
111. | Zysk z tytulu rozchodu aktywéw finansowych, w tym: 0 0 0
IV. | Aktualizacja warto$ci aktywow finansowych 0 0 0
V. |Inne 0 0 0
H. | Koszty finansowe 0 0 0
I. | Odsetki, w tym: 0 0 0
- dla jednostek powigzanych 0 0 0
II. | Strata z tyvtulu rozchodu aktywéw finansowych, w tym: 0 0 0
11 | Aktualizacja warto$ci aktywow finansowych 0 0 0
IV, | Inne 0 0 0
Zysk (strata) brutto (F+G-H) 0 0 0
L. | Podatek dochodowy 0 ] 0
M. | Pozostale obowigzkowe zmnicjszenia zysku (zwigkszenia 0 0 0
N. | Zysk ‘(strata) netto (K-L-M) 0 0 0
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d) Wskazanie rodzaju przychodow, kosztow zwigzanych z nowy istotng uslugy, w tym
kosztow dzialan promocyjnych i reklamowych na lata 2022-2024

(tys. zl)
Lp. Pozycja 2022 2023 2024
A-D | PRZYCHODY RAZEM 550 3203 3084
A-B Przychody ze sprzedazy (razem) 550 3203 3084
A Przychody z KRRIiT (abonamentowe) 550 3203 3084
B Przychody
C Przychody z operacji finansowych
D Pozostale przychody operacyjne
A-J | KOSZTY RAZEM 550 3203 3084
A-H | Koszty rodzajowe (razem) 550 3203 3084
A Amortyzacja 66 494 394
B Zuzycie materialow i energii 7 670 470
c Uslugi obce 125 850 1 150
- w tym: koszty promocji 150 50
D Podatki i oplaty 45 355 300
E Wynagrodzenia 200 547 577
F Ubezpieczenia spoleczne i inne 39 107 113
G Podroze stuzbowe 8 30 30
H Pozostale koszty 60 150 50
- w tym koszty reklamy 60 150 50
| Koszty operacji finansowych
J Pozostale koszty operacyjne
K WYNIK FINANSOWY BRUTTO 0 0 0
L PODATEK DOCHODOWY
t WYNIK FINANSOWY NETTO 0 0 0
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e) Plan przeplywow pieni¢znych zwigzanych z nowy istotng uslugy, w kolejnych latach
objetych karta powinnosci

Lp. Pozycja (dane w tys. zl) 2022 2023 2024

A. | Przeplywy $rodkow pieni¢znych z dzialalnosci operacyjnej

I. | Wplywy 550 3203 3084
1. | Przychody z KRRIT (abonamentowe) 550 3203 3084
2. | Przychody ze sprzedazy

I | Wydatki 484 2709 2690
1. | Dostawy i uslugi 132 1520 1 620
2. | Wynagrodzenia 200 547 577
3. | Ubezpieczenia spoleczne i zdrowotne oraz inne $wiadczenia 39 107 113
4. | Podatki i oplaty o charakterze publicznoprawnym 45 355 300
5. | Inne wydatki operacyjne 08 180 80
II1. | Przeplywy pienigine netto z dzialalnodci operacyjnej (I1+/-11) 66 494 394
B. | Przeplywy $rodkéw pienieznych z dzialalnodci inwestycyjnej

I. | Wplywy 0 0 0
1. | Zbycie wartosci niematerialnych oraz rzeczowych aktywow trwalych

2. | Zbycic inwestycji w nicruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne

3. | Z aktywow finansowych

4. | Inne wplywy inwestycyjne

I1. | Wydatki 66 494 394
1. | Nabycie wartosci niematerialnych i prawnych oraz rzeczowych akt. trw. 66 494 394
2. | Inwestycje w nicruchomosci oraz wartosci niematerialne i prawne

Na aktywa finansowe
.| Inne wydatki inwestycyjne

I11. | Przeplywy pieni¢zne z dzialalno$ci inwestycyjnej (1-11) -66 -494 -394
C. | Przeplywy Srodkoéw pieni¢znych z dzialalnoéci finansowej 0 0 0
I. | Wplywy 0 0 0
1. | Wplywy netto z emisji akcji

2. | Kredyty i pozyczki

3. | Emisja dluznych papicrow wartosciowych

4. | Inne wplywy finansowe, w tym:

- | Srodki finansowe

II. | Wydatki 0 0 0
II1. | Przeplywy pienigZne netto z dzialalnosci finansowej (I-1I) 0 0 0
D. | Przeplywy pieni¢zne netto razem (A.111+/-B.I11+/-C.11I) 0 0 0
E. | Bilansowa zmiana stanu $rodkéw pieni¢znych, w tym: 0 0 0
F. |Srodki pienigzne na poczatek roku 0 0 0
G. | Srodki pieni¢zne na koniec okresu (F+/-D), w tym 0 0 0




Centrum Edukacji Medialnej w Kielcach

f) Ocena oplacalnosci przedsigwzigcia, w kolejnych latach objetych kartg powinnosei
oraz wplywu na rentownos¢ i plynnosé finansows jednostki publicznej radiofonii
i telewizji,

W latach objetych karta powinnosci, Centrum Edukacji Medialnej, realizujage misj¢ publiczna
w zakresie edukacji medialnej (przy zachowaniu demokratycznych. spolecznych i kulturalnych
potrzeb spoleczenstwa i pluralizmu mediow), nie bedzie wywiera¢ negatywnego wplywu na
rentownosc¢ 1 plynnosé finansowg. Ocena oplacalnosei przedsiewzigcia przewiduje budowanie
i utrwalenie prestizu CEM (istniejacego przy Polskim Radiu Kielce) jako miejsca wiedzy
o funkcjonowaniu mediow, sposobach obrony przed dezinformacjg. a takze o nowych
technologiach. Realizacja zalozen glownych pozwoli na zaplanowanie przychodow
z organizacji m.in. konferencji badz specjalistycznych warsztatow dla roznych grup odbiorcow,
w tym srodowiska biznesowego.

g) Wskazanie niezb¢dnego zatrudnienia do realizacji nowej istotnej uslugi,

Realizacja nowej istotnej uslugi wymaga zaangazowania w rozwoj CEM osob, wsrod ktorych
znajda si¢ specjalisci z zakresu edukacji medialnej. marketingu i promocji, organizacji
konferencji, edukatorzy i przewodnicy. Kolejne obszary prac, zwiazane m.in. z rozbudowa
wystawy, wdrozeniem nowych technologii. potrzeba prowadzenia spotkan ekspertow.
sympozjow 1 debat oraz dzialaniami promocyjnymi CEM, pociagaja za sobg koniecznosc¢
wspolpracy z doswiadezonymi zasobami ludzkimi.

h) Harmonogram wdrazania nowej istotnej uslugi,

Prace wykonane przed zlozeniem wniosku o wpis do karty powinnosci:
I.  przygotowanie infrastruktury pod wystawe (modernizacja budynku zaplecza
technicznego) — realizowane w 2020 1 2021 r.

II.  opracowanie systemu identyfikacji wizualnej CEM — wrzesien 2022 r.

III.  stworzenie strony internetowej CEM — wrzesien 2022 r.

IV.  instalacja wystawy — wrzesien 2022 r.

V.  oficjalne otwarcie wystawy — pazdziernik 2022 r.
VI.  przyjmowanie pierwszych grup zwiedzajacych — pazdziernik 2022 r.

Prace biezace (w trybie powtarzalnosci), zaplanowane na lata 2023-2024 r.:

I.  dzialalnos¢ promujgca ofert¢ CEM (m.in. drukowane materialy promocyjne, mailingi,
wspolpraca z mediami branzowymi. dzialania reklamowe w social mediach) — od
stycznia 2023 r.,

II.  rozwo) oferty wystawowej (w tym dodatkowe elementy technologicznego,
merytorycznego i multimedialnego wzbogacenia wystawy CEM) — od stycznia 2023 r.,

III.  prace nad ksztalceniowymi materialtami drukowanymi i elektronicznymi dla osob
odwiedzajacych strong internetowa oraz CEM — od czerwca 2023 r. (podyktowane
obserwacja potrzeb i dostosowaniem do powyzszego pkt. 11),

IV.  organizacja konferencji naukowych, warsztatow. szkolen (tj. 2 - 3 konferencje rocznie,
3-4 szkolenia rocznie) — od kwietnia 2023 r..
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V.  dzialania badawcze (diagnozowanie i prognozowanie kompetencji spoleczenstwa
w zakresie dysonansow poznawczych) — (1 badanie rocznie) — od 2024 r.

2) Analiza wartoS$ci publicznej.
a) Przewidywana warto$¢ publiczna nowej istotnej uslugi.

Niewatpliwa wartoscia jest skuteczne i efektywne realizowanie misji publicznej oraz
wynikajacych z niej celow. Edukacja medialna, bedaca podstawa funkcjonowania, jest kluczem
do rozumienia spolecznej rzeczywistosci. CEM — jako unikatowy i pionierski osrodek w Polsce
— bedzie nie tylko pokazywaé¢ nowe technologie, ale tez stanie si¢ miejscem synergii dzialan
w zakresie edukacji medialnej w Polsce. Co wigcej, bedzie rowniez inspirowac do zglebiania
wiedzy, poznawania swiata mediow. Cel ten zostanie osiagnigty m.in. poprzez transparentna,
partycypacyjng wspolprace ze srodowiskiem nauki, ale rowniez panstwowymi instytucjami,
agencjami informacyjnymi, stowarzyszeniami i innymi podmiotami dzialajacymi w obszarze
edukacji medialnej w Polsce i na $wiecie.

b) Wskazanie zapotrzebowania spolecznego na planowana nowj istotng usluge.

Koniec XX i poczatek XXI wieku to okres olbrzymich zmian zwigzanych z upowszechnieniem
dostepu do Internetu, ale tez wyzwan, przed jakimi stoja media. Internet zdemokratyzowal nie
tylko sam dostep do informacji, ale tez drastycznie zmniejszyl prog wejscia w rynek tworzenia
1 dystrybucji wiadomosci. W efekcie powstalo wiele zupelnie nowych podmiotéw na rynku
medialnym. ktore nie zawsze stosuja si¢ do zasad i etyki mediow. co sprawilo. ze w przestrzeni
publicznej pojawiaja si¢ artykuly oraz inne materialy niskiej jakosci.

Z drugiej strony same media czgsto sg postrzegane jako narzedzia roznych grup interesow,
w tym rowniez politycznych. Skutkiem tego jest ciaggle spadajgce zaufanie do mediow i to
w krajach o ugruntowanej demokracji jak Stany Zjednoczone. Z badan Eurobarometru wynika,
ze najwazniejszym zrodlem wiedzy o Swiecie jest dla 75% Europejczykow telewizja.
W przypadku Polski, telewizja jest najwazniejszym zrodiem dla 72% odbiorcow mediow —
czyli nieznacznie mniej. Nie jest to jedyna réznica. Okazuje si¢ bowiem, ze dla polowy
Europejczykow (49%) media publiczne (radio i tv) sa tymi, ktorym wierzy sie najbardziej —
w przeciwienstwie do mediow prywatnych, ktérym ufa tylko 27%. Odwrotne proporcje
prezentowane sa dla Polski, gdzie wedlug Eurobarometru mediom publicznym wierzy 23%,
a mediom prywatnym az 43%.
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ql 2..
Ktorym #rédiom informadji najbardziej Pan(i) ufa?

(Maksymalnie 3 odpowiedzi, %)

Publiczne stacje telewizyjne | radiowe . - 49
(whaczajqc ich tresciinternetowe) PL ?;, 23

Prasa drukowana (np. gazety lub . - 39

czasopisma), wiaczajac ich tredc
Internetowe PL ! 18

®m >
Prywatne stacje telewizyjne i radiowe .
(wlaczajac ich tredciinternetowe)  PL ﬂ 43

Ludzie, grupy lub znajomi, ktérych . | R
obserwuj¢ w mediach
spolecznodciowych lubw  PL ! 26

komunikatorach internetowych
@1

Inne platformy informacyjne, np. blogi
ipodkasty PL J§ 11

@1

YouTube lub inne platformy wideo PL . 16

spolecznosciowych, takich jak

Influencerzy w mediach . |
YouTube, Instagram czy TikTok PL !

Zrédlo: Eurobarometr 2020 rok

Internet i pojawienie si¢ w nim serwiséw spolecznosciowych, dzigki ktérym informacje
rozprzestrzeniaja si¢ bardzo szybko, stworzyl dodatkowe mozliwosci do szerzenia
dezinformacji. Dlatego wspolczesny czlowiek jest szczegdlnie narazony na nieprawdziwe lub
zmanipulowane przekazy. Stwierdza to az 26% z nas stwierdza, ze w ostatnim czasie (7 dni)
czerpalo wiedz¢ na temat wydarzen od znajomych w serwisach spolecznosciowych, a tylko
18% z prasy. W efekcie coraz wigcej osob widzi, Zze narazeni sa na dezinformacje¢ i klamstwa,
nawet w tak waznej sferze jak wiadomosci. 66% Polakéw potwierdza, ze w ciagu ostatnich
siedmiu dni spotkalo si¢ z dezinformacja albo falszywymi komunikatami.

7 jednej wigc strony tracimy zaufanie do profesjonalnych mediéw, zarowno publicznych jak
i prywatnych, a z drugiej $wiadomie korzystamy ze zrodel (znajomi w social mediach), ktore
nie zawsze sprawdzajg przesylane informacje. Zapewne wplyw na taki stan rzeczy wynika
w duzej mierze z niewystarczajacego poziomu wiedzy o mediach i ich roli w spoleczenstwie.
Problem ten dostrzegany jest w wielu krajach i wszedzie lekarstwem jest szeroko rozumiana
edukacja medialna. W Polsce Ustawa o radiofonii i telewizji definiuje, iz zadaniem radiofonii
i telewizji jest m.in. ,,upowszechnianie edukacji medialnej” i ,.edukacji obywatelskiej”.
O  potrzebie realizacji  edukacji  medialnej moéwi  tez  Minister  Edukacji
i Nauki. nakreslajac kierunki realizacji polityki oswiatowej panstwa na rok 2022/2023.
Tematyka dezinformacji cieszy si¢ duzym zainteresowaniem spoleczenstwa, ktore
zaniepokojone jest tym zjawiskiem. Wida¢ to na przykladzie wynikow, jakie otrzymalismy
z Google Trends (narzedzia. ktore bada popularnosé zapytan wpisywanych przez internautow

9



Centrum Edukacji Medialnej w Kielcach

do tej najpopularniejszej na Swiecie wyszukiwarki). Sprawdzalismy, jak w ciggu 5 ostatnich lat
ksztaltowala si¢ w internecie popularnos¢ hasel: ,,fake news” i ,,dezinformacja”.

Zainleresowanie w Lec c2asowym & <»

Popularnosé frazy , fake news ™ w Polsce od 2017 roku. Zrédlo: Google Trends

Zalnteresowanie w ujgciu czasowym

|4

Popularnos¢ frazy ,,dezinformacja’. Zrodlo: Google Trends

Tematyka ,,fake news” i ,.dezinformacja” budzi duze zainteresowanie internautow, o czym
Swiadczg widoczne na wykresie ,,piki”. Olbrzymi wzrost popularnosci tych tematow nastapit
w okresie rozpoczgcia przez Rosje agresji na Ukraing.

Przyklady zaprezentowane powyzej udowadniaja. Ze istnieje duze zapotrzebowanie spoleczne
na wiedze¢ z zakresu mediow i przeciwdzialania dezinformac;ji.

¢) Wskazanie, ze nowa istotna usluga bedzie sluzyla demokratycznym, spolecznym
i kulturalnym potrzebom spoleczenstwa oraz pluralizmowi mediow.

Edukacja medialna, bedaca gloéwnym celem CEM, to narze¢dzie spolecznej, kulturowej
i ekonomicznej zmiany. Swiadomy odbiorca i finalnie wyedukowany sluchacz CEM rozwaznie
skorzysta z bogatej oferty mediow, siegnie po wartosciowe przekazy, a tym samym bedzie
zdolny do obywatelskiej krytyki, osiggajac przy tym demokratyczne potrzeby.

W CEM nie zapomnimy o kompetencji medialnej, zawierajacej w sobie zarowno kompetencje
nadawcza. jak i odbiorcza. Wychowujac do mediow zainspirujemy takze do podejmowania
tworczosci medialnej. Odwiedzajacy CEM nauczag si¢ rozrozniaé gatunki medialne, zrozumiejg
funkcjonowanie redakcji radiowej, beda mogli samodzielnie przygotowaé komentarz do
dedykowanych materialow video. Jestesmy przekonani, ze dzigki prowadzonej przez nas
edukacji mozemy wzbudzi¢ zainteresowanie pracg w zawodach zwiazanych z dystrybucja
informac;ji.
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Przyszlos¢ kultury medialnej to spoleczenstwo. ktory potrafi samodzielnie dokonywaé
wyboréw. Swiadomy odbiorca to odbiorca bardziej wnikliwy. czescie) porownujacy informacje
dostepne w réznych mediach. Ta swoboda wyboru i nowe media przynosza wolnos¢. Niestety,
0 czym wszyscy wiemy, ze ze wspomnianej wolnosci nie kazdy potrafi wlasciwie korzystacé.
Wynika to miedzy innymi z faktu. ze nie jestesmy do tego odpowiednio wczesnie
przygotowywani.

Nowe technologie komunikacyjne zmieniaja sposéb myslenia o podmiocie demokracji
1 gospodarki. Odbiorca i konsument moga cieszy¢ si¢ niespotykana dotychczas wolnosciag
slowa. Ta wolno$¢ moze stanowi¢ zagrozenie dla tradycyjnego podziatu rol w komunikacji
medialne;.

Niezaklocony dostep do wiedzy pozwala na sprawne funkcjonowanie w spoleczenstwie.
Prawem kazdego czlowieka jest mozliwos¢ poszukiwania, gromadzenia i rozpowszechniania
informacji. Wspolczesny swiat medialny staje si¢ bardziej realny anizeli bezposrednio
poznawana rzeczywistosci. Ksztaltowanie, tworzenie i uczenie, wynikajgce z lacinskiego
czasownika ,,informo” sa podstawowymi celami CEM. Powszechny dostep do informacji
wigze si¢ z etycznymi 1 zyciowymi decyzjami czlowieka. Stymulatorami rozwoju
spoleczenstwa informacyjnego sa m.in. coraz tansze i szybsze metody przekazu, ale takze nowe
technologie. Kazdego dnia stoimy przed wieloma wyborami, ktorych stusznos¢ zalezna jest od
umiejetnosci krytycznego analizowania konsumowanych tresci, dlatego tez CEM ma by¢
odpowiedzig na:

e luki w ofercie roznych placowek zajmujacych si¢ edukacja medialng (nauka o mediach,
o dezinformacji i sposobach walki z manipulacjg) oraz organizacjg profesjonalnych
debat, sympozjow. konferencji. Wykorzystanie niezagospodarowanego w pelni obszaru
przestrzeni edukacyjnej stanowi szansg¢ na realizacj¢ misji wynikajacej m.in. z Ustawy
o radiofonii i telewizji, Prawo o$wiatowe na rok szkolny 2022/2023,

e postepujace procesy komunikacyjne, stanowigce wyzwanie dla spoleczenstwa w niemal
wszystkich dziedzinach zycia. Uwydatnia si¢ to zwlaszcza w obszarze rozwaznego
analizowania otoczenia medialnego, czynnikow ekonomicznych, technologicznych
1 kulturowych wplywajacych na korzystanie z mediow,

e potrzebg nieustannego ksztaltowania kompetencji medialnych, informacyjnych oraz
cyfrowych — zarowno u najmlodszych, jak i najstarszych grupach odbiorcow,

e ogromna ilo$¢ nieprawdziwych informacji, ktore pojawiaja si¢ w mediach, generuje
potrzebe rozwijania miejsc rzetelnie ukazujacych sposoby obrony przed manipulacja,
bedacych agregatorem prawdziwych tresci.

e wynik analizy zapytan do wyszukiwarki Google na temat: ,dezinformacja™, ,.fake

news” wskazujacy duze zainteresowanie tymi zagadnieniami.

d) Zasi¢g nowej istotnej uslugi uwzgledniajiycy jak najszerszy stopien jej dost¢pnosci dla
obywateli, w tym okreslenie pol dystrybucji i grupy adresatow.

Jak pokazujg badania, wiele 0sob, bez wzgledu na wiek, styka si¢ praktycznie codziennie z fake
newsami i/lub informacjami, przedstawionymi w sposob nierzetelny.
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CEM jest odpowiedzia na rosnacg potrzebe umiejetnego odroézniania prawdy od falszu. Bedzie
dociera¢ z ofertg do zainteresowanych, poprzez aktywnos¢ w szeroko rozumianej edukacji,
czyli w srodowisku szkolnym i akademickim. Tam potrzeba uswiadamiania licznych zagrozen
1 przeciwdzialania im jest najwigksza.

Czynnie wykorzystywane bedzie radio, jako sposob dotarcia i zainteresowania spoleczenstwa
tematyka wiedzy o mediach i dezinformacji. Wspolpraca z Polskim Radiem i Rozglo$niami
Regionalnymi pozwoli dotrze¢ z informacja o dziataniach CEM do wszystkich obywateli
Polski.

Podobnie strona internetowa, zawierajaca bazg wiadomosci i narzedzi do analizy informacji,
w polgczeniu z kanalami social media. bedzie dociera¢ do zainteresowanych tematyka w calej
Polsce.

Mlodziez i dzieci to nie jedyne grupy docelowe dzialalnosci CEM. Nasza oferta edukacyjna
1 warsztatowa, zostanie skierowana takze do roznych grup zawodowych m.in. do tych majacych
duzy wplyw na spoleczenstwo, np. media i dziennikarze, urzednicy czy stuzba zdrowia.
Bedziemy dziala¢ na rzecz edukacji senioréw, szczegolnie w temacie dezinformacji.

e) Analiza SWOT, tj. szanse, zagrozenia, mocne i slabe strony nowej istotnej uslugi
w odniesieniu do spoleczenstwa.
SZANSE

1. Wspolpraca CEM z osrodkami dzialajacymi w obszarze edukacji medialnej w Polsce
I poza granicami.

2. Brak w kraju miejsca bedacego agregatorem wszystkich reprezentowanych przez CEM
kierunkow dzialan (wystawa w fizycznej przestrzeni, program ze zwiedzaniem
rozglosni radiowej. zréznicowane wzgledem wieku $ciezki edukacyjne. dedykowane
edukacji medialnej audycje, organizacja konferencji naukowych i warsztatow).

3. Wozrost swiadomosci medialnej obywateli 1 aktywnosci w mediach spolecznosciowych.

4. Zbiezne z misja publiczna kluczowe cele CEM.

5. Rozwdj nowych technologii (skuteczniejsza weryfikacja tresci).

6. Wykorzystanie posiadanej infrastruktury technicznej i technologicznej (rozglosnia

Radia Kielce) do realizacji celow edukacyjnych CEM.
7. Posiadane bogate zasoby ludzkie i zasoby tresciowe Radia Kielce jako szansa na
wysokiej jakosci sciezki edukacyjne CEM.
Wyjscie naprzeciw trendowi zwigzanemu z oczekiwaniami wspolczesnego konsumenta

oo

mediow, ktory nastawiony jest na nieograniczony dostgp do wiedzy, sprawdzona
informacje, pomoc w wyborze rzetelnych zrodel.

12



Centrum Edukacji Medialnej w Kielcach

ZAGROZENIA

2

Brak gwarancji stalego finansowania pozwalajacego na biczace dzialanie oraz rozwoj
zawartosci merytorycznej i technologicznej CEM.,

Uprzedzenia wobec mediow  publicznych  wzmacniane przez rozne  osrodki
opiniotwarcze.

Istnienie silnych osrodkow dezinformacyjnych, trudnych do szybkiego rozpoznania.
Coraz wigksza liczba codziennych informacji, powodujaca obnizenie ich percepcji
przez spoleczenstwo.

MOCNE STRONY

2

6.

Deklaracja wspolpracy ze strony najwazniejszych osrodkow odpowiedzialnych za
edukacje medialna (panstwowych i spolecznych).

Profesjonalne sciezki edukacyjne CEM. pozwalajace na dotarcie do zroznicowanych
grup odbiorcow. Dostosowanie programu do potrzeb edukacji medialnej dzieci,
milodziezy 1 dorostych.

Kapital ludzki — 2z doswiadczeniem, odpowiednim warsztatem 1 poziomem
merytorycznym.

Lokalizacja CEM w centrum Kielc, w bliskim polozeniu wzgledem uczelni wyzszych,
z wygodnym dojazdem ze szkol.

Skupienie wystawy CEM wokol kilku kluczowych z punktu edukacji medialnej stref,
m.in. historii mediow, rozrézniania gatunkoéw medialnych. walki z dezinformacja.
Nowoczesna strona internetowa, z wykorzystaniem nowatorskich rozwiazan.
przyciagajacych i utrzymujacych uwage internauty. Jej celem jest biezace dostarczanie
wartosciowe] wiedzy 1 budowanie zaplecza z narzedziami. ktore pozwalaja na
identyfikacje. czy tez zgloszenie nieprawdziwych informacji. pojawiajacych sie
w mediach.

Unikalnos$¢ misji CEM w Polsce. pozwalajaca wyrozni¢ si¢ na tle innych zblizonych
tematycznic migjsc.

Wlasne rozbudowane 1 nowoczesne zaplecze infrastrukturalne (profesjonalne studia
nagraniowe). ale rowniez bezposrednia bliskos¢ Targow Kielce (jednego
z dwoch liderow targowych w Polsce). pozwalajacych na organizacje dzialalnosci
towarzyszacej wystawie. tj.: debat, konferencji, sympozjow.

Bezplatny wstep do CEM dla zainteresowanych odwiedzajacych. bedacy dodatkowym
udogodnieniem i zachgta do wejscia w ..$wiat mediow™.

SLABE STRONY

l.

2

Nierozpoznany rynek potrzeb w zakresie edukacji medialne;j.
Bariery wynikajace z niskiej spolecznej swiadomoscei dot. edukacji medialne;j.

3) Wplyw nowej istotnej uslugi na rynek.

a) Wskazanie liczby oraz podobienstw i roznic w stosunku do istniejacych podobnych
uslug na rynku zewne¢trznym i w ramach dzialalnosci nadawcy.
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Edukacjg medialna. znang na swiecie jako media literacy (kompetencje medialne), zajmuje sie
w Polsce kilka rodzajow instytucji:

- naukowe 1 akademickie,
- spoleczne, czyli fundacje i stowarzyszenia,
- serwisy internetowe, glownie fact-checkingowe.

Kazda z nich ma okreslone cele, ktore realizuje w odpowiedni sposob. Cele te sa ograniczone
do konkretnych wycinkéw edukacji medialnej, czyli nie obejmuja calosci problematyki.
W efekcie sa one wyspecjalizowane i posiadaja doswiadczenie, ale tylko we fragmencie
edukacji medialnej. Wynika to oczywiscie z misji samych instytucji, bo np. uczelnie wyzsze
zajmujg si¢ edukacja medialna, realizujac cel naukowy, ale rowniez edukacyjny. Ten ostatni
jednak, tylko w ograniczonym zakresie, czyli ksztalcac studentow, ktérzy potem sa
specjalistami czy trenerami. Podobnie instytucje spoleczne, jak stowarzyszenia czy fundacje.
Realizujg one cele, do jakich zostaly powolane i najczgsciej sa one bardzo konkretne np. pomoc
w dostepie do internetu na terenach wiejskich, szkolenia i materialy na temat bezpieczenstwa
w sieci itp.

CEM wyroznia holistyczne spojrzenie na temat mediow. To miegjsce, gdzie prezentowana jest
.,nauka” o mediach oraz pomoc w ich zrozumieniu, edukacja na temat krytycznego spojrzenia
na tresci, jakie docierajg do odbiorcy, czy wreszcie szkolenie umigj¢tnosci wykrywania
dezinformacji. Stowo ,,Centrum” wskazuje na centralne miejsce i takie chce zaja¢ Centrum
Edukacji Medialnej w Kielcach: by¢ inicjatorem dziatan, pomoca, jak i integratorem dzialan.
narzedzi i tresci zwigzanych z szeroko rozumiang edukacja medialna.

Instytucje naukowe i akademickie

Nie zajmuja si¢ stricte edukacja medialng na szerokg skale. Ich niewatpliwie ciekawa oferta
skierowana jest do dos¢ waskiej grupy studentow i pracownikow naukowych. W edukacje
medialng wnoszg przede wszystkim badania i prace naukowa oraz przygotowujg nauczycieli,
trenerow, ktorzy potem ucza w szkolach.

CEM zamierza wspolpracowa¢ z instytucjami akademickimi. Organizowanie konferencji,
paneli dyskusyjnych i udzial w nich srodowiska akademickiego, pozwoli przyblizy¢ wyniki ich
badan spoleczenstwu. W planach jest rowniez przeprowadzanie przez CEM badan nad
wybranymi aspektami mediow. ktore moga by¢ wykonywane we wspolpracy
z osrodkami naukowymi.

CEM zamierza wspolpracowac z osrodkami naukowymi, by:

- rozpowszechnia¢ wiedze na temat mediow, w tym nowych technologii,
- prowadzi¢ wspolne projekty badawcze na temat mediow.

14



Centrum Edukacji Medialnej w Kielcach

Kilka przykladow instytucji akademickich i naukowych

I. UPJP2 - Edukacja Medialna/Media Relations (https://idmiks-wns.upjp2.edu.pl/studia-
podyplomowe/edukacja-medialna-media-relations) - studia przeznaczone dla nauczycieli,
dyrektorow szkol. pracownikow domow kultury czy bibliotek. Skupiaja si¢ na problematyce
edukacji medialnej, ale rowniez media relations - czyli kontaktow i relacji z mediami, w tym
ksztaltowania wlasnego wizerunku.

2. Uniwersytet w Bialymstoku - Pedagogika, edukacja medialna, stacjonarne 3-letnie studia
| stopnia

(https://usosweb.uwb.edu.pl/kontroler.php? action=actionx:katalog2/programy/pokazProgra
m(prg_kod:PiP_EM_S1) - studia przygotowuja do prowadzenia zaje¢ z zakresu edukacji
medialnej. Absolwenci posigda wiedz¢ na temat ksztaltowanie swiadomego i krytycznego
odbioru przez dzieci i mlodziez roznorodnych przekazow medialnych. Absolwent zostanie
wyposazony w umiejetnosci krytycznej analizy przekazow medialnych z uwzglednieniem
specyfiki jezyka okreslonego komunikatu, ich wplywu na zdrowie i1 psychike odbiorcow,
wykorzystania dostgpnych przekazéw w pracy instytucji oswiatowych.

3. Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu - Edukacja medialna i zajecia
komputerowe  (https://wse.amu.edu.pl/dla-kandydata/studia-i-stopnia-licencjackie/edukacja-
medialna-i-zajecia-komputerowe) - absolwenci przygotowywani sa do prowadzenia zajec
z edukacji medialnej ze szczegdlnym uwzglednieniem stosowania nowych technologii. Potrafig
tworzy¢ komunikaty medialne, oceniac je i interpretowac. Majg wiedze w jaki sposob oceniac
warto$¢ komunikatow medialnych.

4. Polskie Towarzystwo Edukacji Medialnej (http:/ptem.org.pl/) - celem jest
popularyzowanie wiedzy o mediach i edukacji medialnej. Zrzesza s$rodowisko badaczy
i praktykéw mediow. Organizuje kongresy, seminaria i warsztaty naukowe. Cele PTEM
w czesci pokrywaja si¢ z tym, co jest celem CEM. Roznica jednak polega na tym, ze PTEM
jest z zalozenia osrodkiem ,,nauki”, a nie edukacji spoleczenstwa o mediach.

Fundacje i stowarzyszenia

Dominujacym elementem ich dzialalnosci jest edukacja, w wigkszosci nastawiona na szkoly
podstawowe i srednie. Fundacje i stowarzyszenia realizujg ten cel na kilka sposobow:
prowadzenie kursow, udostgpnianie pomocy dla uczniow i nauczycieli oraz pomoc
w organizowaniu dostgpu do internetu. Drugim widocznym tematem jest kwestia
bezpieczenstwa w sieci, dzieci i mlodziezy, ale rowniez dorostych. Incydentalnie zajmujg si¢
edukacja medialng jako dziedzing tlumaczaca zasady dzialania mediow. Rzadko tez podejmujg
dzialania skierowane na inne - niz mlodziez - grupy wiekowe czy zawodowe.

W przeciwienstwie do fundacji oraz stowarzyszen, CEM ma zamiar udostepnia¢ materialy jak
najszerszemu gronu odbiorcow i to w kazdym wieku. Temu migdzy innymi ma stuzy¢ strona
internetowa Centrum oraz katalog zasobow cyfrowych (biblioteka).

Naszym celem jest wypracowanie mechanizmu synergii migdzy CEM a organizacjami
spolecznymi, zajmujacymi si¢ edukacja medialng. W zasobach Centrum bedzie mozna znalez¢
informacje na temat ciekawych inicjatyw prowadzonych przez stowarzyszenia i fundacje.
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Czgs¢ z nich pokrywa si¢ z naszymi celami np. pomoc dla nauczycieli i uczniow w postaci
gotowych materialow na temat mediow.

I.Nowoczesna Polska stworzyla serwis Edukacja medialna (https://edukaciamedialna.edu.pl),
ktory zawiera:

- scenariusze,
- materialy do zajec,
- ¢wiczenia

do wykorzystania przez przedszkola, szkoly, biblioteki. Lacznie 235 lekcji. Wszystkie
materialy sg udostgpnione na wolnej licencji Creative Commons i kazdy moze je pobra¢ lub
umiesci¢ na swojej stronie.

Grupa docelowa sa dzieci i mlodziez.

edukacj f 7, e i
DUmee = & < ()=
DL KOMPCTENCID  DUBMPADA  DLATREMERA  CLALCIMA  OPROIOAOC

RELALIE W SRODOWTSAL
METHALNYM

Zrédlo: zrzut strony edukacjamedialna.edu. pl

2.Cyfrowa Wyprawka (https://cyfrowa-wyprawka.org/) - serwis Fundacji Panoptykon
zawierajacy scenariusze lekcji, baze wiedzy (artykuly). Od dwoch lat nieaktualizowany.
Najwigkszy nacisk polozony jest na kwesti¢ bezpieczenstwa wsrod dzieci i mlodziezy
korzystajacych z nowych technologii i internetu.

CYFROWA
"~ WYPRAWKA OB
£ CYFROWES wPRAmct | 0 Fusoacs posopTvion | axmuaivoso | eosaer aQ
SCENARIUSZE Qs WSKAZOWKI () BAZA
LEKCJI EDUKACYJNE WIEDZY

Scemarnnue ragec | dodathowe materiaby, biore Prakye me porady ek - orgauigie wanutsl, pokas sty Ihinae Caor ok virlademes | be fpiec i
e wykor rysiad w ko behop i w pamach Fapel Memrary b rosgrywhy Frreusoie danych - dhaibec e ot rystad ¢ mverych mat fed A komedhoac p oras e o

ik iy drieci ¥ ¥ wiedry panbom wweyy (| meych) prysastned w nlemace
para srkely n e Sy ek n n )

Chcemy, by kazdy umiat $wiadomie korzystac z
komputera, telefonu, Internetu, Na stronie Cyfrowej
Wyprawki znajdziesz odpowiedi na pytanie, jak dziataja

-Twoje dziecke w sieci - poradnik
dla (czasami) zdezorientowanych
rodzicow”

Zrodlo: zrzut strony cyfrowa-wyprawka.org
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3.Szkola Medialna (https://szkolamedialna.pl/fundacja/) to fundacja, ktdrej celem jest rozwaj
spoleczenstwa informacyjnego i dostgpu do Internetu, kompetencji uczniow i nauczycieli
w zakresie stosowania nowych technologii

&

FSUZnE?][ijaa M e d i 3 | na F.-l..lndac;n. Aktuslnosci  Projekty Bazawiedry Szkolenia  Kontakt  Szkoly Da Vinc

FUNDACJA SZKOLA MEDIALNA

Misja i cele

Witamy w Szkole Medialnej! Nasza misja

A52 MR JEST WD AniE LLIRISW | RAUETyCIel Jestedmy prrekonant, de wilyscy powinnidmy | mogemy dobrze
Zrodlo: zrzut strony szkolamedialna.pl/fundacja

4. Fundacja Reporterow (https:/fundacjareporterow.org/) — fundacja zajmuje si¢
dziennikarstwem sledczym z uwzglednienieniem zagadnien dezinformacji. Prowadzi warsztaty
dla dziennikarzy i redakcji.

5. Fundacja Civis Polonus (http:/civispolonus.org.pl/) — wspiera edukacj¢ medialng
mlodziezy w ramach migdzynarodowego projektu ReNews. Wydany zostal podrecznik dla
nauczycieli o tym, jak edukowac¢ medialnie mlodziez:

(http://civispolonus.org.pl/wpcontent/uploads/2020/10/ReNews_Podrecznik edukacja_medial
naFINAL.pdf.)

6. Kosmos dla dziewczynek

(https://kosmosdladziewczynek.pl/) to fundacja. ktora wydala ,,Przewodnik po czarodziejskiej
Krainie Internetu”, z ktérego korzystaja uczniowie w calej Unii Europejskiej. Glowny nacisk
polozony jest w nim na kwestie bezpieczenstwa i zapobiegania zjawiska hejtu.

7. Fundacja Orange (https:/fundacja.orange.pl/) prowadzi dzialania w zakresie edukacji
medialnej w internecie. Skupia si¢ glownie na problemach zwiazanych z odpowiedzialnym
uzywaniem internetu, ochrony przed dezinformacja.

Serwisy internetowe (fact-checking)

Celem serwisow fact-checkingowych jest demaskowanie nieprawdziwych lub zafalszowanych
informacji pojawiajacych si¢ w przestrzeni publicznej. Analizy takich przypadkow zawierajg
zrodla, na podstawie ktorych zweryfikowano badana informacje. Ten walor edukacyjny jest
zbiezny z tym, w jaki sposéb CEM bedzie pokazywa¢ odbiorcom sposoby przeciwdzialania
manipulacjom. To, co ma nas wyroznia¢ to baza narzedzi i sposobow uzywanych do
weryfikacji informacji. czego najczesciej dzialajace w Polsce serwisy fact-checkingowe nie
posiadaja. Dzieki stale aktualizowanej o nowe elementy bazie. kazdy internauta bedzie mogt
na wlasng reke weryfikowaé np. zdjecia czy filmy, co do ktérych ma watpliwosci. Taka

17



Centrum Edukacji Medialnej w Kielcach

centralna baza, z opisami narzedzi w jezyku polskim, zapewni dostep osobom, ktore nie znaja
albo stabo znaja jezyk angielski.

Cecha wyrozniajaca CEM bedzie tez edukacyjny charakter dzialalnosci, nastawionej bardziej
na prezentacje i ,,nauke” umiejetnosci wykrywania dezinformacji. niz na samo tworzenie analiz
podejrzanych wiadomosci.

1. Demagog (https://demagog.org.pl/) — to najstarszy polski serwis zajmujacy sie
weryfikacja faktow. Publikuja zaréwno artykuly, jak i zestawienia oraz raporty.

ROOMOAOD & == =

) DEMAGOG

= TEMATY AN
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NATEMAT LATA, 0/ (0 e
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KLIMATU | POGODY . & & : Sl

@ ANALIZA
. P B
10 mitéw na temat lata, klimatu i pogody Moo Asfsi
Gdy z nieba leje sig zar, 2 medidw spotecznodciowych nie przestaja naptywad AN CHPNCNY coben Sk

ey ¥ W ke e Vel W
tradycyjnie utrwalone madrosci.

Zrédlo: zrzut strony demagog.org.pl

2. Konkret24.pl (https://konkret24.tvn24.pl/) — serwis fact-checkingowy, bedacy cz¢scia
grupy TVN. Zawiera artykuly, ktore obalaja lub potwierdzaja gloszone, czgsto przez
politykow, tezy. Obejmuje problematyke zagraniczna, krajowa, zdrowia i nauki.

= O wornerk 8

MORAWIECKI O BEZROBOCIU, KTORE "SZALALO" W
CZASACH PO. SPRAWDZAMY DANE

Zrédlo: zrzut strony konkret24.tvn24.pl

3. FakeHunter (https://fakehunter.pap.pl/) — klasyczny serwis fact-checkingowy,
stworzony przez Polskga Agencje Prasowa oraz GovTechPolska, posiadajacy wyrazne
cechy takiego serwisu, tj. oznaczenie czy informacja jest fake newsem czy nie. Kazdy
news sprawdzany jest przez eksperta FakeHuntera. Dodatkowo, co jest cenne, na koncu
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kazdej ekspertyzy podawane sa linki do informacji, na bazie ktorych ekspert wydat
werdykt. Poruszana tematyka to energetyka, finanse, geopolityka, koronawirus,
zdrowie, szczepienia i telekomunikacja.

e Gy wretaihu o Pahiki a4 tablice § narmami
. iejscowndcl w jgryh ulrakakio?

Pake Wews

Zrédlo: zrzut strony fakehunter.pap.pl

Unikalng cecha CEM jest to. ze obejmuje calosciowo problematyke i dzialania istniejacych juz
na rynku instytucji, uwzgledniajgc warto$¢ dodang w postaci wystawy. warsztatow, konferencji
oraz bazy wiedzy.

b) OKkreslenie wplywu nowej uslugi na rynek wlasciwy.

CEM, posiadajace czgs¢ wystawowa i polozone na terenie Radia Kielce, bedzie naturalnym
magnesem. ktory przyciagnie do radia — w postaci wizyty w newsroomie czy profesjonalnych
studiach nagraniowych.

Polaczenie dwoch elementdw - oferty multimedialnej CEM oraz wizyty w rozglosni, znaczgco
wplynie na zwigkszenie rozpoznawalnosci Radia Kielce (wsrod mieszkancow wojewodztwa
Swigtokrzyskiego, ale rowniez poza jego granicami).

Planowane w Radio Kielce audycje poswigcone edukacji medialnej i dezinformacji,
prowadzone we wspolpracy z ekspertami CEM, znaczaco zwigksza swiadomos¢
przeciwdzialania dezinformacji i pomoga stuchaczom krytycznie analizowa¢ przekazy
medialne.

PODSUMOWANIE

Centrum Edukacji Medialnej jest przedsiewzigciem wychodzacym poza obecnie istniejgce
ramy edukacji medialnej. Dotychczasowe proby ograniczaly si¢ w wigkszosci przypadkow do
jednej, wybranej formy, np. umieszczania materialéw edukacyjnych w internecie badz
prowadzenia warsztatow. Tymczasem w CEM wypracowano innowacyjne podejscie. laczac
oba aspekty edukacji i dodajac cze$¢ wystawowa, gdzie poprzez zabawe uczestnicy beda mogli
sie uczy¢ oraz praktycznie sprawdzi¢ swoje predyspozycje dziennikarskie.
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Projekt CEM nie jest w zaden sposob konkurencyjny na rynku wlasciwym, gdyz w Polsce nie
istnieje przedsigwzigcia takiego rodzaju i o tak szerokim spectrum narzedzi edukacyjnych.
Unikalna jest rowniez koncepcja CEM, ktéra w zamierzeniu ma wykorzysta¢ synergie:
materialow dostgpnych dla kazdego na stronie internetowej. edukatorow prowadzacych lekcje
oraz dzialan poszerzajacych wiedzg i integrujacych srodowisko poprzez konferencje oraz
debaty.

Glownym celem dzialania CEM jest szeroko rozumiana edukacja medialna. ktéra ma pomoc
obywatelom w zdobyciu umiejetnosei krytycznej analizy komunikatow medialnych — z jednej
strony, a z drugiej — w zminimalizowaniu oddzialywania dezinformacji. Obydwa te cele maja
olbrzymia wartos¢ publiczng i sg niezwykle wazne w rozwoju demokratycznego panstwa i nas,
jego obywateli.

I
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Uchwata Nr 11/X/2022

Rady Nadzorczej Polskiego Radia Regionalnej Rozglosni w Kielcach
,Radio Kielce” S.A.
z dnia 29 wrzesnia 2022 r.

w sprawie: zaopiniowania Wniosku do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o zawarcie
Porozumienia dot. zmiany Karty Powinno$ci Polskiego Radia Regionalne;j
Rozgtosni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. na lata 2020-2024 poprzez wpro-
wadzenie Nowej Istotnej Ustugi

Dziatajac na podstawie § 21 ust. 2 pkt. 10) Statutu Polskiego Radia Regionalnej
Rozgtosni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A., Rada Nadzorcza, uchwala co nastepuje:

§1

Rada Nadzorcza pozytywnie opiniuje Wniosek Zarzadu ,Radia Kielce” S.A. do Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji o zawarcie Porozumienia dot. zmiany Karty Powinnosci
Polskiego Radia Regionalnej Rozgto$ni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. na lata 2020-2024
poprzez wprowadzenie Nowej Istotnej Ustugi - Centrum Edukacji Medialne;j.

Whniosek Zarzqdu stanowi zatqcznik do niniejszej Uchwaty.

§2
Uchwata wchodzi w zycie z dniem powziecia.
Glosowanie przeprowadzono w trybie jawnym. llo$¢ obecnych cztonkéw Rady - 3.
lloé¢ gtosow ,za” - 3. llo$¢ gtosow , przeciw” - 0. [loé¢ gloséw ,,wstrzymujgcych sie” - 0.
Wiceprzewodniczacy Rady Nadzorczej pan Zbigniew Duda uczestniczyt w gtosowaniu

nad podjeciem uchwaty przy wykorzystaniu urzadzen do bezposredniego porozumienia
sie na odlegtosc.

Podpisy cztonkéw Rady Nadzorczej:

J&a/

TADEUSZ ZMUDA
ZBIGNIEW DUDA

MATEUSZ POWAZKA x@d“\’\/“
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