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1. Cele dziatan

Majgc na uwadze zobowigzania w zakresie dziatan informacyjno-promocyjnych zwigzanych
z Europejskim Funduszem Morskim i Rybackim oraz wdrazanym Programem Operacyjnym
"Rybactwo i Morze" (dalej PO RYBY 2014-2020), jakie wynikajg w szczegdlnosci z Rozporzgdzenia
Rady i PE nr 508/2014 z dnia 15 maja 2014 r. w sprawie Europejskiego Funduszu Morskiego
i Rybackiego (...)! oraz rozporzadzenia Ministra Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srédlgdowej z dnia
27 pazdziernika 2016 r., w sprawie warunkéw i sposobu wykonywania przez samorzad
wojewodztwa zadan Instytucji Zarzadzajgcej Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze” oraz
warunkéw finansowania samorzgdu wojewddztwa w zwigzku z wykonywaniem tych zadan?, jak
réwniez zapisy obowigzujgcego Opisu funkcji i procedur (OFIP) oraz Instrukcji Wykonawczej
Instytucji Zarzadzajgcej PO RYBY 2014-2020, Instytucja Zarzadzajgca (IZ) zgodnie z art. 97
rozporzadzenia 508/2014 odpowiada za:

- zapewnienie reklamy programu operacyjnego poprzez informowanie potencjalnych beneficjentow,
organizacji zawodowych, partneréw gospodarczych i spotecznych, podmiotéw zaangazowanych
w propagowanie réownosci kobiet i mezczyzn oraz zainteresowanych organizacji pozarzadowych,
w tym organizacji zajmujgcych sie kwestiami s$rodowiska naturalnego, o mozliwosciach
oferowanych przez program i zasadach uzyskania dostepu do finansowania w ramach programu,
- zapewnienie reklamy programu operacyjnego przez informowanie beneficjentéw o wktadzie Unii
oraz ogotu spoteczenstwa — o roli odgrywanej przez Unie w programie.

Powyzsze obowigzki zostaly uszczegoétowione w art. 119 rozporzadzenia 508/2014, zgodnie
z ktérym IZ jest odpowiedzialna za:

a) zapewnienie stworzenia jednej strony internetowej lub jednego portalu internetowego
dostarczajgcego informacje na temat programu operacyjnego w kazdym panstwie cztonkowskim
oraz dostepu do niego;

b) informowanie potencjalnych beneficjentdw o mozliwosciach finansowania w ramach programu
operacyjnego;

¢) upowszechnianie wsréd obywateli Unii roli i osiggnie¢ EFMR przez dziatania informacyjne
i komunikacyjne (promocyjne) na temat rezultatéw i oddziatywania umoéw partnerstwa, programow
operacyjnych i operaciji;

d) zapewnienie, aby do publicznej wiadomosci podane zostato podsumowanie dotyczgce srodkow
majgcych na celu zapewnienie zgodnos$ci z przepisami WPRYB, w tym przypadkéw
nieprzestrzegania WPRYB przez panstwa czionkowskie lub beneficjentow, a takze dziatan
naprawczych, takich jak korekty finansowe.

IZ angazuje w dziatania informacyjne i promocyjne, zgodnie z krajowymi przepisami i praktykami,
nastepujgce podmioty:

a) partneréw, o ktérych mowa w art. 5 rozporzgdzenia (UE) nr 1303/2013;

b) osrodki informacji europejskiej, jak roéwniez przedstawicielstwa Komisji w panstwach
cztonkowskich;

c) instytucje edukacyjne i badawcze.

Podmioty te powinny szeroko rozpowszechnia¢ informacje, o ktérych mowa w art. 119 ust. 1 lit.
aib.

Samorzad wojewodztwa zgodnie z § 2 ust. 1 pkt. 1) ppkt a) ww. rozporzgdzenia Ministra Gospodarki
Morskiej i Zeglugi Srédlgdowej realizujgc powierzone mu zadania instytucji zarzadzajacej informuije,
w tym rozpowszechnia informacje o programie, w tym o zasadach i trybie przyznawania pomocy
w ramach priorytetu 4 zawartego w programie, w szczegdlnosci podawanie tych informacji do publicznej

! Rozporzadzenie Rady i PE nr 508/2014 z dnia 15 maja 2014 r. w sprawie Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego' oraz
uchylajgce rozporzgdzenia Rady (WE) nr 2328/2003, (WE) nr 861/2006, (WE) nr 1198/2006 i (WE) nr 791/2007 oraz rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1255/2011
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wiadomos$ci na stronie internetowej urzedu marszatkowskiego, oraz informowanie beneficjentéw
o obowigzkach wynikajgcych z przyznania tej pomocy.

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, realizujgc zadania instytucji zarzgdzajgcej
w ramach priorytetéw i pomocy technicznej, objetych Programem, zgodnie z Porozumieniem Nr 01
MGMIZS/ARIMR z dnia 09 grudnia 2016 r. zapewni, w uzgodnieniu z instytucjg zarzgdzajgca,
w szczegolnosci informowanie ogdétu spoteczenstwa, potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow,
w tym podmioty, o ktérych mowa w art. 97 ust. 1 lit. b rozporzadzenia nr 508/2014 oraz w ust. 2 pkt
3 zatacznika V do tego rozporzadzenia, o realizowanych priorytetach, dziataniach, mozliwosciach
finansowania w ramach Programu, jak tez beneficjentéw, o wktadzie Unii Europejskiej oraz ogétu
spoteczenstwa - o roli odgrywanej przez Unie Europejskg w Programie, w szczegdlnosci
z uwzglednieniem zasad dotyczacych dziatan informacyjnych i promocyjnych okreslonych w art.
119 rozporzgdzenia nr 508/2014 i w ust. 3.1. pkt 2 zatgcznika V do tego rozporzadzenia, oraz
w rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE) nr 763/2014 z dnia 11 lipca 2014 r. ustanawiajgcym
zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 508/2014 w sprawie
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego w odniesieniu do charakterystyki technicznej
dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz wytycznych dotyczgcych reprodukcji symbolu Unii (Dz.
Urz. UE L 209 z 16.07.2014, str. 1).

Tym niemniej, w zwigzku z wcigz trwajacg pademig koronawirusa wystepujg nadal znaczne
ograniczenia co do mozliwosci prowadzenia dziatan informacyjno — promocyjnych przy
zastosowaniu konwencjonalnych srodkéw, w tym poprzez udziat w imprezach, seminariach i
konferencjach o charakterze miedzynarodowym, krajowym czy lokalnym. Utrudnione jest tez
prowadzenie stacjonarnych spotkan szkoleniowych i informacyjnych. Oznacza to niemoznosc¢
precyzyjnego planowania dzialan oraz zaplanowania budzetu na dziatania informacyjno
promocyjne, w szczegoélnosci w odniesieniu do powyzej wymienionych dziatan.

2. Kategorie grup docelowych
1) ogot spoteczenstwa;
2) potencjalni beneficjenci i beneficjenci PO RYBY 2014-2020, w szczegoélnosci;
a) wiasciciele jednostek rybackich,
b) armatorzy jednostek rybackich,
c) rybacy,
d) osoby fizyczne i prawne, jednostki organizacyjne nie posiadajgce osobowosci prawnej
dziatajgce w szczegdlnosci w sektorze rybackim,
e) przedsiebiorcy dziatajgcy w sektorze rybackim,
f) instytuty badawcze oraz organizacie naukowe zajmujgce sie rybactwem
i rybotowstwem,
g) Rybackie Lokalne Grupy Dziatania;
3) instytucje zaangazowane bezposrednio i posrednio we wdrazanie PO RYBY 2014-2020;
4) instytucje, organizacje oraz stowarzyszenia, ktérych dziatalno$¢ zwigzana jest bezposrednio lub
posrednio z sektorem rybackim (w tym przetworstwo);

5) jednostki samorzadu terytorialnego i administracji rzgdowej w wojewédztwach;

6) organizacje zawodowe dziatajgce w sektorze rybackim;

7) partnerzy gospodarczy i spoteczni;

8) podmioty zaangazowane w propagowanie rownosci kobiet i mezczyzn;

9) zainteresowane organizacje pozarzadowe, w tym organizacje zajmujgce sie kwestiami

srodowiska naturalnego;

10) instytucje/organizacje dziatajgce na rzecz rozwoju obszaréw rybackich;

11) jednostki samorzadu terytorialnego i jednostki organizacyjne podlegte tym jednostkom,
organizacje pozarzgdowe Ww rozumieniu przepisow o dziatalnosci pozytku publicznego
i wolontariacie, ktorych celem statutowym jest dziatalno$¢ na rzecz rozwoju sektora rybotéwstwa
i akwakultury;

12) podmioty prawa publicznego, o ktéorych mowa w art. 2 pkt 16 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 2013 r. ustanawiajgcego wspdlne przepisy
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dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego, Funduszu Spojnosci, Europejskiego Funduszu na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich oraz Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz uchylajgcego
rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006;

13) srodki masowego przekazu.

3. Sposob ewaluacji dziatan

Zgodnie z art. 25 ustawy z dnia 10 lipca 2015 r. o wspieraniu zrownowazonego rozwoju sektora
rybackiego z udziatem Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (tekst jednolity Dz. U. z 2020
r. poz. 251, 875) instytucje posredniczgce w ramach realizacji programu operacyjnego sporzadzajg i
przekazujg do instytucji zarzgdzajgcej sprawozdania roczne z realizacji poszczegoélnych priorytetéw i
pomocy technicznej oraz w odniesieniu do programu operacyjnego PO RYBY 2014-2020.

W ramach ww. sprawozdan, zgodnie z rozporzgdzeniem Ministra Gospodarki Morskiej i Zeglugi
Srédlgdowej z dnia 6 grudnia 2016 r. w sprawie zakresu i rodzaju sprawozdan oraz trybu i termindw ich
przekazywania w ramach realizacji Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" przedstawiane sg
informacje dotyczace podjetych czynnosci dotyczgcych informaciji i promocji w odniesieniu do
realizowanych dziatan i poddziatah. Jednoczesnie instytucje posredniczgce sktadajg sprawozdania
roczne z realizacji Planu Informacji i Promocji PO RYBY 2014-2020 za dany rok realizaciji.

4. Sposoéb znakowania dziatan informacyjno-promocyjnych

Zgodnie z obowigzujgcym rozporzadzeniem wykonawczym Komisji (UE) nr 763/2014, Ksiega
wizualizacji znaku PO RYBY 2014-2020 oraz wytycznymi w zakresie wspodlnych dziatan informacyjno-
promocyjnych finansowanych z funduszy EFRROW i EFMR, zawartymi w szczegolnosci w Ksiedze
wizualizacji znaku PROW 2014-2020, we wszystkich dziataniach informacyjnych i promocyjnych
skierowanych do beneficjentdow, potencjalnych beneficjentéw i opinii publicznej, popularyzujgcych
wsparcie ze srodkéw Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego, musi by¢ zapewniona w
szczegolnosci wiasciwa identyfikacja wizualna Unii Europejskiej (UE) wraz z odniesieniem do
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (EFMR) i Programu Operacyjnego ,Rybactwo
i Morze” (PO RYBY 2014-2020) tj. stosowanie odpowiednich oznaczen, réwniez na stronach
internetowych, na ktorych publikowane sg informacje na temat PO RYBY 2014-2020 oraz wszystkich
materiatach informacyjno-promocyjnych.

W przypadku zadan wspotfinansowanych z EFMR realizowane dziatania informacyjne i promocyjne, sg
oznaczone obowigzkowo przy pomocy nastepujgcych elementow:

- znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejski Fundusz Morski
i Rybacki;

- logo PO RYBY 2014-2020, ztozone z symbolu graficznego oraz nazwy programu.

W zestawie kilku znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo PO RYBY
2014-2020 po lewej, pomiedzy nimi inne dopuszczalne znaki, rozmieszczone w réwnej odlegtosci.

W przypadkach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie logotypéw w poziomie, mozna je zamiescié¢
w pionie, przy czym logo PO RYBY 2014-2020 znajduje sie na gorze, a logo UE na dole.

Obowiazujacy uklad zestawienia znakow:
Uktad poziomy

“ RYBACTWO Unia Europejska
D

Europejski Fundusz
Morski i Rybacki
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Uktad pionowy

Unia Europejska

Europejski Fundusz
Morski i Rybacki

Jesli w zestawieniu lub na materiale wystepujg inne znaki (logo), to flaga Unii Europejskiej ma
przynajmniej taki sam rozmiar, mierzony w szerokosci bgdz wysokosci, jak najwieksze z pozostatych
znakow.

Logo Unii Europejskiej oraz logo PO RYBY 2014-2020 muszg by¢ zawsze umieszczone w widocznym
miejscu. Zamieszczajgc je nalezy odpowiednio dostosowac ich wielkos¢ oraz miejsce zamieszczenia
do formatu wykorzystanego materiatu, przedmiotu itp. Minimalna wysokos$¢ symbolu Unii wynosi 1 cm.
W przypadku niewielkich przedmiotéw reklamowych, minimalna wysoko$¢ to 5 mm.

W przypadku zadan wspétfinansowanych z EFMR i EFRROW dziatania informacyjne i promocyjne
oznaczamy elementami:
a. znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejskie Fundusze
Strukturalne i Inwestycyjne;
b. logo Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (PROW 2014-2020);
logo LEADER - w przypadku dziatan angazujgcych srodki finansowe w ramach Leader;
d. logo Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze” PO RYBY 2014-2020.

o

W zestawieniu znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo
PO RYBY 2014-2020 po lewej, pomiedzy nimi inne znaki, rozmieszczone w rownej odlegtosci.

Przykladowe zestawienie znakoéw:

AR o Unia Europejska
gl RYBACTWO [ ,’A\ - Europejskie Fundusze
M |l MORZE *v S ] Strukturalne i Inwestycyjne

Oznakowanie nalezy stosowac na:

» 0golnych materiatach promocyjnych;

» materiatach promocyjnych, na ktérych oprécz informaciji o programie finansowanym z funduszu
wiodgcego, znajdg sie wiadomosci na temat drugiego z programow;

» ogtoszeniach o naborach wnioskéw w przypadku konkurséw ogtaszanych w ramach
poszczegolnych programow;

» materiatach szkoleniowych, zwlaszcza w przypadku szkoleh odnoszgcych sie do konkursow
realizowanych w ramach programu, ktéry nie pochodzi z funduszu wiodgcego.
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Na materiatach informacyjnych (np. publikacje, prezentacje) obowigzkowe jest rowniez zamieszczenie
dodatkowych elementow:
» Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi;
» Instytucja Zarzgdzajgca Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze” — Minister Rolnictwa
i Rozwoju Wsi;
» Publikacja opracowana przez .....

Dozwolone jest zamieszczenie logo beneficjenta, logo lokalnej grupy dziatania, herbu/logo instytuciji
posredniczgcej, wojewddztwa lub gminy, logo partnera KSOW pomiedzy znakiem UE i logo PROW
2014-2020

W zestawieniu znakéw nie moga by¢ umieszczane logotypy wykonawcow, ktérzy wykonujg dziatania

w ramach danej operacji, ale ktorzy nie sg jej beneficjentami.

5. Rodzaje aktywnosci realizowanych w ramach podejmowanych dziatan
informacyjno-promocyjnych dotyczacych Programu Operacyjnego ,,Rybactwo i Morze”

5.1. Udziat w spotkaniach, konferencjach, seminariach, sympozjach organizowanych przez
instytucje

5.2 Organizowanie spotkan, szkolen, warsztatow, konferencji, seminariéw, konkursow, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych

5.3. Organizowanie/wspotorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring

5.4. Wykonanie materiatéw promocyjnych (gadzety)

5.5. Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw informacyjno-
promocyjnych na temat PO RYBY 2014-2020 i poszczegdlnych jego dziatan

5.6. Prowadzenie/modernizacja stron internetowych

5.7 Przygotowanie audycji/materiatéw oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub radiu, i/lub
Internecie

5.8. Przygotowanie artykutdéw sponsorowanych nt. PO RYBY 2014-2020 i wykup powierzchni
w prasie (reklama prasowa)

5.9. Wspdtpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informacji o PO
RYBY 2014-2020

5.10. Udziat w miedzynarodowych, ogolnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w
ramach dziatan informacyjno-promocyjnych PO RYBY 2014-2020

5.11. Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych

5.12. Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom
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. Dzialania informacyjno-promocyjne realizowane przez Instytucje Zarzadzajgca

I.1. Opis planowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz sposoéb ich realizacji

5.1 Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, sympozjach itp.
organizowanych przez inne instytucje/podmioty.

Udziat pracownikéw Instytucji Zarzgdzajgcej zaangazowanych we wdrazanie PO RYBY 2014-
2020 zalezny od ilosci wydarzen organizowanych w ciggu catego roku.

5.2 Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatéw, seminaridw, konkurséw, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych itp.

W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej, stanu wdrazania PO RYBY 2014-2020
i przygotowan do nowej perspektywy 2021-2027 planuje sie prowadzenie przez MRIRW tego
rodzaju dziatan, w tym konkurséw fotograficznych i plastycznych.

5.3 Organizowanie/wspotorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring.

W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej, stanu wdrazania PO RYBY 2014-2020
i przygotowan do nowej perspektywy 2021-2027 planuje sie prowadzenie przez MRIRW tego
rodzaju dziatan.

5.4 Wykonanie materiatdéw promocyjnych (gadzety).
Dziatanie nieplanowane

5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatdw informacyjno-
promocyjnych.
np.
- druk i dystrybucja publikacji Rybki, Ryby i Rybeczki z morza, jeziora i rzeczki oraz Zwiedzaj
Polske. Szlakiem Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego.
- przygotowanie noteséw, zaktadek do ksigzek dla dzieci i dorostych, planéw lekcji.

5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.

Dziatanie bedzie prowadzone zgodnie z wymaganiami wynikajacymi z obowigzkéw Instytucji
Zarzadzajgcej. Na stronie internetowej w zaktadce poswieconej PO RYBY 2014-2020
(https://www.gov.pl/web/rolnictwo/program-po-ryby) beda pojawialy sie oraz beda
aktualizowane wszelkiego rodzaju informacje nt. PO RYBY 2014-2020 w tym np.; wykazy
operacji, plany dziatan informacyjno — promocyjnych, dokumenty dla beneficjentéw, przyktady
operacji; informacje o naborach wnioskéw; Ksiega Wizualizacji Znaku i i.in.

5.7 Przygotowanie audycji/materiatdbw oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub radiu, i/lub
Internecie

Dziatanie nieplanowane

5.8 Przygotowanie artykutdw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa).
Dziatanie nieplanowane.

5.9 Wspodlpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informaciji.

W zaleznosci od stanu wdrazania PO RYBY 2014-2020 i przygotowan do nowej perspektywy
2021-2027 planuje sie podjecie przez IZ tego rodzaju dziatan.
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5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w ramach
dziatan informacyjno-promocyjnych.
Uczestnictwo, ze wzgledu na pandemie COVID-19 w ograniczonym zakresie, w réznorodnych
imprezach organizowanych na poziomie miedzynarodowym, krajowym i lokalnym, takich jak np.
pikniki naukowe, dozynki rybne, Swieta regionalne, konkursy kucharskie, itp.

5.11 Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych.

Catoroczne monitorowanie dziatan informacyjno-promocyjnych przy pomocy m.in. ankiet,
sprawozdan. Prowadzenie rejestru dziatan informacyjno-promocyjnych.

5.12 Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom.

Zgodnie z biezgcymi zapytaniami pisemnymi, komérki odpowiedzialne za wdrazanie PO RYBY
2014-2020 beda w roku 2021 udzielaty wyjasnieh w formie pisemnych odpowiedzi na pytania
dot. Programu.

Propozycje dziatan zgtoszonych do Planu Dziatan Informacyjno-Promocyjnych PO RYBY 2014-2020 na
rok 2021 stanowig zatgcznik do niniejszego dokumentu.

1.2. Opis systemu wdrazania planu informacji i promocji z uwzglednieniem zadan wykonywanych
przez wlasciwe jednostki organizacyjne podmiotéw wdrazajgcych

Dziatania informacyjno-promocyjne w ramach Planu Informacji i Promocji PO RYBY 2014-2020
w Instytucji Zarzadzajgcej koordynowane sg przez:

Departament Pomocy Technicznej i Promocji

Ul Wspdlna 30

00-930 Warszawa

tel. 22-623 16 37, e-mail: sekretariat.dpt@minrol.gov.pl
Wydziat Informaciji i Promocji PO RYBY 2014-2020

Jednoczeénie biezgce dziatania informacyjne w ramach wdrazania PO RYBY (w szczegdlno$ci
w ramach pkt 5.1, 5.2, 5.6, 5.9, 5.12) oraz w zakresie prowadzenia i aktualizowania zaktadki na stronie
internetowej Instytucji Zarzgdzajgcej prowadzi Departament Rybotéwstwa.

Departament Rybotéwstwa
ul. Nowy Swiat 6/12

00-400 Warszawa
tel. 22-583-89-00, e-mail: sekretariatDR@minrol.gov.pl
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1.3. Ramowy harmonogram

* % %
* 4 %

* 4k

. I I Il v
LP. | Nazwa zadania kwartat | kwartat | kwartat | kwartat
1 5.1. Udziat w spotkaniach, konferencjach, seminariach, X
' sympozjach organizowanych przez instytucje
5.2. Organizowanie spotkan, szkolen, warsztatow, konferenc;ji,
2. seminariéw, konkurséw, wizyt studyjnych, konferenciji X
prasowych
3 5.3. Organizowanie/wspétorganizowanie imprez promocyjnych i X
' sponsoring
4. 5.4. Wykonanie materiatéw promocyjnych
5.5. Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja
5. materiatdéw informacyjno-promocyjnych na temat PO RYBY X X X
2014-2020 i poszczegdlnych jego dziatan
6. 5.6. Prowadzenie stron internetowych X X X X
7 5.7. Przygotowanie audycji/materiatéw oraz/lub wyemitowanie
’ ich w telewizji i/lub radiu, Internecie
8 5.8. Przygotowanie artykutéw sponsorowanych nt. PO RYBY
’ 2014-2020 i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa)
9 5.9. Wspotpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie X X X
’ przekazywania informacji o PO RYBY 2014-2020
5.10. Udziat w  miedzynarodowych, ogdlnopolskich,
10. | regionalnych Ilub lokalnych imprezach w ramach dziatan X
informacyjno-promocyjnych PO RYBY 2014-2020
41, | 811. Monitoring  prowadzonych dziatari informacyjno- X X X X
" | promocyjnych
12. | 5.12. Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom X X X X

I.4. Szacunkowy budzet zaktadanych dziatan
Na dziatania informacyjne i promocyjne realizowane w oparciu o niniejszy plan przeznaczone beda
srodki w ramach Pomocy Technicznej Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" oraz srodki krajowe.

L Dziatania informacyjno-promocyjne Szacunkowy
-P- yjno-p /] budzet

Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach,

5.1 . . . - . . - 70 000 zt
sympozjach itp. organizowanych przez inne instytucje/podmioty
Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatow,

5.2 L, ) . ; 0 . 100 000 zt
seminaridéw, konkursoéw, wizyt studyjnych, konferencji prasowych itp.

53 Organlzgwan|e/wspoiorgan|zowan|e imprez promocyjnych i 100 000 2t
sponsoring

54 Wykonanie materiatdw promocyjnych (gadzety) 0
Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatow

55 . . - 110 000
informacyjno-promocyjnych,
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5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja 0
57 Przygotowanie audycji/materiatéw oraz/lub wyemitowanie ich w 0
' telewizji i/lub radiu, Internecie
58 Przygotowanie artykutéw sponsorowanych i wykup powierzchni 0
' w prasie (reklama prasowa)
59 Wspétpraca ze srodkam!_masowego przekazu w zakresie 120 000
przekazywania informacji
Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub
5.10 . o 2 . 60 000
lokalnych imprezach w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych
5.11 | Monitoring prowadzonych dziatah informacyjno-promocyjnych 0
5.12 | Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom 0
Razem 560 000
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Dziatania informacyjno-promocyijne realizowane przez Agencje Restrukturyzaciji i
Modernizacji Rolnictwa

1.1 Cele dziatan

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa (ARIMR), realizujgc zadania instytucji zarzgdzajacej
w ramach priorytetdw i pomocy technicznej, objetych Programem Operacyjnym "Rybactwo i Morze"
(PO RYBY 2014-2020), zgodnie z Porozumieniem nr 01 MGMiZS/ARIMR z 9 grudnia 2016 r. zapewni
informowanie w szczegolnosci:

1.

2.
3.

4.

ogotu spoteczenstwa, potencjalnych beneficjentow i beneficjentow w tym podmioty
wymienione w art. 97 ust. 1 lit. b rozporzgdzenia 508/2014 oraz ust. 2 pkt 3 zalgcznika V do
tego rozporzadzenia o realizowanych priorytetach, dziataniach, mozliwo$ciach finansowania
w ramach Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze";

beneficjentéw o wkiadzie Unii Europejskiej w realizowanych operacjach;

0gotu spoteczenstwa o roli odgrywanej przez Unie Europejskg w Programie Operacyjnym
"Rybactwo i Morze";

0gotu spoteczenstwa o efektach wdrazania Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze".

1.2 Kategorie grup docelowych

1.
2.

8.

0got spoteczenstwa;

beneficjenci Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze™:

a) wilasciciele jednostek rybackich,

b) armatorzy jednostek rybackich,

c) rybacy,

d) prywatni lub publiczni operatorzy i przedsiebiorstwa dziatajgcy w sektorze rybackim,

e) prywatni przedsiebiorcy dziatajgcy w sektorze rybackim,

f)  ciata potpubliczne i pétprywatne dziatajgce w sektorze rybackim,

g) instytuty badawcze oraz organizacje naukowe zajmujgce sie rybactwem i rybotéwstwem,
h) Lokalne Grupy Rybackie;

instytucje zaangazowane bezposrednio i posrednio we wdrazanie Programu Operacyjnego
"Rybactwo i Morze";

instytucje, organizacje oraz stowarzyszenia, ktérych dziatalnos¢ zwigzana jest bezposrednio
lub posrednio z sektorem rybackim (w tym przetworstwo);

jednostki samorzadu terytorialnego i administracji rzgdowej w wojewddztwach;

organizacje zawodowe dziatajgce w sektorze rybackim;

organizacje pozarzgdowe zaangazowane we wspieranie:

a) rownosci mezczyzn i kobiet,

b) $rodowiska naturalnego;

srodki masowego przekazu.

1.3 Spos6b ewaluaciji dziatan

Ewaluacja dziatan bedzie dokonywana na podstawie:

1.

Liczby konferencji, seminariow, sympozjow i spotkan organizowanych przez instytucje oraz
ogolnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprezach poswigeconych rybotéwstwu rybactwu,
przetworstwu rybnemu, w ktérych bedg brali udziat przedstawiciele ARIMR.

Liczby odston podstrony internetowej PO RYBY 2014-2020.

Liczby artykutéw dotyczgcych pomocy oferowanej w ramach PO RYBY 2014-2020.

11
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1.4 Opis planowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz sposéb ich realizacji

5.1 Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, sympozjach itp. organizowanych
przez inne instytucje/podmioty.

Pod warunkiem zniesienia obowigzujgcych ograniczen epidemicznych, mozliwy bedzie udziat
przedstawicieli ARIMR w stacjonarnych konferencjach, seminariach, sympozjach i spotkaniach
organizowanych przez instytucje oraz ogélnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprezach
poswieconych rybotéwstwu, rybactwu, przetworstwu rybnemu. W obowigzujgcych warunkach
epidemicznych udziat ten realizowany bedzie online.

5.2 Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatéw, seminaridw, konkurséw, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych itp.
Dziatanie nieplanowane.

5.3 Organizowanie/wspétorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring.
Dziatanie nieplanowane

5.4 Wykonanie materiatdéw promocyjnych (gadzety).
Dziatanie nieplanowane

5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatdbw informacyjno-
promocyjnych.
Dziatanie nieplanowane

5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.
Prowadzenie podstrony internetowej Program Operacyjny "Rybactwo i Morze" na portalu
internetowym www.arimr.gov.pl

5.7 Przygotowanie audycji/materiatdéw oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub radiu, Internecie.
Przygotowanie i wyemitowanie 1 audycji radiowej dotyczgcej pomocy udzielanej w ramach
Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze", trwajgcych i planowanych naborach wnioskow,
efektach wdrazania tego programu.

5.8 Przygotowanie artykutéw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa).
Przygotowanie 2 artykutéw informacyjnych, ktére zostang opublikowane w prasie branzowe;.

5.9 Wspodipraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informac;ji.
Informowanie o terminach uruchamiania naboréw wnioskéw o dofinansowanie oraz zasadach
przyznawania wsparcia finansowego, a takze informowanie o efektach programu poprzez
wysytanie komunikatoéw prasowych lub odpowiedzi na pytania przedstawicieli mediow.

5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w ramach
dziatan informacyjno-promocyjnych.
Brak dziatan

5.11 Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych.
Na koniec kazdego kwartatu w ARIMR bedzie dokonywany przeglad realizacji dziatan
informacyjno-promocyjnych.

5.12 Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom.

Odpowiedzi udzielane bedg niezwiocznie po otrzymaniu pytan.
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Propozycje dziatan zgtoszonych do Planu Dziatan Informacyjno-Promocyjnych PO RYBY 2014-2020 na
rok 2021 stanowig zatgcznik do niniejszego dokumentu.

1.5 Opis systemu wdrazania planu informacji i promocji z uwzglednieniem zadan
wykonywanych przez wtasciwe jednostki organizacyjne podmiotow wdrazajacych

W zaleznosci od uwarunkowan epidemicznych, przedstawiciele ARIMR bedg brali udziat
w konferencjach, seminariach, sympozjach i spotkaniach organizowanych przez instytucje oraz
w ogdlnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprezach poswieconych rybotéwstwu, rybactwu,
przetwdrstwu rybnemu. Podczas tych imprez beda prelegentami lub zorganizujg stoiska informacyjno-
promocyjne. W obowigzujgcych ograniczeniach epidemicznych dla wymienionych rodzajéw dziatan,
udziat ten bedzie realizowany online.

Na podstronie internetowej Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" zamieszczane beda
informacje o dostepnej pomocy: terminy nabordw, zasady przyznawania wsparcia, dokumenty
niezbedne do przyznania pomocy, wyptaty wsparcia czy sprawozdania z realizacji operacji.
Przygotowane zostang 2 ptatne artykuty informacyjne, ktére zostang opublikowane w prasie
branzowej, dotyczgce pomocy udzielanej w ramach Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze".

W radiu wyemitowana zostanie ptatna audycja informacyjna, dotyczgca wsparcia udzielanego
z Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze".

ARIMR bedzie takze wspotpracowata z innymi mediami - radiem i prasg ogélnopolskg, gdzie beda
zamieszczane bezptatnie informacje o pomocy dostepnej w ramach PO RYBY 2014-2020.

Plan dziatar informacyjno - promocyjnych opracowany zostat w oparciu o analize aktualnego stopnia
wdrazania PO RYBY 2014-2020 przez ARIMR (analiza w zatgczeniu). Intensywnos$¢ prowadzonej
przez ARIMR promocji i informacji skorelowana bedzie z tymi $rodkami programu, ktérych
wykorzystanie wykazuje najmniejszg wartos¢ i w ramach ktérych prowadzone bedg nabory wnioskéw
o dofinansowanie w 2021 roku. Zatem kierunki prowadzonych dziatan promocyjnych w znacznej
mierze uzaleznione sg od uruchamianych naborow wnioskow, o ktérych decyzje podejmuje Instytucja
Zarzadzajaca.

1.6 Zasady sprawozdawczosci ze stopnia realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych
Na koniec kazdego kwartatu ARIMR bedzie dokonywata przegladu realizacji dziatan informacyjno-
promocyjnych, ktéry bedzie polegat na:

1. podaniu liczby konferencji, seminariéw, sympozjéw i spotkan organizowanych przez instytucje
oraz ogélnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprez poswieconych rybotéwstwu, rybactwu,
przetwoérstwu rybnemu;

2. podaniu liczby odston podstrony internetowej PO RYBY 2014-2020;

3. podaniu szacunkowej liczby czytelnikéw prasy branzowej, w kitorej zamieszczone zostaty
ptatne artykuty dotyczgcych Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze";

1.7 Ramowy harmonogram

L.p. | Nazwa zadania ! I l IV kwartaf
kwartat | kwartat | kwartat
Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, sympozjach Przez caty rok w zalezno$ci od terminéw,
5.1 itp. organizowanych przez inne instytucje/podmioty. w ktorych bedg organizowane takie
spotkania
59 Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatdw, seminariéw, | Brak dziatan
’ konkursow, wizyt studyjnych, konferencji prasowych itp.
53 Organizowanie/wspoforganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring. Brak dziatah
54 Wykonanie materiatébw promocyjnych (gadzety). Brak dziatah
55 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw | Brak dziatan

informacyjno-promocyjnych.
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5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja. TAK | TAK | TAK TAK
57 Przygotowanie audycji/materiatow oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub | maj - listopad
’ radiu, Internecie
58 Przygotowanie artykutdw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie | maj - listopad
) (reklama prasowa).
59 Wspotpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania | TAK TAK TAK TAK
’ informacji.
510 Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub lokalnych | Brak dziatan
’ imprezach w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych.
511 Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych. Przez caty rok - na koniec kazdego
’ kwartatu
5.12 | Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom TAK TAK TAK TAK
1.8 Szacunkowy budzet zaktadanych dziatan
. L. . . Szacunkowy
L.p. |Dziatania informacyjno-promocyjne .
budzet (zi)
5.1 Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, 5000
' sympozjach itp. organizowanych przez inne instytucje/podmioty.
Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatow, .
5.2 S, . . . .. . Nie dotyczy
seminariéw, konkursow, wizyt studyjnych, konferencji prasowych itp.
rganizowanie/wspoétorganizowanie imprez promocyjnych i
5.3 Orga 9 anie/wspotorganizowanie imprez promocyjnyc Nie dotyczy
sponsoring.
54 Wykonanie materiatdw promocyjnych (gadzety). Nie dotyczy
5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw Nie dotyczy

informacyjno-promocyjnych.

5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.

Bez kosztow

Przygotowanie audycji/materiatéw oraz/lub wyemitowanie ich

5.7 L . . 2500
w telewizji i/lub radiu, Internecie
5.8 Przygotowanie artykutéw sponsorowanych i wykup powierzchni 4000
' w prasie (reklama prasowa).
5.9 Wspdtpraca z.e .srodkam!.masowego przekazu w zakresie Bez Kosztow
przekazywania informaciji.
5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub Nie dotyczy

lokalnych imprezach w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych.

5.11 | Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych.

Bez kosztow

5.12 | Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom

Bez kosztéw

Razem | 11 500
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. Dziatania informacyjno-promocyjne realizowane przez Samorzady Wojewédztw

lll.1. Cele dziatan

Zgodnie z § 2 ust. 1 pkt 1 lit. a) rozporzadzenia Ministra Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srédlgdowe;j
z dnia 19 pazdziernika 2016 r. w sprawie warunkéw i sposobu wykonywania przez samorzgdy
wojewodzkie zadan instytucji zarzgdzajgcej Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze” oraz
warunkow finansowania samorzgdoéw wojewodzkich w zwigzku z wykonywaniem tych zadan, samorzad
wojewodztwa  realizujgc  powierzone mu  zadania  instytucji  zarzadzajgcej informuje
i rozpowszechnia informacje o programie, w tym o zasadach i trybie przyznawania pomocy w ramach
priorytetu 4 zawartego w programie, w szczegoélnosci podawanie tych informacji do publicznej
wiadomosci na stronach internetowych urzedéw marszatkowskich, oraz informowanie beneficjentéw
o obowigzkach wynikajgcych z przyznania tej pomocy.

Samorzady Wojewddztw, jako Instytucje Posredniczgce dla Priorytetu 4 zawartego w Programie
Operacyjnym ,Rybactwo i Morze” realizujgc dziatania informacyjno — promocyjne majg na celu:

e rozpowszechnianie informacji o programie operacyjnym PO RYBY 2014 — 2020, w tym o priorytecie
4. Zwiekszenie zatrudnienia i spéjnosci terytorialnej;

e przekazywanie informacji o mozliwosciach wynikajagcych z PO RYBY 2014-2020, w tym
o priorytecie 4. Zwiekszenie zatrudnienia i spojnosci terytorialnej;

e dotarcie z informacjg do jak najszerszego grona potencjalnych odbiorcow;

e przekazywanie informacji beneficjentom, w zakresie obowigzkow, jakie wynikajg z otrzymanej
pomocy.

lll. 2. Kategorie grup docelowych

1) Beneficjenci priorytetu 4 PO RYBY 2014-2020 powierzonej do realizacji Samorzgdowi
Wojewddztwa - podmioty z sektora publicznego, spotecznego i prywatnego, m.in. jednostki
samorzadu terytorialnego, stowarzyszenia, fundacje i inne dobrowolne zrzeszenia podmiotow
zwigzanych z sektorem rybackim, osoby fizyczne, przedsigbiorcy itp.

2) Organizacje i instytucje zainteresowane zaktadaniem lokalnych grup dziatania z sektora
publicznego, spotecznego i prywatnego, m.in. jednostki samorzgdu terytorialnego, organizacje
spoteczno-zawodowe rybakow, hodowcow ryb i przetworcow itp.

3)  Srodki masowego przekazu — upowszechniajgce informacje m.in. o projektach realizowanych
w ramach priorytetu 4 PO RYBY 2014-2020, mozliwosciach wsparcia w ramach Programu, roli
Samorzadu Wojewddztwa jako podmiotu wdrazajgcego priorytet 4 PO RYBY 2014-2020 oraz
stanie i efektach wdrazania dziatarh Programu.

4) Instytucje zaangazowane w dziatania informacyjne i promocyjne:

a) partnerzy, o ktdrych mowa w art. 5 rozporzadzenia (UE) nr 1303/2013;

b) osrodki informacji europejskiej - Przedstawicielstwa Komisji Europejskiej w Polsce i Centra
Informacji Europejskiej;

c) Instytucje edukacyjne i badawcze - szkoly i uczelnie wyzsze, instytuty badawcze oraz
organizacje zajmujgce sie rybactwem i rybotéwstwem, instytucje, organizacje oraz
stowarzyszenia, ktérych dziatalno$é zwigzana jest bezposrednio lub posrednio z sektorem
rybackim (w tym przetworstwo),

5) Mieszkancy wojewoddztwa, w tym przede wszystkim spotecznosé zamieszkujgca obszary
zalezne od rybactwa.

lll. 3. Sposob ewaluacji dziatan

Dziatania przewidziane do realizacji w ramach Planu Dziatan Informacyjno-Promocyjnego beda
poddawane ewaluacji. Rodzaj dziatan ewaluacyjnych bedzie uzalezniony od formy dziatah
informacyjno-promocyjnych, np. przeprowadzanie anonimowych ankiet wsréd uczestnikéw konferencji,
seminariéw, szkolen i spotkan informacyjnych. Ponadto Samorzady Wojewddztw bedg prowadzity
ocene wdrazania poszczegoélnych dziatan osi priorytetowej 4 na podleglym obszarze poprzez
porownanie ogotu dostepnych srodkéw ze sSrodkami wykorzystanymi bgdz przewidzianymi do
wykorzystania. Umozliwi to zdefiniowanie tych dziatan, ktére nie cieszg sie¢ duzym powodzeniem wsréd
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potencjalnych beneficjentéow i przekierowanie swojej aktywnosci w zakresie informacji i promocji na
dziatania, w ktérych pozostato najwiecej niewykorzystanych srodkéw.

Ocena dziatan informacyjnych i promocyjnych bedzie przeprowadzana z wykorzystaniem
w szczegolnosci nastepujgcych wskaznikow:

1) liczba os6b odwiedzajgcych strony internetowe Samorzgdow Wojewddzkich,

2) liczba uczestnikow konferencji, seminariéw, warsztatéw i szkolen,

3) liczba imprez/uczestnikow podczas imprez zwigzanych z rybactwem i rybotowstwem,

4) liczba wykonanych materiatéw reklamowych/promocyjnych.

5) stopienn wykorzystania i zakontraktowania srodkéw w ramach poszczegdlnych dziatan osi

priorytetowej 4 w stosunku do ogétu dostepnych srodkéw (w %).

lll. 4. Opis planowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz sposéb ich realizacji
Szczegotowy wykaz planowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych zawiera zatgcznik
,Propozycje dziatan do Planu Dziatan Informacyjno-Promocyjnych PO RYBY 2014-2020 na rok
2021”.

5.1 Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, sympozjach itp. organizowanych
przez inne instytucje/podmioty.

W zwigzku z trwajgcg pandemig COVID — 19 tylko niektére samorzady przewidujg udziat swoich
pracownikow w tego typu wydarzeniach. Wiekszos¢ aktywnosci w tym zakresie przewidywana jest
na I, Il i IV kwartat. Dwanascie samorzgdéw zaplanowato swoja aktywno$¢ w tym okresie.

5.2 Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatéw, seminariéw, konkurséw, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych itp.

Podobnie jak w przypadku opisanym powyzej réwniez w zakresie tych dziatan pandemia COVID —
19 ogranicza aktywnos$¢ samorzaddéw, ktore planujg skoncentrowaé swojg dziatalnosé polegajaca
na organizowaniu spotkan, konferencji, szkolen i seminariow gtéwnie w Il, Il i IV kwartale. Czes$¢
samorzadow deklaruje organizowanie tego typu eventéw w trybie online. Celem dziatan w tym
zakresie jest zapewnienie aktualnym i potencjalnym beneficjentom Programu szeroki dostep do
zatozen programowych, legislacji krajowej i unijnej, a takze uzyskania ,na miejscu” odpowiedzi na
pytania. Dwanascie Samorzadéw Wojewddztw zadeklarowato swoje dziatania w tym punkcie

5.3 Organizowanie/wspaotorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring.

Podobnie do roku ubiegtego jedynie Samorzad Wojewddztwa Opolskiego zadeklarowat swoja
aktywnos¢ w tym zakresie w Il i IV kwartale. Planuje sie realizacje zadan promujgcych
i upowszechniajgcych zasoby przyrodnicze obszaru Rybackiej Lokalnej Grupy Dziatania
,Opolszczyzna” ze szczegdélnym uwzglednieniem akwendéw wodnych iobszaréw chronionych,
dziedzictwo kulturowe i kulinarne.

5.4 Wykonanie materiatébw promocyjnych (gadzety).

Trzy samorzady — lubelski, todzki i Swietokrzyski - planujg odpowiednio w Il, 1l i IV kwartale
wykonanie gadzetéw stuzgcych promocji PO RYBY 2014 — 2020.

5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych.

Aktywnos$¢ w zakresie tego dziatania zadeklarowato w swoim planie cztery samorzgdy wojewddztw.
Dla przyktadu:

- Samorzad Wojewddztwa todzkiego planuje opracowaé i wydac publikacje, ktérej celem bedzie
prezentacja przyktadow projektow realizowanych ze srodkéw PO RYBY 2014-2020, dzieki czemu
zostang ukazane efekty realizacji Programu w wojewédztwie opolskim - naktad: 1 000 szt.;

- Samorzad Wojewddztwa Podlaskiego w drodze przetargu wytoni wykonawce, z ktérym zostanie
podpisana umowa na projektowanie, drukowanie i dostawe kalendarzy na rok 2022;
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- Samorzad Wojewddztwa Podkarpackiego zaplanowat opracowanie i wydruk publikacji pt. ,Dobre
praktyki w ramach PO ,Rybactwo i Morze”2014-2020” poswieconej realizacji operacji zwigzanych
z wdrazaniem Priorytetu 4 — koszt ok. 10 tys. zt

- w przypadku Samorzadu Wojewddztwa Swietokrzyskiego materiaty informacyjno — promocyjne
opracowywane bedg przez pracownikéw Biura PROW. Ich dystrybucja odbywacé sie bedzie podczas
organizowanych przez RLGD spotkan, szkolen, warsztatow, konferencji, seminariow, konkurséw
(o ile bedzie to mozliwe), ponadto planuje sie rozsytanie ich poczta do RLGD i instytucji
wspotpracujgcych z sektorem rybactwa.

5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.

Prowadzenie i aktualizacja stron internetowych w celu informowania o PO RYBY 2014-2020
w tym przede wszystkim o priorytecie 4. Na stronach umieszczane bedg wszystkie dokumenty
wazne dla beneficjentdw — dokumenty programowe, ustawy, rozporzadzenia, formularze wnioskéw
o dofinansowanie, wnioskow o ptatno$¢, obowigzkowych zatgcznikdw wraz z instrukcjami oraz inne
pomocne informacje i materiaty. W zwigzku z ograniczonymi mozliwosciami bezposredniego
kontaktu z potencjalnymi beneficjentami samorzady przewidujg intensyfikacje przekazu na
prowadzonych przez siebie stronach internetowych organizujgc dodatkowo konkursy z nagrodami
dot. PO RYBY 2014-2020 oraz aktualizujgc i przedstawiajgc informacje o najciekawszych
zrealizowanych projektach na swoim obszarze dziatania.

5.7 Przygotowanie audycji/materiatow oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub radiu, Internecie.
Dwa samorzady — t6dzki i podkarpacki planujg wykorzystanie tego srodka w swoich dziataniach
informacyjno promocyjnych odpowiednio w Il i IV kwartale. W tym Samorzad Wojewddztwa
Podkarpackiego planuje przygotowaé¢ i wyemitowaé program telewizyjny pod nazwg ,Warto
wspierac¢ obszary zalezne od rybactwa i akwakultury”, ktérego celem bedzie dotarcie z informacja
na temat PO RYBY 2014-2020 oraz jego promowanie poprzez pokazanie zrealizowanych
projektow z Priorytetu 4 na obszarach dwoéch Lokalnych Strategii Rozwoju — koszt ok. 25 tys. zt

5.8 Przygotowanie artykutdw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa).

Trzy samorzady — lubelski, opolski i pomorski deklarujg w swoich planach przygotowanie artykutéw
sponsorowanych badz wykup powierzchni w prasie.

5.9 Wspétpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informaciji.

Osiem samorzgdéw wojewodztw przewiduje wspoiprace ze $rodkami masowego przekazu
w zakresie przekazywania informacji ale nie ma co do tego sprecyzowanych plandéw.
Przekazywanie informacji do telewizji i udzielanie wywiadéw dla prasy bedzie uzaleznione od
ewentualnego udziatu w tego typu audycjach i wydarzeniach oraz zainteresowania $rodkéw
masowedo przekazu tego typu informacjami.

5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w ramach
dziatan informacyjno-promocyjnych.

Dziewie¢ samorzaddw planuje udziat w ww. imprezach, ale jest on uzalezniony jest od sytuacji
epidemiologicznej w Polsce i za granica.

Dla przyktadu:

- Samorzad Wojewddztwa t.édzkiego planuje zorganizowanie stoiska informacyjno-promocyjnego

PO RYBY 2014-2020 na terenie Wojewoddztwa todzkiego podczas Dozynek Powiatowych na
terenie jednej z gmin nalezacych do RLGD ,Z lkrg” a takze promocje PO RYBY 2014-2020 oraz
Wojewddztwa Lodzkiego podczas Dozynek Wojewddzkich 2021 —szacowany koszt to 14 230 zt.

Wiekszos¢ Samorzgddéw zaktada bezkosztowo udziat w tego typu wydarzeniach.

Ogolnie, dzieki organizacji punktow informacyjnych podczas plenerowych imprez
wystawienniczych zapewniona zostanie pewna, aktualna i przejrzysta informacja o PO RYBY
2014-2020 dla ogotu interesariuszy oraz promowane beda korzysci wynikajgce z udziatu
w Programie. Brane jest pod uwage uczestnictwo w takich imprezach jak np.: dozynki wojewddzkie,
dozynki powiatowe, Dni Karpia w Dolinie Baryczy.
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5.11  Monitoring prowadzonych dziatar informacyjno-promocyjnych.

Wszystkie samorzady planujg monitorowanie dziatah informacyjno - promocyjnych przy pomocy
ankiet (szkolenia i spotkania) oraz weryfikaciji ilosci odwiedzin stron poswieconych PO RYBY 2014-
2020. W niektérych jednostkach samorzadowych prowadzone bedg rejestry przedsiewziec
promocyjno-informacyjnych takie jak dla przyktadu: rejestr pn. Monitoring Dziatann Promocyjnych
w Samorzadzie Wojewoddztwa Warminsko — Mazurskiego.

5.12 Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom.

Zgodnie z biezgcymi zapytaniami pisemnymi beneficjentow, w przypadku wszystkich samorzadéw
komorki odpowiedzialne za wdrazanie PO RYBY 2014-2020 bedg przez caty rok udzielaty
wyjasnien w formie pisemnych odpowiedzi na pytania dot. Programu.

lll. 5 Opis systemu wdrazania planu informacji i promocji z uwzglednieniem zadan
wykonywanych przez wtasciwe jednostki organizacyjne podmiotéw wdrazajacych

Za zadania informacyjno-promocyjne w samorzgdach wojewddztw odpowiadajg jednostki wdrazajgce
priorytet 4 Zwiekszenie zatrudnienia i spdjnosci terytorialnej w ramach PO RYBY 2014-2020.
Samorzady wojewddztw, jako instytucje posredniczace (IP) przy wdrazaniu dla priorytetu 4
wspotpracujg miedzy sobg w zakresie informaciji i promocji oraz w sposéb szczegdlny promujg Rybackie

Lokalne Grupy Dziatania z obszaru danego wojewodztwa.

lll.6. Ramowy harmonogram

sponsoring

Lp. | Nazwa zadania I kwartat II kwartat III kwartat IV kwartat
lubelskie lubelskie
lubelskie L. L.
. mazowieckie mazowieckie
mazowieckie . .
opolskie opolskie opolskie
5.1. Udziat w spotkaniach, podkarpackie P . podkarpackie podkarpackie
. . . podkarpackie o, . o, .
konferencjach, seminariach, pomorskie . . pomorskie $laskie pomorskie $laskie
. . L. . podlaskie pomorskie .. . .. .
1. sympozjach organizowanych Swietokrzyskie L, . ) Swietokrzyskie Swietokrzyskie
. . ) . Swietokrzyskie ., L,
przez instytucje zachodniopomorskie ., warminsko- warminsko-
warminsko- . .
) mazurskie mazurskie
mazurskie . . . .
. . wielkopolskie wielkopolskie
zachodniopomorskie . ) . )
zachodniopomorskie | zachodniopomorskie
kujawsko-pomorskie
lubelskie kujawsko-pomorskie
5.2 Organizowanie spotkan, kujawsko-pomorskie . ) ) p .
> ) . matopolskie lubelskie t6dzkie
szkolen, warsztatow, . . matopolskie . .
.. L, kujawsko-pomorskie . , opolskie matopolskie
konferencji, seminariow, ) opolskie pomorskie . .
, i matopolskie » podkarpackie opolskie
2. konkursow, wizyt . warminsko- . . .
. .. opolskie ) podlaskie pomorskie podkarpackie
studyjnych, konferencji mazurskie i . ., , .
) . $laskie warminsko- | podlaskie pomorskie
prasowych zachodniopomorskie . . .
mazurskie wielkopolskie
zachodniopomorskie
5.3.
Orga.m.zowame/wspo’ro.rgam?o opolskie opolskie
3. wanie imprez promocyjnych i
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4. 5.4. Wykonanie materiatow Swietokrzyskie
promocyjnych lubelskie t6dzkie opolskie opolskie
wielkopolskie
5.5. Przygotowanie,
opracowanie graficzne, druk opolskie
i dystrybucja materiatéw .. ) . : t6dzkie opolskie podkarpackie
. . . Swietokrzyskie Swietokrzyskie .. . .
5. informacyjno-promocyjnych Swietokrzyskie podlaskie
na temat PO RYBY 2014- Swietokrzyskie
2020 i poszczegoélnych jego
dziatan
dolnoslaskie dolnoslaskie dolnoslaskie dolnoslaskie
kujawsko-pomorskie | kujawsko-pomorskie | kujawsko-pomorskie | kujawsko-pomorskie
lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie
t6dzkie matopolskie | t6dzkie matopolskie | tédzkie matopolskie | tédzkie matopolskie
mazowieckie mazowieckie mazowieckie mazowieckie
e opolskie opolskie opolskie opolskie
Prowadzenie/modernizacja podlfarpackle . podl'<arpack1e ' podl'<arpack1e ' podlfarpackle '
6. ) podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie
stron internetowych , . P P P
Slaskie Slaskie $laskie $laskie
Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie
warminsko- warminsko- warminsko- warminsko-
mazurskie mazurskie mazurskie mazurskie
wielkopolskie wielkopolskie wielkopolskie wielkopolskie
zachodniopomorskie | zachodniopomorskie | zachodniopomorskie | zachodniopomorskie
5.7. Przygotowanie
audycji/materiatléw
7 oraz/lub wyemitowanie ich t6dzkie podkarpackie
w telewizji i/lub radiu,
Internecie
5.8. Przygotowanie
artykutéw sponsorowanych
8 nt. PO RYBY 2014-2020 i lubelskie
wykup powierzchni w prasie
(reklama prasowa)
dolnoslaskie dolnoslaskie dolnos$laskie dolnos$laskie
5.9. Wspétpraca ze sSrodkami | kujawsko-pomorskie | kujawsko-pomorskie | kujawsko-pomorskie | kujawsko-pomorskie
masowego przekazu w lubelskie lubelskie lubelskie lubelskie
9 zakresie przekazywania mazowieckie $laskie | mazowieckie §laskie | mazowieckie $laskie | mazowieckie $laskie
informacji o PO RYBY 2014- Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie
2020 warminsko- warminsko- warminsko- warminsko-
mazurskie mazurskie mazurskie mazurskie
lubelskie t6dzkie
5.10. Udziat w opolskie
miedzynarodowych, . podkarpackie opolskie
. . podkarpackie . . .
ogoblnopolskich, , . ) i podlaskie pomorskie podkarpackie
. Swietokrzyskie pomorskie ) . ., .
10. regionalnych lub lokalnych L, ) $laskie pomorskie $laskie
) L, Swietokrzyskie o . . .
imprezach w ramach dziatan Swietokrzyskie Swietokrzyskie
informacyjno-promocyjnych warminsko-
PO RYBY 2014-2020 mazurskie
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dolnoslaskie dolnoslaskie dolnoslaskie dolnoslaskie
lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie
t6dzkie matopolskie | t6dzkie matopolskie | t6édzkie matopolskie | t6dzkie matopolskie
mazowieckie mazowieckie mazowieckie mazowieckie
opolskie opolskie opolskie opolskie
5.11. Monitoring podkarpackie podkarpackie podkarpackie podkarpackie
1 prowadzonych dziatan podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie
informacyjno-promocyjnych Slaskie Slaskie Slaskie slaskie
Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie
warminsko- warminsko- warminsko- warminsko-
mazurskie mazurskie mazurskie mazurskie
wielkopolskie wielkopolskie wielkopolskie wielkopolskie
zachodniopomorskie | zachodniopomorskie | zachodniopomorskie | zachodniopomorskie
dolnoslaskie dolnoslaskie dolnoslaskie dolnoslaskie
lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie lubelskie lubuskie
matopolskie matopolskie matopolskie matopolskie
mazowieckie mazowieckie mazowieckie mazowieckie
opolskie opolskie opolskie opolskie
podkarpackie podkarpackie podkarpackie podkarpackie
1 5.12. Pisemne udzielanie podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie | podlaskie pomorskie
" | odpowiedzi beneficjentom $laskie $laskie $laskie $laskie
Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie Swietokrzyskie
warminsko- warminsko- warminsko- warminsko-
mazurskie mazurskie mazurskie mazurskie
wielkopolskie wielkopolskie wielkopolskie wielkopolskie
zachodniopomorskie | zachodniopomorskie | zachodniopomorskie | zachodniopomorskie
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Nazwa zadania Rodzaje kosztéw Dolnoslaskie Pomorskie Lubelskie Lubuskie Lédzkie Matlopolskie Mazowieckie Opolskie Podkarpackie Podlaskie Pomorskie Slaskie Swigtokrzyskie Mazurskie Wielkopolskie =~ Zachodniopomorskie Koszt indykatywny wg zadan
Udziat w spotkaniach,
konferencjach,
1. szkoleniach, S eml_nanach, transport, dlet}.” 0,00 zt 0,00 zt 0,00zt 0,00zt 0,00zt 0,00zt 0,00 zt 1000,00 zt 0,00zt 0,00 zt 654,00 zt 1000,00 zt 2.000,00 zt 0,00 zt 1000,00 zt 0,00zt 5 654,00 7t
sympozjach itp. zakwaterowanie
organizowanych przez
inne instytucje/podmioty.
Organizowanie spotkan, . .
.. i wynajem sali,
konferencji, szkolen, .
warsztatow, seminariow. catering, koszty
2. ’ . ’ zwiqzane Z 0,00 zt 2 000,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 2 000,00 zt 0,00 zt 4 500,00 zt 5813,54 zt 0,00 zt 0,00 zt 151,80 zt 0,00 zt 0,00 zt 14 465,34 zt
konkursow, wizyt )
. .. wykonaniem
studyjnych, konferencji .
. zadania
prasowych itp.
Organizowanie/wspotorga organizacja
3. fuzowanie Imprez kanursu 0,00 zt 0,00 zt 0,00z 0,00z 0,00zt 0,00zt 0,00 zt 10 000,00 zt 0,00zt 0,00zt 0,00 zt 0,00zt 0,00zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00zt 10 000,00 zt
promocyjnych i kulinarnego,
sponsoring. nagrody
materiaty
4. Wykona.me matengiow (ga_dze,ty),’ 0,00 zt 0,00 zt 21 000,00 zt 0,00 zt 12 253,30 zt 0,00 zt 0,00 zt 6 500,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 6 000,00 zt 0,00 zt 6 100,00 zt 0,00 zt 51853,30 zt
promocyjnych (gadzety). naniesienie
logotypow
Przygotowanie,
opracowanie graficzne, materialy i
5. druk i dystrybucja dvstrvb Y. 0,00 zt 0,00 zt 0,00zt 0,00zt 0,00zt 0,00zt 0,00 zt 5 000,00 zt 10 000,00 zt 1000,00 zt 0,00 zt 0,002t 0,00zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00zt 16 000,00 zt
A . strybucja
materiatéw informacyjno- ystrybud
promocyjnych.
Prowadzenie stron oplata
6. intemetowych, w tym h tP 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 369,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 369,00 zt
o ostingowa
modernizacja. g
Przygotowanie
audycji/materiatow Jakup czasu
7. oraz/lub wyemitowanie P 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 3627,27 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 25 000,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 28 627,27 zt
. I . antenowego
ich w telewizji i/lub radiu,
Internecie
Przygotowanie artykutow
8. sponso_rowan}fch ! wy}(up 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
powierzchni w prasie
(reklama prasowa).
Wspdtpraca ze $rodkami
9. masowego przekazu W transport, dlet}.]’ 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt
zakresie przekazywania | zakwaterowanie
informacji.
Udzial w transport, diety,
migdzynarodowych, catering, wykup
ogoblnopolskich, powierzchni
10. regionalnych lub wystawienniczej/ | oo 0,00 2t 0,00 2t 0,00 2t 14230,00 2t 0,00 2t 0,00 2t 500,00 2t 0,00 2t 0,00 2t 0,00 2t 1000,00 zt 0,00 2t 30,002t 0,00 2t 0,00 2t 15 760,00 zt
lokalnych imprezach w stoiska,
ramach dziatan wykonanie
informacyjno- pokazu
promocyjnych. kulinarnego
Monitoring .
rowadzonych dziatan wynagrodzenie
11. p . Y N fotografa, 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 600,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 600,00 zt
informacyjno- .
: transport, diety,
promocyjnych.
12. Pisemne udzielanie bez kosztowo 0,00 21 0,00 21 0,00 2t 0,00 21 0.00 zt 0,00 z1 0.00 zt 0.00 zt 0,00 z1 0.00 2t 0.00 zt 0,00 2t 0,00 21 0,00 21 0,00 21 0,00 21 0,00 2t
odpowiedzi beneficjentom
KOSZTY RAZEM
0,00 zt 2 000,00zt | 21 000,00 zt 969,00 zt 30 110,57 zt 0,00 zt 0,00 zt 25 000,00 zt | 35000,00zt | 5500,00 zt 6 467,54 zt 2 000,00 zt 8 000,00 zt 181,80 zt 7 100,00 zt 0,00 zt 143 328,91 zt
Razem 143 328,91 zt
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