UCHWALA Nr 8/2026
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego
z dnia 25 sierpnia 2026 r.
w sprawie Planu Finansowego Funduszu Promocji

Miesa Wieprzowego na rok 2026

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 51 art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2
ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2025 r. poz. 683), uchwala sie, co nastepuje:
g1
W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2026
stanowigcym zatacznik do uchwaty nr 16/2025 z dnia 28 pazdziernika
2025 r. z pézn. zm., wprowadza sie do Szczegdlowego zestawienia zadan
finansowanych lub wspéifinansowanych ze $Srodkéw Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego w roku 2026 zmiany:
1. dodaje sie nastepujqce zadania:
a) zadanie pt. ,Pewne jest jedno — polskie migso” w kwocie 642 127,50
PLN;
b) zadanie pt. ,Mieso z Polski — Promocja na targach POLAGRA” w
kwocie 127 470,42 PLN;
c) zadanie pt. ,Poiska smakuje w Naszych Regionach 2026” w kwocie
186 800,00 PLN;

d) zadanie pt. ,GS peten smaku” w kwocie 78 487,50 PLN.
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Zatacznik

do uchwaty nr 8/2026

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego

Z dnia 25 sierpnia 2026 .

Plan Finansowy
Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego
na rok : 2026

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw roino -
spozywczych, érodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego moga zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa wieprzowego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetwordw,

¢) udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowlg $win oraz produkcjg lub przetwérstwem
miesa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa wieprzowego oraz jego
przetworow, a takze prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwdrcéw miesa wieprzowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organéw tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

2.Stan $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzieri 01.01.2026 r. 16 508 839,06 zt
WYnosi:

3. Stan $rodkéw Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego na dziert 31.12.2026 r. 85 609,00 z
wynosi,

z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 r. z planéw 18 839 654,00 zt
finansowych z lat ubieglych: |

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 r. z planu finansowego 12 023 576,06 zt
na rok 2026:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami KOWR: ' 560 000,00 zt
4). naleznos$ci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2026;: 16 000 000,00 zt
4. na realizacje poszczegélnych zadan (szczegblowe zestawienie zadan 12 144 185,26 zt

finansowanych lub wspdffinansowanych ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego zawarte jest w zataczniku do planu finansowego) przeznacza sie

tacznie kwote:

5. Wysokos$é6 limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o 1821 627,79 zt
funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 53 072,77 zt






Szczegoblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

‘AT ] | ] o , _ E&omm
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o e P | ustawy, e | gl 2 PP | Nruchwaly | Uwagi latach
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{ | | _ | i
1 AGRO-TECH Minikowo ¢ Udziat PZHIPTCh Polsus w AGRO- | 61257,00 61257,00 16/2025 .

2 Kietbasa biata parzona
wielkopolska na wielkanoc.
Certyfikacja. Promocja

3 Smakuj polska wieprzowine i
wolowine na targach
ALIMENTARIA

4 [Tu jest wies, tu sie zywnosé
produkuje

5 Swiatowy Dziers Migsa (World
Meat Day)

TECH Minikowo, zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcow i Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

b Organizaca konkursu wytworcow 161 316,75 161 316,75  16/2025 1
Kietbasy Biatej Parzonej, zadanie
realizowane przez Ogolnopolski
Cech Rzeznikéw Wedliniarzy

Kucharzy | |

¢ Promocja polskiej wieprzowiny i 869 527,59 434763,79 16/2025 Uchwata w zakresie 1
wolowiny na miedzynarodowych zadania nr 3 wchodzi w
targach ALIMENTARIA w Hiszpanii, 2ycie w dniu, w ktérym
zadanie realizowane przez zadanie uzyska promese
Stowarzyszenie RzeZnikow i lub decyzje o wpisaniu do
Wedliniarzy Rzeczypospolitej planu finansowego od
Polskiej wszystkich Komisji

Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktorych zostata
skierowana propozycja.

b | Projekt zaktada dziatania 951 825,00 380730,00 16/2025 Uchwata w zakresie 1
edukacyjno-informacyjno- zadania nr 4 wchodzi w
promocyjne na terenie calego kraju, zycie w dniu, w ktdrym
ktére beda zapobiegaé i niwelowaé zadanie uzyska promese
przyczyny konfliktéw pomiedzy lub decyzje o wpisaniu do
mieszkancami miast planu finansowego od
sprowadzajacych sie na tereny wszystkich Komis;ji
wiejskie a rolnikami. Zadanie Zarzadzajgcych Funduszy
realizowane przez Unie Promociji, do ktdrych zostata
Producentoéw i Pracodawcéw skierowana propozycja.
Przemystu Miesnego. |

b |Zorganizowanie 2 dniowego 1489 551,00 491 551,83 16/2025 |Uchwata w zakresie 1
kongresu miesnego w kraju z zadania nr 5 wchodzi w
udziatem przedstawicieli krajowych zycie w dniu, w ktérym
i miedzynarodowych organizacii zadanie uzyska promese
migsnych, producentéw migsa oraz lub decyzje o wpisaniu do
wyrobéw z niego, hodowcéw a planu finansowego od
takze przedstawicieli administracii wszystkich Komisji
rzadowej i UE oraz przedstawicieli Zarzadzajgcych Funduszy

$wiata nauki, weterynarii, Promoc;ji, do ktérych zostata
dziennikarzy mediéw rolniczych i skierowana propozycja.
branzowych, zadanie realizowane

przez Zwiazek Polskie Mieso
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Lp Nazwa zadania

Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspélfinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

|
{Kategoria | Cel
| promowa-, _
nych | ey

|

ﬂ Eo%zoi_ W

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosé
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

6 Wieprzowina i wolowina z
Polski na rynku Filipin

7 Polskie BIO smakuje dobrze

8 "Smaki polskiej wsi" - promocja

polskiego rolnictwa oraz
edukacja na jego temat
podczas regionalnych eventéow

9 Festiwal Poiskiej Wieprzowiny

b

Organizacja misji wyjazdowej do
Filipin polskich eksporteréw miesa
wotowego oraz wieprzowego,
zadanie realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Migsnego

Promocja produktéw rolnictwa
ekologicznego podczas
Miedzynarodowych Targéw
BIOFACH 2026 w Norymberdze w
Niemczech wraz z wizytami
studyjnymi w 3 europejskich
krajach, zadanie realizowane przez
Ogolnopolskie Stowarzyszenie
Przetworcdw i Producentéw
Produktéw Ekologicznych "Polska
Ekologia"

Wielowymiarowy projekt opierajacy
sie na udziale w 5 lokalnych
festynach pod hastem "Zasmakuj
lokalnie", zadanie realizowane
przez Zwiazek Miodziezy Wiejskiej

Kontynuacja realizowanych w
latach wczesniejszych zadan w
postaci degustacji produktow,
rozdawaniu kuponéw
konkursowych, rozwieszaniu
plakatéw informacyjnych oraz
badaniu satysfakcji oséb
odwiedzajgcych stoiska
degustacyjne, zadanie realizowane
przez Krajowa Rade Izb Rolniczych

641 358,40

1224 700,00

574 592,55

142 100,00

200 406,69

232 243,00

195 361,47

142 100,00

16/2025

16/2025

16/2025

16/2025

Dtugosé!
trwania
Uwagi W
latach

Uchwala w zakresie 1
zadania nr 6 wchodzi w

zycie w dniu, w ktorym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do kidrych zostata
skierowana propozycja.

Uchwala w zakresie 1
zadania nr 7 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 8 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promociji, do ktorych zostata
skierowana propozycja.
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Lp Nazwa zadania

Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026
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10 MmNmBm_E_. sie w potrawach z

11 Rodzima rasa putawska -
polska hodowla z tradycjg

12 Z Wieprzowing Za Pan Brat

13 Bialo - czerwona konferencja
branzy migsnej oraz konkurs
dla producentéw wedlin

14 Polska wieprzowina - nasza
duma, nasz smak

15 Na Boczku Festival

b

PoBMo_.m polskiej wieprzowiny i
produktéw zbozowych na
wydarzeniu plenerowym, zadanie

realizowane przez Krajowy Zwigzek

Rewizyjny Spétdzielni Samopomoc
Chtopska w Konsorcjum ze
Stowarzyszeniem Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej.

Wspdtorganizowanie konferencji
naukowej poswieconej
zaprezentowaniu historii $win rasy
putawskiej, jej wartosci uzytkowej
‘Srodowiskowe;j i kulturowe;.
Zadanie realizowane przez Polski
Zwigzek Hodowcow i Producentow
Trzody Chlewnej POLSUS.
Promocja migsa wieprzowego i
produktéw pochodnych poprzez
aktywne informowanie i
uswiadamianie odbiorcéw o
zaletach i jako&ci miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Centrum
Narodowe Mtodych Rolnikéw
Organizacja jednodniowej
konferencji bedacej platformg,
wymiany do$wiadczer miedzy
zakiadami przetwérczymi,
hodowcami a przedstawicielami
instytucji rzgdowych. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikéw i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskie.
Promocja polskiej wieprzowiny na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Izb Rolniczych

Promocija polskiej wieprzowiny na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Polska Tradycja Smaku

146 475,00

169 139,00

162 000,00

364 875,00

140 689,00

291 200,00

Wysokosé
wsparcia
ZFP
[w PLN]

Nr uchwaly

7323750 16/2025

169 139,00 182025
162 000,00  18/2025
364 875,00  18/2025
140 699,00 18/2025
291200,00 18/2025

ﬁ P Dlugosé!
| trwania
i Uwagi A W
# latach |
w DI ee NIE Vo 5 B
Uchwata w zakresie 1

zadania nr 10 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promesg
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promacji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Lp

Szczegoiowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze Srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

Nazwa zadania

.n_.xm»omoam :

A Budzet |
zadania i

7 [w PLN] A_
i

e
Wysokos¢

wsparcia

*
Nm_u m
[w PLN] m

|

Nr uchwaty

! Q:mowm
trwania

Uwagi w

latach

|
|

16

17

18

19

20

21

Stot wielkanocny dla
dziennikarzy polskich i
zagranicznych. Promocja
polskiej wieprzowiny

Wieprzowina po zeglarsku -
dni morza w wojewddztwie
zachodniopomorskim.

| Wielkopolskie Targi Rolnicze
w Sielinku

Wieprzomania

Miodzi Kucharze - przysziogé
wieprzowiny w poiskiej kuchni

'Polska Wieprzowina na
kulinarnych Szlakach 2026

Kontynuacja realizowanych w 174 048,00
latach poprzednich wydarzen
zwigzanych z promocjg migsa
wieprzowego, propagowaniem
wiedzy o polskiej wieprzowinie i jej
zwigzkach z tradycjg narodows.
Zadanie realizowane przez
Ogolnopolski Cech Rzeznikéw
Wedliniarzy Kucharzy

QOrganizacja wydarzenia
promenadowego, masowego
majacego nha celu promocje miesa
wieprzowego i jego przetwordw
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
|Polskiej

Udziat PZHIPTCh Polsus w w
Wielkopolskich Targach Rolniczych
Sielinkowo 2026. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcoéw i Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS -
Przeprowadzenie dwéch wydarzen
promujacych spozywanie polskiego
miesa wieprzowego. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
|1zb Rolniczych

Przeprowadzenie dwoéch
seminariéw potaczonych z
warsztatami dla mtodziezy szkot
gastronomicznych. Zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spéldzielni Samopomoc
Chtopska

Kontynuacja dziatan majgcych na
celu informowanie o jakosci,
cechach i zaletach miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Ogoélnopolskie
Stowarzyszenie Przetwdrcow i
Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia”

153 615,00

62 128,00

144 100,00

404 145,00

697 200,00

174 048,00

153 615,00

62 128,00

144 100,00

404 145,00

697 200,00

18/2025

18/2025

18/2025

18/2025

18/2025

18/2025
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Szczegolowe zestawienie zadar finansowanych lub wspéffinansowanych ze $srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

_ " i . ) _ - “ _ ~ |phgosd]
Kategoria | o | Budzet memw%wo _ | twania
Lp Nazwa zadania Ew_av‘%\m; :mgm Opis zadania Nu m_u_m Nr uchwaly _ Uwagi i | "<< h ,
Wua%_as . IWIRER! [w PLN] 1 w get
|
i | _ _
22 Apetyczny smak polskiej b  Ogodinopolska kampania 153 804,00 153 804,00 18/2025 2
wieprzowiny || promocyjna polskiego miesa
wieprzowego i jego przetworow.
Zadanie realizowane przez Polskg
I1zbe Produktu Regionalnego i
_| — _ Lokalnego = | - _ | | —
23 Migso-zPolski-udziatw____ ¢ |Organizacja-wspdinego-stoiska—— ————2-066-071,88 — — 82642875 18/2025 Uchwata w zakresie 1
targach SIAL Paryz 2026 polskiej branzy miesnej na targach zadania nr 23 wchodzi w
SIAL w Paryzu. Zadanie zycie w dniu, w ktorym
realizowane przez Zwigzek Polskie zadanie uzyska promese
Mieso lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
Zadanie wykres$lone
uchwatq nr 2/2026 z dnia
04.03.2026
24 'Po pierwsze klient 3 a Kampania majgca na celu 449 778,00 179911,20 18/2025 |Uchwata w zakresie 1
kreowanie wiasciwych postaw zadania nr 24 wchodzi w
konsumenckich dotyczacych zycie w dniu, w ktérym
$wiadomego wyboru produktéw zadanie uzyska promesg
wysokiej jakosci, odpowiednigj lub decyzje o wpisaniu do
ekspozycji w sklepach miesnych planu finansowego od
oraz zwiekszenia sprzedazy wszystkich Komisji
wysokiej jakosci produktéw. Zarzgdzajgcych Funduszy
Zadanie realizowane przez Promodji, do ktérych zostata
Konsorcjum Unia Producentow i skierowana propozycja.
Pracodawcéw Przemystu
Miesnego, Federacja Branzowych
| Zwiazkow Producentéw Rolnych |
25 Meat Masters w Wietnamie a Warsztaty kulinarne w Wietnamie, 379612,14 161 335,16  18/2025 | Uchwata w zakresie 1

2026

ktore zostang powigzane z jednym
z wydarzen branzowych. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

zadania nr 25 wchodzi w
2ycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Lp Nazwa zadania

Szczegblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze §rodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

.Kategoria |

I promowa-

nych

{produktew!
!

26 Jakosé za rogiem

27 Festiwal Wieprzowiny

28 Smacznie i zdrowo z polskg
wieprzowing

29 Warsztaty dla mtodziezy na
temat zrownowazonej hodowli
i produkeji swin

30 Kociewska Wystawa i Pokaz

Zwierzat Hodowlanych w
Bolestawowie

31 Kuchnia strazacka z ognista
wieprzowing 2026

32 Polowanie na jakosé

Cel
ustawy

b

[\

o

o

. Kampania edukacyjna polegajgca

| Budzet
Opis zadania
[w PLN]

i H
i H
M |

Wysoko$¢
wsparcia
zFP
fw PLN]

870 450,00
na pofgczeniu nowoczesnych i

tradycyjnych kanatéw komunikacji.

Zadanie realizowane przez

KONSORCJUM Unia producentow i

Pracodawcé Przemystu Miesnego

Federacja Branzowych Zwigzkéw

Producentdéw Rolnych

Promocja polskiej wieprzowiny na
dwéch wydarzeniach plenerowych.
Zadanie realizowane przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych

Organizacja dwoch wydarzen
promocyjnych pt. "Smacznie i
zdrowo z polska wieprzowing" w
wojewodziwie wielkopolskim.
Zadanie realizowane przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych
Przeprowadzenie cyklu szkoleti dla
uczniéw szkét rolniczych na temat
hodowli $win ras polskich. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcow i Producentéw Trzody
Chlewnej "POLSUS"

Zorganizowanie Kociewskiej
Wystawy i Pokazu Zwierzat
Hodowlanych. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcow i Producentéw Trzody
Chlewnej "POLSUS"

Promocja polskiego ekologicznego
miesa wieprzowego podczas
pokazéw kulinarnych i degustacji w
strefie pokazow. Zadanie
realizowane przez Ogélnopolskie
Stowarzyszenie Przetwércow i
Producentdéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia”
Kampania prowadzona w Internecie
oparta na geolokalizacji oraz emisji
reklam outdoor na nos$nikach OOH i
DOOH. Zadanie realizowane przez
Unie Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

110 600,00

144 800,00

46 404,00

500 000,00

703 500,00

97 492,00

374 293,50

110 600,00

144 800,00

97 492,00

46 404,00

500 000,00

351 750,00

18/2025

Nruchwaly |

1/2026

1/2026

1/20286

112026

1/2026

1/2026

ﬂcnow&
| trwania
Uwagi A W
M latach
! |
‘Uchwata w zakresie R

zadania nr 26 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Nazwa zadania

Szczegolowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

Kategoria
! uaaoim._ ustawy

1 nych
_ produki6w|

B koA

m Opis

.s!:,
Wysokosé
wsparcia
ZFP
[w PLN]

zadania

m:%& A
[w PLN] _
i
|

33 Branza migsna - szanse i
wyzwania - konferencja

34 Biatko pod lupg - Badania
jakosciowe i ilosciowe na
temat roli biatka zwierzecego

35 MIESNE FAKTY

36 Promocja-polskiej wolowiny i

wieprzowiny w Afryce

a

Konferencja branzowa, gtéwnie dla
przedstawicieli podmiotow
funkcjonujacych w tancuchu
produkcji wszystkich gatunkéw
mies. Zadanie realizowane przez
Unie Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego
Przeprowadzenie badarn
jakosciowych i ilosciowych na
grupie osob w celu poznania
poziomu wiedzy na temat funkgji
biatka zwierzecego w diecie,
$wiadomosci jego roli w zdrowiu
cztowieka, a takze postaw wobec
jego spozywania. Zadanie
realizowane przez Zwigzek
POLSKIE MIESO

Kontynuacja prowadzenia strony
internetowej "Miesne Fakty" wraz z
wysytka 1 w tygodniu newsletteru i
biuletynu informacyjnego do bazy
odbiorcow. Zadanie realizowane
przez Zwiazek POLSKIE MIESO

. Organizacja-dziatan-z zakresu

promocji polskiej wotowiny i
wieprzowiny oraz jej przetworéw w
ramach Miedzynarodowych Targow
Food&Beverage West Africa w
Nigerii. Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie RzeZnikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Nr uchwaty

i
|

= 'Dugosé|
trwania |

W
latach |

141 750,00 47 259,45

110 250,00 36 382,50

424 200,00

139 086,00

H0-020.83 —————55460,42

1/2026

1/2026

172026

1/2026

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 34 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 35 wchodzi w

zycie w dniu, w ktdrym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostala
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 36 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
Zadanie wykreslone
uchwatg nr 3/2026 z dnia
16.04.2026

7/12



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

| | | - - U P — ] ey | | K ~ Dlugos¢
__ IKategoria M Cel Budzet %wmmwmwn . _ Szw:_mg_,
lp Nazwa zadania _Eﬂam:sa. ustawy Opis zadania M EP | Nruchwaly Uwagi | ﬁ<< k
i MES«_EQE | [w PLN] [w PLN] _ _ atac
| ! [
I _ _ N | _ | _ _
37 Swieto kotocza $laskiego i b |Akcja promocyjna produktow z 138 075,00 82 845,00 2/2026 Uchwata w zakresie 1
krupnioka wieprzowiny i produktéw zadania nr 37 wchodzi w
zbozowych. Zadanie realizowane zycie w dniu, w ktérym
przez konsorcjum Stowarzyszenie zadanie uzyska promese
Rzeznikéw i Wedliniarzy lub decyzje o wpisaniu do
Rzeczypospolitej planu finansowego od
Polskiej/Niezalezny Samorzadny wszystkich Komisji
Zwigzek Zawodowy Rolnikdw Zarzadzajgcych Funduszy
Indywidualnych SOLIDARNOSC Promodji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
38 Wybieram Swoje! b Organizacja ogdinopolskiej 591 033,33 341 033,33 2/2026 1
kampanii informacyjno-propocyjnej
dotyczacej migsa wieprzowego i
wolowego. Zadanie realizowane
przez Stowarzyszenie RzeZnikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolite]
] | | Polskiej | | |
39 Meat Masters w Republice a Warsztaty kulinarne w Seulu, ktére 507 962,28 203 184,91 212026 Uchwata w zakresie 1
Korei Potudniowej 2026 zostang powigzane z jednym z zadania nr 39 wchodzi w
wydarzen branzowych. Zadanie zycie w dniu, w ktérym
realizowane przez Unie zadanie uzyska promese
Producentéw i Pracodawcow lub decyzje o wpisaniu do
Przemystu Miesnego planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
40 Pewne jestjedno -poiskie b Ogédlnopolska-kampania ————2-545-200,00 800-008;,60  2/2026 Uchwala w zakresie 1
mieso promocyjno-informacyjna zadania nr 40 wchodzi w
odwolujaca sie do tradycji polskich zycie w dniu, w ktérym
kulinaribw. Zadanie realizowane zadanie uzyska promese
przez Zwigzek POLSKIE MIESO lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgeych Funduszy
Promocji, do ktdrych zostata
skierowana propozycja.
Zadanie wykreslone
uchwatg nr 8/2026 z dnia
25.08.2026
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ILp Nazwa zadania

{Kategoria
promowa-
i ny ch m cmﬁs

P

Szczegotowe zestawienie zadar finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

3%_%5%

_ Opis

Wysokosé
wsparcia
zFP
{w PLN]

Budzet
zadania _
[w PLN] _

41 |Podréz ze smakiem -
kontynuacja

| 42 Polska wieprzowina

43 Polska wieprzowina - lubie to!

44 SmakiGS

45 Bez migsa sie nie da!

Realizacja 60 dni degustacyjnych
podczas sezonu wakacyjnego przy
uzyciu food trucka. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego a
Promocja migsa wieprzowego i
produktéw pochodnych poprzez
aktywne informowanie i
uswiadamianie odbiorcéw o
zaletach i jakosci migsa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Krajowa Rade Izb Rolniczych
Organizacja dwoch wydarzen
promocyjnych ktérych celem jest
zwiekszenie swiadomosci
konsumentéw na temat jakosci,
bezpieczenstwa, dobrostanu
zwierzat, waloréw Srodowiskowych i
kulturowych polskiej wieprzowiny.
Zadanie realizowane przez Krajowa
Rade Izb Rolniczych

produkiéw zbozowych na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez konsorcjum
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej/KZRS Samopomoc
Chiopska

Organizacja kampanii majacej na
celu zwigkrzenie konsumpgji
wieprzowiny. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Rolnikow
"Ojczyzna"

Nr uchwaly

862 318,38 " 431 159,19

146 900,00

144 300,00

146 900,00

144 300,00

156-975.00 —— 78-487-50

404 239,00 404 239,00

2/2026

2/2026

2/2026

2/2026

2/2026

[Dlugos

trwania

Uwagi w _

latach |

|
o N 1
- 1
A
Uchwata w zakresie K

zadania nr 44 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
Zadanie wykresione
uchwatg nr 8/2026 z dnia
25.08.2026
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Szczegblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze Srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

_ | _ ; i Dlugo$é
m | Kategoria ' ol B <<<mo“6wo _ Szm:_m.__
Lp _ Nazwa zadania %Jdm:im-m ustawy Opis zadania sann M_.m_m Nr uchwaty ~ Uwagi | ~<m<o:
i i a
| produktow Rt [w PLN] |
_ |
46 Polska Smakuje w-Naszych b Promogja-produktéw-pochodzenia— - 934-000,00 ————186-800;00|  2/2026 Uchwala w zakresie 1
Regionach 2026 regionalnego i z systemami jakosci zadania nr 46 wchodzi w
podczas wydarzen plenerowych zycie w dniu, w ktorym
skupiajacych ruch turystyczny. zadanie uzyska promese
Zadanie realizowane przez lub decyzje o wpisaniu do
Ogodlnopolskie Stowarzyszenie planu finansowego od
Przetwércow i Producentéow wszystkich Komisji
Produktow Ekologicznych "Polska Zarzadzajgcych Funduszy
Ekologia" Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
Zadanie wykre$lone
uchwaltg nr 8/2026 z dnia
25.08.2026
47 |Mieso z Polski - udziat w ¢ |Organizacja wspolnego stoiska 1964 079,50 082 039,75  2/2026  Uchwata w zakresie 1
targach SIAL Paryz 2026 polskiej branzy miesnej na targach zadania nr 47 wchodzi w
SIAL w Paryzu. Zadanie zycie w dniu, w ktérym
realizowane przez Zwigzek zadanie uzyska promese
POLSKIE MIESO lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocii, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
48 |Piknik wieprzowy "Polskie b Promocja polskiej wieprzowiny na 64 890,00 64 890,00  3/2026 1
smaki wieprzowiny" wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
| I1zb Rolniczych -
49 Wieprzowina ktéra pachnie b Promocja polskiej wieprzowiny na 60 000,00 60 000,000 3/2026 1
tradycjg, wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Cech
Producentéw Zywnosci
50 Wyjazd studyjny do Hiszpanii a Wyjazd studyjny dla lideréw branzy 120 000,00 120 000,00  3/2026 1
dla przedstawicieli taficucha trzody chiewnej w celu zwigkszenia
produkcji wieprzowiny kompetencji uczestnikéw oraz
nawigzanie kontaktéw pomigdzy
réznymi cztonkami taricucha
produkcji wieprzowiny. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
| Wieprzowina Polska
51 Wieprzowina - smak jakosci! - a Kampania majgca na celu budowe 200 000,00 200 000,00 3/2026 1

Budowa $wiadomo$ci
konsumenckiej w mediach
spotecznosciowych oraz
podczas eventu branzowego

zaufania i walke z dezinformacja.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Polska Tradycja
Smaku
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Lp Nazwa zadania

Szczegdblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspélfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

e
s ca
P nych | Ustany
_ancagz

Opis

52 Polska wieprzowina - jakosé i
tradycja

53 Promocja wolowiny i
wieprzowiny w Ameryce
Potudniowej

54 Sktadka Czlonkowska UECBV
2026

55 Polska wieprzowina smak i
zdrowie na talerzu

56 Promocja przetworéw

zbozowych i wieprzowiny na
targach z Ministerstwem
Rolnictwa

57 Dozynkowy stot z polskiej wsi

Budzet w
zadania
[w PLN]

a Jednodniowe wydarzenie
edukacyjno informacyjne o jakosci
polskiej wieprzowiny oraz jej
wartosciach odzywczych. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Izb Rolniczych

b |Organizacja dziatan z zakresu
promociji polskiej wotowiny i
wieprzowiny oraz jej przetworow w
ramach Miedzynarodowych Targow
w Ameryce Potudniowej. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikéw i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej

g Opfata sktadki cztonkowskiej.
Zadanie realizowane przez Zwigzek
Polskie Mieso

a Jednodniowe wydarzenie o
tematyce edukacyjno informacyjnej
0 jakosci polskiej wieprzowiny, jej
wartosciach odzywczych. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
1zb Rolniczych

¢ |Ogranizacja i koordynacja dziatan z
zakresu promocji polskiej
wieprzowiny oraz zb6z i przetwordéw
zbozowych w ramach
Miedzynarodowych Targéw w USA.
Zadanie realizowane przez
konsorcjum Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej i
Niezalezny Samorzgdny Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw
Indywidualnych "Solidarno$¢"

b |Akcja promujgca migso wieprzowe
oraz jego przetwory podczas
dozynek jasnogorskich. Zadanie
realizowane przez Niezalezny
Samorzadny Zwigzek Zawodowy
Rolnikéw Indywidualnych
"Solidarno$¢"

50 000,00

110 902,10

106 145,55

50 000,00

132 028,50

85 050,00

Wysokos¢
wsparcia
zFP
{w PLN]

1

50 000,00

55 451,05

53 072,77

50 000,00

30 000,00

85 050,00

T L Qc@owm
trwania :
Nr uch Uwagi W
el | . latach |
o R e
3/2026 1
3/2026  Uchwata w zakresie 1
zadania nr 53 wchodzi w
zycie w dniu, w ktdrym
Zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
4/2026 1
6/2026 . 1
6/2026 1
712026 | 1
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Szczegétowe zestawienie zadai finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

i

: )
_ ‘Kategoria . g

Lp Nazwa zadania ?3@%&-_ ustawy |
!
;produktow’ _

“

Opis

58 |Promocja produktéw rolno-
spozywczych w poradniku
Kalendarz Rolnikéw

59 Pewne jest jedno - polskie
mieso

60 Polska Smakuje w Naszych
Regionach 2026

61 Mieso z Polski - Promocja na
Targach POLAGRA

62 Gs Peten Smaku

Budzet |
zadania |
{w PLN]

Wysoko$¢
wsparcia
zFP
[w PLN]}

Nruchwaly | Uwagi

Zadanie polega na opracowaniu 4
artykutéw promujgcych artykuty
spozywcze (mleko, wieprzowina,
wolowina, zboza) oraz dziatania
online na stronie
kalendarzrolnikow.pl. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Izb Rolniczych _

Ogolnopolska kampania
promocyjno-informacyjna
odwolujgca sie do tradycji polskich
kulinariéw. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Polskie Migso

'Promocja produktéw pochodzenia

regionalnego i z systemami jakoSci
podczas imprez plenerowych
skupiajgcych ruch turystyczny.
Zadanie realizowane przez
Ogoinopolskie Stowarzyszenie
Przetwércow i Producentow
mqoacxaé Ekologicznych "Polska
k
Udziat w targach spozywczych
Targi POLAGRA w Poznaniu.
Zadanie realizowane przez Zwigzek
Polskie Mieso

Promocja polskiej wieprzowiny i
produktdw zbozowych na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikéw i Wedliniarzy
Rzeczpospolitej Polskie]

160 670,00

1426 950,00

373 600,00

386 274,00

78 487,50

21322 397,57

35 000,00

642 127,50

186 800,00

127 470,42

78 487,50

12 144 185,26

7/2026

8/2026  Uchwata w zakresie

zadania nr 59 wchodzi w

zycie w dniu, w ktorym

zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji

Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do kidrych zostata

skierowana propozycja.

8/2026

8/2026 Uchwata w zakresie

zadania nr 61 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji

Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktorych zostata

skierowana propozycja.

8/2026

i Qcoom&

_ trwania
W

latach
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