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o1’ REGON 630158101 KARTA POWINNOSCI NA LATA 2020-2024
RADIO POZNAN S.A.

Polskie Radio Regionalna Rozgitoénia w Poznaniu Radio Poznar S.A. jako samodzielna sp6tka
skarbu paristwa funkcjonuje od 1993 roku. Jest to jedna z 17 rozgtoéni regionalnych Polskiego Radia.
Wowczas stacja zaczeta nadawad catodobowy program pod nazwa Radio Merkury S.A., ktorg w
gtosowaniu wybrali stuchacze. Rozgiosnia juz wtedy realizowata misje radia publicznego. Odrebne
studio utworzono kilka lat wczesniej na Migdzynarodowych Targach Poznanskich, skad nadawano
kilkugodzinny program podczas imprez targowych. Wiaénie z tego pomystu zrodzito sie péiniejsze
Radio Merkury, ktére na trwate wpisato sie w rozwéj radiofonii w Wielkopolsce.

W kwietniu 2017 roku — przy okazji 90-lecia istnienia publicznej radiofonii na ziemiach
wielkopoiskich - Radio Merkury zmienito nazwe na Radio Poznan. Aktualnie ze studia przy ul.
Berwiriskiego 5 w Poznaniu rozgto$nia nadaje przez cata dobe program na pieciu czestotliwosciach i
dociera do wszystkich mieszkaricéw Wielkopolski, majac w zasiegu okoto 3 min odbiorcéw.

Programy Radia Poznan S.A. i MC Radia s3 nadawane z wykorzystaniem nadajnikéw bedacych
wtasnoscig TP EmiTel i zlokalizowanych na ich obiektach. Do emitowania programu regionalnego
wykorzystuje sie pie¢ nadajnikéw pracujgcych na czestotliwosciach :

e 100,9 MHz z mocg 120 kW ERP z RTCN Géra k/Sremu pokrywajacy swoim zasiegiem

centralny rejon Wielkopolski,

* 91,9 MHz z mocg 30 kW ERP z ZétwieAica k/Konina umozliwiajacy odbiér programu we

wschodniej czesci regionu,

¢ 103,6 MHz z moca 60 kW ERP z RTCN Rusinowo k/Pity obstugujacy czeé¢ pétnocna regionu,

* 91,1 MHz z moca 10 kW ERP z RTCN Mikstat obstugujacy cze$é potudniows regionu,

* 102,4 MHz z mocy 3kW z SLR Bolewice obstugujacy zachodnia czesé wojewodztwa

wielkopolskiego.

Poznariska stacja nadawcza powstata jako trzecia w Polsce i pierwsza w Wielkopolsce, doktadnie
24 kwietnia 1927 roku.

To na antenie radia z Poznania wyemitowano pierwsza w Polsce radiowa reklame, a poéZniej
transmisje nabozenstwa. Takze na falach ,Poznariskiego Radja” odbyta sie pierwsza w Polsce
transmisja meczu pitkarskiego (Warta Poznar 5: 2 Philips Eindhoven). Sto tysiecy stuchaczy - szacuje
sig, ze tyle wiasnie 0s6b codziennie stuchato tych audycji po pierwszym roku dziatania radia. A dzier
zaczynali od gimnastyki porannej, pézniej uczyli sie jezykéw obcych - obie audycje to byta absolutna
nowo$¢ w polskiej radiofonii.

Catodobowy program kazdego dnia przygotowuje kilkudziesieciu dziennikarzy i
wspdtpracownikéw. Radio Poznari posiada tez wtasne odziaty terenowe: w Kaliszu, Koninie, Lesznie,
Pile, Gnieznie, Srodzie Wielkopolskiej i Nowym Tomyslu, co ma na celu wigkszg integracje z lokalnymi
spofecznosciami i pozyskiwanie materiatéw z catego regionu. Wszyscy reporterzy wyposazeni sg w
mikrofony, nowoczesne urzgdzenia transmisyjne, komputery, a przede wszystkim - w otwarte na
Swiat glowy pilnujg, aby stuchacze w gloénikach swoich radioodbiornikéw styszeli najnowsze
informacje z regionu, wiadomosci pogodowe, sportowe i z wielkopolskich drég, ciekawe felietony,
nagradzane na catym $wiecie reportaze oraz rézne audycje publicystyczne, polityczne czy muzyczne.

Radia Poznan moina tez stuchaé za posrednictwem Internetu na stronie www.radiopoznan.fm
oraz MC Radia na stronie www.mcradio.pl, przezco sygnat dociera do odbiorcéw na catym swiecie

Catodobowy program Radia Poznah tworzony jest w oparciu o zapisy wynikajace z art.21
Ustawy o radiofonii i telewizji.




GLOWNE CELE | ZAtOZENIA

W latach 2020-2024 planujemy rozwija¢ naszg dotychczasowa dziatalnos¢ w nastgpujgcym

zakresie:

1.

RADIO POZNAN -program regionalny, ktéry zapewnia odbiorcom szeroka oferte w zakresie
informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki, bedac jednoczeénie
podstawowym Zrédtem takich tresci dla mieszkaricéw woj. wielkopolskiego

2. MC RADIO —Nadajace w ramach rozszczepienia regionalnego pasmo lokalne o charakterze
muzyczno-informacyjno-publicystycznym kierowane do odbiorcéw w Poznaniu i okolicach
3. RADIOPOZNAN.FM - portal internetowy jako strona www f3czacy funkcjonalnos¢ mediéw
spotecznoséciowych na Facebook’u i Twitterze, treéci produkowanych w Radiu Poznan i
Merkury Klasyka oraz umozliwiajacy interaktywny udziat stuchaczy. Koszty Internetu sa
ksiegowane w Dziale Informacji.
> Tabela finansowa nr 1 uwzgledniajagca CALKOWITE PLANOWANE KOSZTY MISJI RADIA
POZNAN S.A. (dane w tys. zi):
ROK 2020 2021 2022 2023 2024
PRZYCHODY RADIA POZNAN
FINANSUJACE MISJE 18 196 18660 18660 18660 18660
Z TEGO:
PRZYCHODY Z WPLYWOW
ABONAMENTOWYCH 17 270 17 270 17 270 17 270 17 270
PRZYCHODY WEASNE 780 1390 1390 1390 1390
PPO, PRZYCH.FIN. 146 146 146 146 146
KOSZTY DZIALALNOSCI MISYJNE] 16 135 16370 17163 17072 17057
W TYM:
KOSZTY DZIALALNOSCI MISYINEJ RADIA
POZNAN FINANSOWANE Z ABONAMENTU 15183 15418 16 161 16 070 16.055
KOSZTY DZIALALNOSCI MISYINEJ MC
RADIA FINANSOWANE Z PRZYCHODOW
WEASNYCH 402 402 402 402 402
KOSZTY DZIALALNOSCI MISYJNEJ
PORTALU INTERNETOWEGO FINANSOWANE
Z ABONAMENTU 550 550 600 600 600




> Tabela finansowa nr 2 —planowane KOSZTY TWORZENIA PROGRAMOW
RADIA POZNAN | MC RADIA (uwzglednione w tab. finansowej nr 1)

ROK 2020 2021 2022 2023 | 2024

KOSZTY TWORZENIA )
PROGRAMOW RADIA POZNAN
FINANSOWANE Z ABONAMENTU | 12996] 13231 13974 13883| 13 868

KOSZTY TWORZENIA
PROGRAMOW RADIA MC
FINANSOWANE Z PRZYCHODOW
WEASNYCH 325 325 325 325 325

KOSZTY TWORZENIA PORTALU

INTERNETOWEGO
FINANSOWANE Z ABONAMENTU 550 550 600 600 600
SUMA 13871 14106 14899 14808| 14 793

Rownolegle do realizacji ww. celéw planujemy tez w kolejnych latach rozszerzanie zasiegu odbioru,
zaréwno analogowego jak i cyfrowego.

> Tabela finansowa nr 3 - KOSZTY ROZPOWSZECHNIANIA PROGRAMU RADIA POZNAN
I MC RADIA (uwzglednione w tabeli finansowej nr 1) - dane w tys. zt:

ROK 2020 2021 2022 2023 2024

EMISJA, DOSYE. ANALOGOWY,
CZESTOTLIWOSC RADIA POZNAN

FINANSOWANE Z ABONAMENTU 2000 2000 2000/ 2000| 2000
EMISJA CYFROWA DAB+ RADIA

POZNAN FINANSOWANE Z

ABONAMENTU 187 187 187 187 187
EMISJA, DOSYE. ANALOGOWY,

CZESTOTLIWOSC MC RADIO

PRZYCHODOW WEASNYCH 77 77 77 77 77
SUMA 2264 2264] 2264 2264| 2264




Naszym celem jest takie wzmacnianie prestizu i reputacji poszczegélnych marek Radia
Poznarh oraz dazenie do wzmacniania naszego wpltywu i pozycji jako najwazniejszej instytucji
medialnej w Wielkopolsce. Zamierzamy tez sprosta¢ wyzwaniom zwigzanym z utrzymaniem pozycji
najwazniejszego dostawcy nowoczesnych ustug medialnych w regionie, odzwierciedlajacych
réznorodnos¢ wymagan odbiorcéw.

Oferta programowa Radia Poznan kierowana jest do réinych grup spotecznych, z
uwzglednieniem ich wieku, wyksztatcenia, ptci, rasy, narodowosci, wyznania, tozsamosci etnicznej,
wspierajgc w ten sposdb rozwdj integracji spotecznej, solidarnosc¢ i wzajemny szacunek.

Radio Poznan jest jedyng stacjg radiowg w Wielkopolsce, ktéra od ponad roku promuje
kulture ludows prezentujgc regionalne kapele podwoérkowe oraz zespoty wykonujgce muzyke
country. Takie audycje produkujemy i przekazujemy do naszej Fonoteki. Nie brakuje tez audycji
promujgcych gware poznariska, co cieszy sie duzg popularnoscia wsrdd odbiorcéw i na ich prosbe
przywrdciliémy taki program do raméwki.

W programach muzycznych wspieramy przede wszystkim polskich wykonawcéw oraz
debiutantéw, zwfaszcza tych regionalnych. Prowadzimy kampanie promocyjne zespotow z
Wielkopolski, ktére m.in. wystepowaty podczas Krajowego Festiwalu Piosenki Polskiej w Opolu. To
wiasnie Radio Poznan jako pierwsza rozgtosnia w kraju wypromowata zespét ,Ogie” z Kosciana.
Muzycy w 2017 roku w Opolu zdobyli dwie nagrody: publicznosci oraz za najlepszy debiut. W
kolejnym roku sukces na opolskim festiwalu odniosty pochodzace z Poznania siostry Dagmara i
Martyna Melosik, ktére zdobyty nagrode publicznosci. Do tego sukcesu po czesci przyczynifo sie takze
Radio Poznan, ktére wspierato artystki promocjg antenowa ich najnowszego utworu. Do naszego
kameralnego studia im. Krzysztofa Komedy cyklicznie zapraszamy (i zamierzamy to kontynuowac¢ w
kolejnych latach) znanych polskich artystéw na koncerty, ktére w wersji audio i wideo transmitowane
$g na zywo na naszej antenie i nastepnie publikowane na stronie internetowe;j.

Zgodnie z art. 21. 1. Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng, oferujac, na
zasadach okreélonych w ustawie, catemu spoteczeristwu i poszczegdlnym jego czesciom,
zréznicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kuitury, rozrywki, edukacji i
sportu, cechujgce sie pluralizmem, bezstronnoscia, wywazeniem 1 niezaleznoscia oraz
innowacyjnoscia, wysoka jakoscig i integralno$cig przekazu.

W przygotowaniu programéw Radia Poznan i innych ustug jednostek publicznej radiofonii i
telewizji w ramach jej misji publicznej zamierzamy:

1) Kierowac sie odpowiedzialnoscia za stfowo i dba¢ o dobre imie publicznej

radiofonii i telewizji:

Radio Poznah za gtdwne i najwazniejsze zadanie stawia przygotowywanie programu o jak

najwyzszej jakosci. Majg o tym decydowal takie cechy, jak: poprawny jezyk, warsztat,

kultura, opiniotwérczosé, ktéra ma ksztattowad pozytywne postawy u naszych stuchaczy.

Oprécz tego wazna jest bliskos¢ dajgca poczucie wiezi oraz uzytecznosé, z ktérej nasi odbiorcy

majg czerpac korzysci i uzyskiwac¢ pomoc w zyciu codziennym.

2) Rzetelnie ukazywac catg réznorodnosé wydarzen i zjawisk w kraju i za granica:

Radio Poznarh zamierza realizowaé¢ swoje zadania misyjne poprzez przygotowywanie
programéw regionalnych realizujacych cele spoteczne, kulturalne, demokratyczne, potrzeby
spotecznosci lokalnych i innych ustug w zakresie dostepu m.in. do biezacej informacji,
publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu. Jako element mediéw publicznych rozgtosnia
zamierza by¢ postrzegana przez stuchaczy jako niezaleina, rzetelna, bezstronna i z
wiarygodnymi zrédtami informacji. W swoich serwisach Radio Poznan korzysta nie tylko z
wtasnych informacji zdobywanych przez reporteréw i korespondentéw terenowych, a takze z
innych portali internetowych oraz z Informacyjnej Agencji Radiowej.Dzieki temu na naszej
antenie nie zabraknie szybkich, aktualnych i rzetelnych informacji o wydarzeniach w regionie,
kraju i na Swiecie.



3) Sprzyja¢ swobodnemu ksztattowaniu sie pogladéw obywateli oraz formowaniu

sie opinii publiczne;j:

Radio Poznari poprzez programy misyjne chce tez umozliwiaé prezentowanie réznych i czesto
odmiennych pogladéw przez przedstawicieli partii politycznych, zwigzkéw zawodowych i
organizacji pracodawcéw. Rolg publicznego radia jest tez zabieranie gtosu w aktualnych
sprawach publicznych i prezentowanie stanowisk w kluczowych sprawach publicznych. W ten
sposdb radio realizujgc zapisy ustawy ma zachgcaé do debaty publicznej, do wymiany
pogladéw réznych srodowisk, z zachowaniem zasad pluralizmu i bezstronnoéci.

4) Umotliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym

poprzez prezentowanie zréznicowanych pogladéw i stanowisk oraz

wykonywanie prawa do kontroli i krytyki spotecznej:

W  ramach audycji bedziemy prezentowa¢ m.in. stanowiska fundacji, organizacji
samorzadowych i zwigzkéw zawodowych oraz przedstawicieli pracodawcéw. Programy majg
ukazywac réznorodnos¢ zjawisk oraz probleméw poszczegélnych grup spotecznych i
zawodowych.

5) stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty, ze szczegélnym uwzglednieniem

polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

Jednym z priorytetéw Radia Poznat jest przede wszystkim umozliwianie stuchaczom dostepu
do kultury poprzez codzienne zapowiedzi i pézniejsze relacje z najwazniejszych wydarzen
kulturalnych w regionie np. wystaw, spektakli i koncertéw, a takze promowanie na naszej
antenie muzyki powaznej, co przed radioodbiornikami gromadzi sporg grupe melomanéw. W
ramach priorytetu wspierane beda m.in. naszym patronatem medialnym réznorodne
dziafania o charakterze kulturainym, ze szczegélnym uwzglednieniem tradycji i zwyczajow
Wielkopolski, z wytagczeniem dziedzictwa kulinarnego. Promowane beda réwniez projekty
kulturalne zwigzane z popularyzacjg nowoczesnych form patriotyzmu, generujgce poprawe
spojnosci spotecznej i ekonomicznej Wielkopolski. W ramach priorytetu przewiduje sie tez
wspieranie m.in. projektéw i wydawnictw o charakterze krytyczno-literackim oraz publikacji
promujgcych kulturalne dziedzictwo Wielkopolski, a takie zadari majacych na celu
popularyzacje literatury i czytelnictwa.Poprzez specjalne programy dla dzieci i miodziezy
m.in. codzienng wieczorng bajke oraz sobotnig audycje edukacyjna dla najmtodszych Radio
Poznan chce pozyska¢ mtodego stuchacza i tak uktadaé raméwke, aby nie byto koniecznosci
przygotowywania programu podobnego do rozgto$ni komercyjnych, ktérych w Wielkopolsce
jest wiele.

5a) Sprzyjac integracji spotecznej, w tym przeciwdziata¢ wykluczeniu spotecznemu:

Od 2020 roku planujemy kontynuowaé m.in. cykl audycji edukacyjnej dla senioréw, w ktérym
bedziemy prezentowaé problemy oséb, ktére sg na emeryturze. W naszej ramdéwce
pozostawimy tez na kolejne lata program, ktéry ma na celu upowszechnianie informacji o
zyciu i problemach os6éb niepetnosprawnych ze szczegdlnym uwzglednieniem oséb z
dysfunkcjg narzadu wzroku. Zatozeniem audycji jest propagowanie wielokierunkowej
rehabilitacji jako sposobu przezwyciezania trudnodci wynikajacych z niepetnosprawnoéci,
przefamywanie stereotypéw osoby niepetnosprawnej, ksztattowanie wiasciwych postaw
spotecznych poprzez budowanie wizerunku osoby niepetnosprawnej jako petnoprawnego
uczestnika zycia spofecznego. Program ma charakter edukacyjny i poradniczy. W znacznej
czesci poswigcony tematyce regionalnej; odbiorca uniwersalny.

6) Respektowac chrzescijariski system wartosci, za podstawe przyjmujac

uniwersalne zasady etyki:

W kolejnych latach nadal bedziemy emitowaé audycje dotyczace wiary, aby promowaé
chrzedcijanski system wartosci. W niedzielnej audycji skupimy sie nie tylko na zadaniach
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realizowanych przez koéciét katolicki w Polsce i na $wiecie. Nie zapomnimy tez o wyznawcach
innych religii w Polsce np. na prawostawnych, protestantach czy tez $wiadkach Jehowy. W
audycjach tych stawiamy na promowanie i respektowanie chrzescijariskiego systemu
wartoéci i uniwersalnych zasad etyki. Jako dobro nadrzedne wskazujgc na wartos¢ rodziny
jako podstawowej jednostki spotecznej, ale takze promuja poszanowanie jednostki i ogélne
zasady wspoétzycia spotecznego.

7) Stuzy¢ umacnianiu rodziny:

Radio bedzie promowaé wartoé¢ rodziny, programy socjalne wspomagajace polskie rodziny, a
takze bedziemy polecaé miejsca stworzone specjalnie z myslg dla rodzin itp. Program o
charakterze tzw. pasma $niadaniowego ma taczyé w sobie elementy publicystyczne i
kulturalne. Skupia sie na tematach zwigzanych z szeroko pojeta tematyka life stylowa, aby w
sposob prosty i przystepny dla stuchacza ttumaczy¢ zjawiska dotyczace rodziny jako wartosci
nadrzednej.

7a) Stuzy¢é ksztattowaniu postaw prozdrowotnych;

W raméwece Radia Poznan planujemy realizowaé audycje, ktére majg zacheca¢ do profilaktyki
prozdrowotnej. Ne biezgco bedziemy informowac m.in. o bezpfatnych badaniach. Bedziemy
tez tlumaczy¢é, na czym niektére badania polegaja i jak sie do nich przygotowac. Naszych
materiafach bedziemy te? podpowiadaé stuchaczom, gdzie konkretnie sie zgtosi¢ w razie
wystgpienia okreslonych dolegliwosci.

7b) Stuzyé propagowaniu i upowszechnianiu sportu:

Wérdd oferty programowej Radia Poznar jest sporo informacji sportowych. Skupiamy sig nie
tylko na najpopularniejszych dyscyplinach sportowych takich jak pitka nozna, siatkéwka i
koszykéwka. Sporo miejsca poswiecamy tez na wiadomosci z boisk druzyn z drugiej czy
trzeciej ligi. W audycjach turystycznych zachecamy do aktywnosci ruchowej i odwiedzania
ciekawych miejsc w Wielkopolsce.

8) Stuzyé zwalczaniu patologii spotecznych:

W kolejnych latach bedziemy kontynuowali cykl audycji z telefonicznym udziatem stuchaczy,
na ktérych pytania bedg odpowiada¢ eksperci zajmujacy sie problematyka réznych uzaleznieri
(np. terapeuci, psycholodzy, lekarze). Z kolei na wakacje planujemy program o charakterze
prewencyjny. Adresatem audycji sg gtéwnie mtodzi ludzie, ktérzy w czasie wakacji ulegaja
réznym pokusom np. mogg zazywaé narkotyki i alkohol. Odbiorcg programu mogg by¢ takze
rodzice, ktérzy dowiedzg sie, jakie zagrozenia czekajq na ich dzieci w czasie wolnym.

9) Stuzy¢ edukacji medialnej:

Bedziemy kontynuowaé cykl popularno-naukowy poswiecony najnowszych technologiom.
Nie zabraknie tu m.in. rozméw o pracach badawczych, nietypowych konstrukcjach, szybkim
rozwoju urzadzer technicznych, a takze o planowanych wyprawach w kosmos i rozwoju
techniki w tym zakresie.

W latach 2020 — 2024 czekajg nas wazne wydarzenia nie tylko w skali regionu, ale takze kraju. W
zwigzku z tym planujemy:
a/ 1 marca — co roku — planujemy zorganizowa¢ koncert po$wiecony pamigci Zotnierzy Wykletych.
b/ 20 pazdziernika (termin ruchomy) Zapal Znicz Pamigci — akcja wspierana co roku przez Radio

¢/ 27 grudnia Radio Poznari aktywnie bedzie tez angazowacé sie co roku w rzetelne i obszerne
relacjonowanie obchoddw kolejnych rocznic Powstania Wielkopolskiego.



d/ W 2020 roku planujemy audycje publicystyczne i edukacyjne poéwiecone m.in. wyborom
prezydenckim,

e/ W 2021 roku radio bedzie propagowa¢ organizacje spisu powszechnego ludnosci i mieszkan

f/ W 2022 sporo czasu antenowego poswiecimy wyborom samorzagdowym

g/ W 2023 odbedg sie tez wybory do rad osiedli w Poznaniu — choé w mniejszym zakresie - to jednak
bedziemy promowac tez ideg wyboréw samorzadu pomocniczego w stolicy Wielkopolski

h/ W 2023 sporo miejsca na naszej antenie zamierzamy poswieci¢ wyborom do Sejmu i Senatu RP

i/ W roku 2024 czekajg nas wybory do Parlamentu Europejskiego i takze wéwczas nie zabraknie tej
tematyki w Radiu Poznan, kt6rg zaprezentujemy w sposéb obszerny.

L. MISJA PUBLICZNA




Jednym z podstawowych zadan publicznego radia i telewizjijest wspieranie poprzez promocje
antenowa niszowych przedsiewziec artystycznych i pozyskiwanie w ten sposéb mitodego stuchacza. W
tym zakresie planujemy:

- Organizacje przedsiewzieé artystycznych dla profesjonalistéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem
niszowych gatunkdw muzycznych (muzyki dawnej, koscielnej, jazzu, muzyki XX i XX wieku)

- Wspdtorganizacje festiwali z muzyka koscielng np. Sacra Montana w Gostyniu

- Konkursy i promocje imprez oraz wystaw niszowych

-Realizacje przedsiewzie¢ artystycznych, stuzacych popularyzacji réinych dziedzin sztuki oraz
zaspakajaniu potrzeb kulturalnych mieszkancéw Wielkopolski

- Konkursy obejmujgce np. popularyzacje wiedzy o kulturze i sztuce

- Przygotowywanie projektow edukacyjnych, ktérych celem powinno byé stwarzanie i utrwalanie
nawykéw korzystania z propozycji kulturainych.

- Organizacje przedsiewzie¢ promujgcych materialne i niematerialne dziedzictwo Wielkopolski.

Ponadto Radio Poznan chce w najblizszych latach przygotowa¢ bogatg oferte multimedialng o
szerokich mozliwosciach rozwoju serwiséw oraz ustug internetowych czy tez aplikacji. Takie dziatanie
umozliwi kazdemu naszemu stuchaczowi dotarcie do ulubionych i wybranych pozycji biezgcych oraz
przechowywanych w naszej radiowej Fonotece. Ma to sie odbywac¢ w dowolnym miejscu i czasie.
Docelowo planujemy zamieszczenie petnych zbioréw archiwalnych w sieci w ramach realizowanego
wspdlnie z innymi mediami publicznymi projektu Biblioteki Cyfrowej Mediéw Publicznych.

L. DZIALANIA ANTENOWE RADIA POZNAN | MC RADIA

Catodobowy program Radia Poznan powstaje w oparciu o prace zatrudnionych w rozgtosni
dziennikarzy, korespondentéw lokalnych, wspétpracownikéw oraz producentéw zewnetrznych,
ktérzy przygotowuja dla nas zamdwione audycje. W celu pozyskiwania biezacych informacji dziatamy
poprzez naszych reporteréw oraz wspomagamy nasze dziatania newsami m.in. z Informacyjnej
Agencji Radiowej. W ramach wspétpracy pomiedzy rozgto$niami Polskiego Radia nabywamy réwniez
audycje z innych rozgtosni regionalnych. Radio Poznan wspoétpracuje tez m.in. z oddziatem Telewizji
Polskiej w Poznaniu, a do studia TVP zapraszani sg w roli ekspertéw dziennikarze Radia Poznan. W
ramach realizacji naszych podstawowych zadan planujemy dalsze rozwijanie wspotpracy w
regionalnym oddziatem publicznej telewizji oraz z innymi rozgtosniami regionalnymi radia
publicznego w catym kraju w zakresie wspdinej produkcji audycji oraz wymiany programowej, ktéra
ma umozliwiaé¢ wspding prezentacje najciekawszych materiatéw.

> W okresie objetym niniejszg Karta powinnosci , planujemy w poszczegélnych latach
nastepujace minimalne udziaty audycji lub utworow, o ktérych mowa w art.15 ust.1-3 oraz
art. 15a ust.1 w czasie nadawania poszczegélnych programow w Radiu Poznan:



ROK 2020 2021 2022 2023 2024

MINIMALNE Co najmniej | Co  najmniej | Co  najmniej | Co  najmniej | Co  najmniej

UDZIALY 33% 33% 33% 33% 33%

AUDYCJI miesigcznego | miesigcznego | miesigcznego | miesigcznego | miesiecznego
nadawania w | nadawania w | nadawania w | nadawania w | nadawania w
programie programie programie programie programie
utwordéw utworéw utworéw utwordéw utwordéw
stowno- stowno- stowno- stowno- stowno-
muzycznych, | muzycznych, muzycznych, muzycznych, muzycznych,
ktore sg | ktoére sg | ktére sg | ktére sg | ktére )
nadawane w | nadawane w | nadawane w | nhadawane w | nadawane w
jgzyku jgzyku jgzyku jezyku jgzyku
polskim, z | polskim, z | polskim, z | polskim, z | polskim, z
tego co | tego co | tego co | tego co | tego co
najmniej najmniej 60% | najmniej 60% | najmniej 60% | najmniej 60%
60% procent | procent w | procent w | procent w | procent w
w godzinach | godzinach 5- | godzinach 5- | godzinach 5- | godzinach 5-
5-24 24 24 24 24

Od 2008 roku spétka nadaje program, ktdry stanowi rozszczepienie programu regionalnego.
Wtasnie do tego celu powstato MC Radio — czyli okreslana potocznie tzw. stacja miejska. Jak zapisano
w Planach Finansowo-Programowych Radia Poznari S.A. na rok 2019 stopien rozszczepienia jest
znaczacy poniewaz zgodnie z decyzja Urzedu Komunikacji Elektronicznej stacja ma za zadanie
zaspokaja¢ potrzeby spotecznodci lokalnej, co jest zgodne ze stosownymi zapisami ustawy o
radiofonii i telewizji. Rozgto$nia nadaje w Poznaniu i okolicach z nadajnika 102,7 MHz i stychaé jaw
promieniu okofo 50 km. Wiascicielem marki i podmiotem odpowiedzialnym za jego dziatanie jest
Polskie Radio Rozgtosnia Regionalna w Poznaniu.

> W okresie objetym niniejszg Karta powinnosci , planujemy w poszczegéinych latach
nastgpujace minimalne udzialy audycji lub utworéw, o ktérych mowa w art.15 ust.1-3 oraz

art. 15a ust.1 w czasie nadawania poszczegélnych programéw w MC Radiu:

ROK 2020 2021 2022 2023 2024

MINIMALNE Co najmniej | Co  najmniej | Co  najmniej | Co  najmniej | Co  najmniej

UDZIALY 34% 34% 34% 34% 34%

AUDYCII miesigcznego | miesiecznego | miesigcznego | miesiecznego | miesiecznego
nadawania w | nadawania w | nadawania w | nadawania w | nadawania w
programie programie programie programie programie
utwordéw utwordéw utworéw utworéw utworow
stowno- stowno- stowno- stfowno- stowno-
muzycznych, | muzycznych, muzycznych, muzycznych, muzycznych,
ktdre sg | ktére 53 | ktore sg | ktére 53 | ktére sg
nadawane w | nadawane w | nadawane w | nadawane w | nadawane w
jgzyku jgzyku jgzyku jgzyku jgzyku
polskim,  z | polskim, z | polskim, z | polskim, z | polskim, z
tego co | tego co | tego co | tego co | tego co
najmniej najmniej 64% | najmniej 64% | najmniej 64% | najmniej 64%
64% procent | procent w | procent w | procent w | procent w
w godzinach | godzinach 5- | godzinach 5- | godzinach 5- | godzinach 5-
5-24 24 24 24 24




Iv. DZIALAtANIA POZAANTENOWE

Zgodnie z zapisem ustawy o RTV art. 15 ust. 2 planujemy pozaantenowg promocjg artystow
muzyKki i literatury polskiej wraz z planowanymi kosztami finansowane ze srodkéw wiasnych oraz
abonamentowych, uwzglednione w tabeli finansowej.

W latach 2020 — 2024 planujemy wyda¢ z wtasnych srodkéw finansowych 10 audiobookdw i
10 piyt ze stuchowiskami, a takze plyty z muzyka polska oraz zorganizowa¢ koncerty promujgce
polskich artystéw w naszym radiowym studiu im. Krzysztofa Komedy (okoto 6 w kazdym roku) — dane
tys. w ztotych:

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
AUDIOBOOKI 16 16 16 16 16
PLYTY CD Z OKLADKA Z | 5 5 5 5 5
MUZYKA POLSKA

WYDAWANIE 50 50 50 50 50
PUBLIKACII

OKOLICZNOSCIOWYCH

KONCERTY STUDYJNE 54 54 54 54 54
PROMUJACE MUZYKE

POLSKA

SUMA: 125 125 125 125 125

Poczawszy od roku 2020 planujemy w szerszy sposdb promowac artystdw wykonujacych rézne
gatunki muzyki polskiej. Naszym stuchaczom zamierzamy ufatwi¢ dostep do niektérych utwordw
wykonywanych w naszym jezyku ojczystym i udostepniaé je m.in. na radiowej stronie internetowe;j.
Pojawia sie tam m.in. banery zapowiadajgce w/w wydarzenia, relacje z koncertédw oraz ze spotkan z
polskimi artystami w siedzibie Radia Poznar. Dodatkowo nasze materiaty video beda dostepne takze
w serwisie YouTube. Przy okazji nie zabraknie tez adaptacji dziet literatury polskiej, ktére takie w
wersji audio zamierzamy publikowaé na stronie internetowej Radia oraz na fan page Radio Poznan
Kultura, a w ramach wczeéniejszej promocji przed emisja planujemy takie publikowac banery
graficzne.

» Minimalne udziaty gtéwnych kategorii audycji w poszczegélnych programach, w zakresie

istotnym dla charakteru danego programu, oraz sposéb ich oferowania w ramach innych
ustug medialnych Radia Poznan:

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
INFORMACIA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
10 % 10% 10% 10 % 10%
PUBLICYSTYKA | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
7,5% 7,5% 7,5 % 7,5% 7,5%
KULTURA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
22 % 22% 22% 22 % 22 %
EDUKACJA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
4,5% 4,5% 4,5% 4,5% 45%
SPORT nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
2,5% 25% : 2,5% 2,5% 2,5%
ROZRYWKA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
40 % 40 % 40 % 40 % 40 %
POZOSTALE Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
2,5% 2,5 % 2,5% 2,5% 2,5%
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> Minimalne udzialy gtéwnych kategorii audycji w poszczegdblnych programach , w zakresie
istotnym dla charakteru danego programu, oraz sposéb ich oferowania w ramach innych
ustug medialnych MC Radia:

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
INFORMACIA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
16,1% 16,1% 16,1% 16,1% 16,1%
PUBLICYSTYKA | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
1,6% 1,6% 1,6% 1,6% 1,6%
KULTURA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
2,4% 2,4% 2,4% 2,4% 2,4%
EDUKACIA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
0,6% 0,6% 0,6% 0,6% 0,6%
SPORT nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7%
ROZRYWKA nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz | nie mniej niz
75,3% 75,3% 75,3% 75,3% 75,3%
POZOSTALE Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
2,2% 2,2% 2,2% 2,2% 2,2%
V.NOWE MEDIA

W kolejnych latach zamierzamy tez realizowa¢ art.21 ust.1a pkt.2a - tworzenie i dostarczanie
przez sieci telekomunikacyjne audialnych, audiowizualnych i tekstowych ustug innych niz programy,
zwigzanych z programami, uzupetniajacych, poszerzajacych lub wzbogacajacych je, kidre realizujg
demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby spoteczeristwa, w tym audiowizualnych ustug na
zadanie. Z powodzeniem dziata portal internetowy na stronie www.radiopoznan.fm, ktéry w
szczytowych momentach osiggat prawie milion wyswietleri jednej informacji. Dodatkowo dziatania
strony internetowej wspieramy mediami spofecznosciowymi poprzez publikacje postéw na
Facebook’'u, Twitterze i Instagramie. =W kolejnych latach planujemy utrzymanie portalu
internetowego i dalsze jego unowocze$nianie poprzez poprawe jakosci i szybkoéci dziatania strony,
modyfikacje techniczne, aby doprowadzi¢ do sytuacji, ze prawie 90% materiatéw audio i video bedzie
mogto znaleZ¢ sig na stronach internetowych. Dziatalnos¢ strony internetowej bedzie generowac dla
Radia Poznan nastepujace szacunkowe koszty, ktére bedg pokrywane ze érodkéw abonamentowych
(dane w tys. ztotych):

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
SERWERY 18 18 18 18 18
STREAM 7 7 7 7 7
tACZE 47 47 47 47 47
INTERNETOWE

KOSZTY 420 420 450 450 450
OSOBOWE

ZAIKS SAWP 7 7 7 7 7
AMORTYZACIA | 35 35 55 55 55
PODROZE

MATERIALY 6 6 6 6 6
TECHNICZNE

USLUGI 7 7 7 7 7
LACZNOSCI,

POGODA | INNE

SUMA: 550 550 600 600 600
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> Woybrane audycje z ponizszych kategorii programowych dostepne s3 i beda takze w formie
podcastéw na stronie internetowej, co dodatkowo promuje program Radia Poznai.

ROK 2020 2021 2022 2023 2024

INFORMACIA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
8% 8% 8% 8% 8%

PUBLICYSTYKA | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
4% 4% 4% 4% 4%

KULTURA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
5% 5% 5% 5% 5%

EDUKACIA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
2% 2% 2% 2% 2%

SPORT Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
3% 3% 3% 3% 3%

ROZRYWKA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
2% 2% 2% 2% 2%

> Wybrane audycje z ponizszych kategorii programowych dostepne s i beda takze w formie
podcastow na stronie internetowej, co dodatkowo promuje program MC Radia.

ROK 2020 2021 2022 2023 2024

INFORMACIA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
3% 3% 3% 3% 3%

PUBLICYSTYKA | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
2% 2% 2% 2% 2%

KULTURA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
2% 2% 2% 2% 2%

EDUKACIA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz } Nie mniej niz
2% 2% 2% 2% 2%

SPORT Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
3% 3% 3% 3% 3%

ROZRYWKA Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz | Nie mniej niz
3% 3% 3% 3% 3%

Poprzez swojg bogata oferte programowa Radio Poznari chce by¢ postrzegane jako
profesjonalne i godne zaufania medium regionalne. Do tego nie wystarczy wylgcznie rzetelne
dziennikarstwo, doéwiadczenie pracujgcych tu oséb i ponad 90-letnia tradycja istnienia rozgtosni w
Wielkopolsce. Dlatego trudno sobie wyobrazi¢, aby regionalne radio nie byto wspomagane
najnowszymi osiggnieciami techniki w zakresie tworzenia programu na wysokim poziomie oraz jego
jakosci emisyjnej.

V1. TECHNIKA | FONOTEKA

W zakresie art.21 ust.la pkt.3 -budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji
radiowych lub telewizyjnych oraz innych urzadzen stuzgcych do dostarczania programéw Radio
Poznanh zamierza w ramach uzytkowanych nadajnikéw:

a/ analogowych - nie przewiduje budowy stacji nadawczych ( nie ma na ten cel pieniedzy)

b/ cyfrowych — w ramach wspétpracy z Polskim Radiem (Warszawa) ma by¢ rozbudowywana sieé
DAB+. Koszty oszacuje Polskie Radio w Warszawie.
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Warto doda¢, ze zgodnie z informacjg Zarzadu Radia Poznari S.A. zawarta w Planie
Finansowo-Programowym na rok 2020 Spdtka nie jest aktualnie wtascicielem Zadnego $rodka
technicznego stuzgcego rozpowszechnianiu programéw. Z tego tez powodu w planach finansowo-
programowych ani Karcie Powinnosci nie przedstawiliSmy kosztéw zwigzanych z remontem i
eksploatacjg Srodkéw technicznych stuzacyeh rozpowszechnianiu programéw.

> W ramach art.21 ust.1a pkt.5 tzn. prowadzenia prac nad nowymi technikami tworzenia i
rozpowszechniania programéw radiowych planujemy w latach 2020-2024 nastepujace
dziatania rozwijania i unowoczesniania systemoéw technicznych, ktére maja by¢ pokrywane
ze srodkow abonamentowych (dane w tys. zt):

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
WYMIANA

SYSTEMU 1800 400 200 100 0
MONTAZU

1 EMISJI

PODCASTY 24 24 24 24 24
SUMA: 1824 424 224 124 24

Gtéwnym zadaniem Fonoteki Radia Poznan jest archiwizowanie wartosciowych i czesto
unikatowych pozycji programowych naszej rozgtosni oraz powstajacych tutaj nagrari. Fonogramy
wraz z rozwojem techniki s utrwalane na réznych nosnikach (réwniez cyfrowych), s3 odpowiednio
opisywane i katalogowane, dzigki czemu poprzez system komputerowy mozna tatwo i szybko
odnaleZ¢ poszukiwane audycje, fragmenty nagran itp. Dbamy takze o wtaéciwe przechowywanie i
zabezpieczanie zbioréw archiwalnych. Do kazdego utworu sg sporzadzane kopie, aby nie utracié
wartosciowych i bezcennych zapiséw nagran. W naszej Fonotece posiadamy ponad 25 tys. jednostek
archiwalnych. Sg to nagrania muzyczne oraz audycje stowno-muzyczne. Do korica 2018 r.
zdigitalizowano: 45% nagrari muzycznych oraz 95% audycji stowno-muzycznych. Diwiek przegrany
jest bez poprawek, z zachowang jak najwierniejszg wersjg oryginatu. Zgodnie z zawartg umowa Radio
Poznan sprawuje opieke nad zbiorem uzyczonym przez Archiwum Paristwowe (nagrania sprzed 1994
roku) — posiadamy 16868 jednostek archiwalnych, zbiér zostat zdigitalizowany w okoto 80%, a
oryginaty sa regularnie poddawane konserwacji.

> Szacunkowe koszty realizacji poszczegélnych zadan oraz okreslenie Zrodet ich
finansowania — ze Srodkéw abonamentowych (dane w tys. zf):

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
DIGITALIZACIA | 24 24 24 24 24
NAGRAN

PLYTY CD + |5 5 5 5 5
OPAKOWANIE

SUMA: 29 29 29 29 29

> W latach 2020-2024 Radio Poznari planuje nastgpujace inwestycje majace zwigzek z produkcja i
emisjy programu, ktére beda finansowane ze srodkéw abonamentowych oraz wiasnych w
2020, a w latach2021-2024 ze Srodkéw abonamentowych, za wyjatkiem modernizacji studia
MC Radia, ktore ma zostac pokryte ze srodkéw wiasnych (dane w tys. zi):

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
Modernizacja stacji | 150 100 60 60 60
roboczych
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Modernizacja 0 0 20 0 0

komputeréw WWW

i Nowych Mediéw

Wymiana drukarek 0 0 0 150 0

Budowa nowego | 350 50 0 0 0

studia

Wymiana laptopa | O 0 0 5 0

transmisji

Wymiana 0 0 30 0 0

komputeréw w

studiu 4

Wymiana konsolety | 150 0 0 0 0

w studiu 4

Modernizacja studia | O 50 0 0 0

2

Regionalne studia | 100 50 50 100 100
Radia Poznan

Display’e emisyjne 0 0 0 0 15
Samochéod dla |0 0 0 0 50
reporteréw

Aplikacje mobilne 0 30 0 0 0

Zakup telefonéw dla | O 15 0 20 0

reporteréw

Zakup sprzetu | O 0 0] 0 60
nagrywajacego

audio/video

Zakup macierzy | O 100 0 0 0

video

Modernizacja 0 0 0 0 250
przetacznikéw

sieciowych switch

Wymiana serweréw | 2.300 0 0 0 0

wraz z

oprogramowaniem

Zakup zegarow 1z |8 8 4 0 0

uwspélnionym '

czasem

Wymiana agregatu | 0 0 40 0 0

pradotworczego

Wymiana 0 0 0 85 0

zasilaczyawaryjnych

upPs

Awarie i pilne | 30 30 30 30 30
wymiany

Nieprzewidziane 50 50 50 50 50
inwestycje

Kodeki do transmisji | O 0 25 0 0

Live

Odtwarzacze CD na | O 18 0 0 0

stanowiska emisyjne
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tacznosé 0 60 0 0 0
bezprzewodowa do

wozu
Gtosniki odstuch | O 10 0 0 0
bliskiego planu

System do |0 25 0 0 0

masteringu  audycji
archiwalnych

Mikrofony 0 16 0 0 0
bezprzewodowe

Konsoleta do wozu | 0 25 0 0 0
transmisyjnego

Telefony 0 30 0 0 0
bezprzewodowe

wewnetrzne w

technologii IP

Miernik sygnatu | O 30 0 0 0
Porta Monitor RTW

Miernik audio | 0 60 0] 0 0

poziomu zgodnie z
obowigzujacymi
normami EBU do
studiow (norma
R128)

Renowacja 0 5 0 0 0
gramofonu
Mechlabor

System 0 140 0 0 0
interkomowy
pomiedzy studiami a
rozdzielnig

SUMA: 3.138 902 309 500 615

Spotka Radio Poznar dazy w kolejnych latach do podniesienia m.in. jakosci emisyjnej,
polepszenia dziatania Internetu itp. Wskazane powyzej nakiady finansowe maja takze spowodowaé w
wiegkszym stopniu wypetnianie misji publicznej:

1.1 Modernizacja stacji roboczych - wymienionych zostanie okoto 20 (z niecatych 90)
komputeréw/rok, majacych zastapi¢ najbardziej wadliwie dziatajace w radiu stacje
robocze. Takie tempo wymiany powinno zostaé utrzymane w kazdym kolejnym roku.
1.2 Modernizacja komputeréw WWW i Nowych Mediéw — dedykowany fundusz na
wymianeg komputeréw w Redakcji Internetu i Nowych Medidw.

1.3 Peryferia i akcesoria do komputeréw — oprécz modernizacji samych stacji roboczych,
konieczna jest wymiana peryferiéw komputerowych, takich jak: myszki, klawiatury, czy
pewna ilo$¢ monitorow.

1.4 Wymiana drukarek - catkowita wymiana floty drukujgcej. Planowany jest zakup

11 drukarek wraz z systemem autoryzagcji i szyfrowaniem, tak aby spetni¢ wymogi
wchodzgcego w 2018 r. unijnego rozporzadzenia RODO. Réwnoczeénie rezygnuje sie z
osobnych drukarek dla kazdego pomieszczenia, a na ich miejsce planuje sie zakup
wspolnych urzadzen na kazde pigtro obu budynkéw. Jednorazowa wymiana wszystkich
urzadzen utatwi zarzadzanie zakupami zwigzanymi z tonerami.
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1.5 Stuchawki studyjne — wymiana wszystkich profesjonalnych stuchawek w studiach, wraz
zakupem egzemplarzy dla nowo powstajgcego studia rozgtosni miejskiej.

1.6 Budowa nowego studia - budowa studia emisyjnego na potrzeby Radia Poznan

. Studio ze wzgledu na transmisje wideo niektdrych audycji do Internetu musi by¢ nie tylko dobre
akustycznie, ale takze

wizualnie.

1.7 Wymiana laptopa transmisji - jedno z kluczowych urzadzen w pracy wozu
transmisyjnego jest w optakanym stanie (m.in. wyswietlacz LCD przyczepiony na tasmie).
Sprzet nadaje sie do pilnej wymiany.

1.8 Wymiana komputeréw w Studio 4 - pilna potrzeba wymiana komputeréw wraz z
oprogramowaniem, ktéra wymuszona jest coraz wiekszg awaryjnoscig sprzetu. Obecnie
pracownicy studia zgtaszajg duze obawy co do sprzetu przed nagrywaniem waznych
wydarzen, np. koncertéw.

1.9 Modernizacja Studio 2 - modernizacja bedzie konieczna zaréwno z powodow
technicznych jak i wizerunkowych. Studio nie odpowiada minimalnym standardom
estetycznym, ale przede wszystkim ergonomicznym (m.in. kwestia wentylacji studia
latem). Wazna jest takze szybka wymiana konsolety w studiu. Dodatkowo w studiu
planuje sie ustawi¢ tzw. greenboxna potrzeby profesjonalnego nagrywania wideo.

1.10 Wymiana konsolety w Studio 4 - Konsoleta, ktéra jest kluczowa dla pracy radia,
jest w coraz gorszym stanie i nie gwarantuje juz bezawaryjnosci. Jej wymiana jest
potrzebna, aby Radio mogto dalej prowadzi¢ dziatalnos$¢ misyjng oraz konkurowa¢ na
rynku nagran studyjnych.

1.11 Wymiana rekorderéw reporterskich - zakup i wymiana 20 rekorderéw
reporterskich, klasy analogicznej do urzadzenia Marantz PMD 620 MKIl. W wyniku
inwestycji wymienionych zostanie 40 proc. urzadzen, co zakoriczy trwajacy juz proces
wymiany rekorderéw w radiu. Szacowany koszt jednej sztuki to 900 zt netto.

1.12 Regionalne studia Radia Poznan - w dalszych latach, jeéli pozwola na to finanse
rozgto$ni warto pomysleé¢ o budowie kilku matych studiéw regionalnych, ktére pozwolity
by zaprasza¢ gosci z odleglejszych (od Poznania) miast Wielkopolski i utatwity prace
reporteréw regionalnych. Wptyneto by to pozytywnie na odbidr stacji w regionie oraz
pozwolito na reaktywacje rozszczepien. Chodzi o miasta takie jak np. Pita, Konin, Kalisz,
Ostréw, Leszno. Studia mogty by tez petni¢ role biur reklamy.

1.13 System (program) emisyjny oraz montazowy - obecny system transmisyjny
wykorzystywany w spotce zostat stworzony przez jego pracownika. Na te chwile system
sie sprawdza, ale jedyna osoba bedgca w stanie go na biezgco aktualizowac i nim
zarzadzaé moze przej$é za kilka lat na emeryture. Niepokoi takze ryzyko zwigzane

z opieraniem systemu tylko na jednej osobie. W zwigzku z tym nalezy zainwestowac ~
podobnie jak pozostate rozgtosnie regionalne, w system komercyjny. Mimo duzego
jednorazowego kosztu, jest to konieczne w celu wyeliminowania ryzyka zwigzanych z
obecnym oprogramowaniem.

1.14 Display'e emisyjne — wyswietlacze LCD zamieszczone w kluczowych miejscach
budynku radia, wyswietlajgce na biezgco program stacji gtéwnej oraz informacje
dodatkowe, np.: rezerwacje studiow, najwazniejsze newsy na stronie WWW, itp.

1.15 Samochéd dla reporteréw — w celu usprawnienia pracy dziennikarzy potrzebny jest
dodatkowy samochéd. Planuje sie zakup auta .

1.16 Telefony reporterskie - aparaty telefoniczne typu smartfon, z dobra jakoscig kamery
CCD (fotograficznej), umozliwiajgce wspotprace reporteréw z Redakcjg Internetowa

i Nowych Mediow (zdjecia i filmy). Rownoczesnie majg umozliwi¢ prowadzenie transmisji
Live za pomoca technologii HD Voice. Potrzeba zakupi¢ urzadzenia klasy iPhone SE.

1.17 Kodeki i osprzet do transmisji Live — kodeki oraz akcesoria potrzebne do
prowadzenia transmisji na 2ywo za pomoca telefonéw komdrkowych typu smartfon bez
koniecznosci uczestnictwa wozu transmisyjnego.
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1.18 Aplikacje mobilne - wychodzgc naprzeciw naszym uzytkownikom istnieje duza
potrzeba stworzenia nowoczesnych aplikacji na urzgdzenia mobilne (i0S, Android).
Z jednej strony pozwolito by to na lepsze dotarcie do stuchaczy na catym $wiecie oraz czytelnikéw
naszej strony, z drugiej mogto by nam dostarczy¢ istotnych informacji o profilu naszych stuchaczy.
1.19 Wyposazenie nagrywajace audio/wideo - inwestycja zwigzana z umozliwieniem
nagrywania wideo we wszystkich studiach, gtéwnie na potrzeby dziatari w Internecie.
W skiad inwestycji majg wejs¢ kamery oraz lampy. Ze wzgledu na rozwéj nowych
mediéw inwestycja jest kluczowa.
1.20 Macierz wideo — ambitne plany w zakresie realizacji wideo powodujg konieczno$é
zakupu macierzy dyskowej, ktéra zintegrowana z obecnymi urzgdzeniami pozwoli na
bezproblemowe archiwizowanie i korzystanie z wytworzonych przez dziat Nowych
Medidéw zasobodw.
1.21 Modernizacja przefacznikow sieciowych (switchy) wraz z WiFi- wymiana
kluczowych urzgdzen, bez ktérych sie¢ wewnetrzna spétki nie moze istnieé. Obecne sg
juz stare i spodziewamy sie ich awarii w najblizszym czasie. Brak reakcji na to
zagrozenie stanowi realne zagrozenie dla funkcjonowania stacji. Réwnoczesnie planuje
sie zakupi¢ w ramach jednego rozwiazania routery WiFi, ktére zastgpia niedziatajace juz
urzadzenia sieci bezprzewodowe;j.
1.22 Serwery wraz z oprogramowaniem - podobnie jak w przypadku switchy, znaczna
cze$¢ kluczowej infrastruktury radia opierana jest na przestarzatych serwerach. Te staja
si¢ coraz bardziej awaryjne. Ich wymiana na nowoczesne urzadzenia zdaje sie by¢
absolutng koniecznoscig na najblizsze lata. Ich awaria w teorii moze spowodowa¢ paraliz
pracy stacji.
1.23 Zegary z uwspoélnionym czasem - jednym z podnoszonych przez pracownikéw
radia probleméw jest trudno$¢ w koordynowaniu czasu. Aby go rozwigzaé nalezy
wprowadzi¢ kompleksowe rozwigzanie, ktére pozwoli na uwspélnianie czasu na
wszystkich zegarach i komputerach w stacji. Znacznie utatwi to prace realizatoréw oraz
dziennikarzy.
1.24 Przeniesienie zasilaczy awaryjnych UPS - pomieszczenie, w ktérym znajduja sie
awaryjne zasilacze musi zosta¢ oprdznione, poniewaz ma petnié role korytarza
prowadzacego do zabytkowego bunkra przeciwlotniczego.
1.25 Agregat pradotworczy - jest urzadzeniem, ktdre ma podtrzymaé podstawowgq prace
radia w warunkach przedtuzajacej sie potencjalnej awarii pradu (gdy wyczerpia sie
akumulatory UPS).
1.26 Wymiana akumulatorow w zasilaczach awaryjnych UPS - zlecona kontrola
urzadzen wykazata, ze najdalej w 2019 roku konieczna bedzie wymiana urzadzen, bad?
ich regeneracja. Akumulatory sa kluczowe dla radia w razie awarii dostawy pradu.
2.1 System centralnego zarzadzania informacjami (CORE) — od okoto roku trwaja prace
nad przebudowa architektury przeptywu informacji w firmie. W tym celu tworzone jest
oprogramowanie petnigce role serwera informacji, z ktérym bedg mogty kontaktowaé sie
pozostate aplikacje (strona WWW, nowy CMS, aplikacje mobilne, wewnetrzne systemy typu
CRM, itp.). Chcemy dzieki temu méc tworzy¢ oprogramowanie, ktére skuteczniej bedzie
utatwiac prace pracownikom radia poprzez lepszy przeptyw danych. Przyktadowym
rozwigzaniem moze by¢ potgczenie oprogramowania sprzedazowego ze strong WWW
w taki sposéb, zeby handlowiec mégt w sposéb odpowiedzialny sprzedawaé banery na
stronie WWW bez koniecznosci kazdorazowego konsultowania sie z Redakcjg Internetowsa.
2.2 Modernizacja oprogramowania radiowego - jest to jedno z najtrudniejszych zadar
stojgcych przed radiem. Sktada sie na niego wiele elementéw:

a) modernizacja przestarzatego oprogramowania napisanego na starsze wersje
systeméw operacyjnych w tym na system DOS (oprogramowanie ksiegowe,
programy montazowe i specjalistyczne)

b) modernizacje oprogramowanie stanowigcego podstawe funkcjonowania radia
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(system NOVEL)

c¢) doprowadzenie do sytuacji, w ktorej komputery w radiu funkcjonujg na w miare
aktualnych systemach operacyjnych (najlepiej Windows 10).
Jest to jedno z najtrudniejszych zadan
stojgcych przed radiem. Sktada sie na niego wiele elementéw:

d) modernizacja przestarzatego oprogramowania napisanego na starsze wersje
systemow operacyjnych w tym na system DOS (oprogramowanie ksiegowe,
programy montazowe i specjalistyczne)

e} modernizacje oprogramowanie stanowigcego podstawe funkcjonowania radia
{system NOVEL)

f) doprowadzenie do sytuacji, w ktérej komputery w radiu funkcjonujg na w miare
aktualnych systemach operacyjnych (najlepiej Windows 10)
2.3 Budowa strony podcastowej— radio dysponuje ogromnymi zasobami audio.
W szczegdlnosci chodzi o archiwalne audycje, ktére stanowig praktycznie niewyczerpany
zas6b o charakterze informacyjnym i historycznym. Na te chwile strona radiopoznan.fm
dysponuje prostym rozwigzaniem pozwalajacym na odstuchanie niektérych audycji.
Trudno jednak uznac to za petne rozwigzanie problemu. Tworzac profesjonalny portal — np. takijakim
dysponuje BBC, mozna by dociera¢ do kolejnych odbiorcdéw nie tylko biezgca trescig,ale takze tg juz
istniejacy i niewymagajgcg dodatkowych naktadéw ze strony radia.
Taka profesjonalna strona podcastowa pozwolita by takze na udostepnianie tworzonych
w Radiu Poznar audiobookéw i czerpanie z tego zyskéw.
2.4 Stream wideo — obecnie radio korzysta z kanatu YouTube do dystrybuowania tresci
wideo w Internecie. Tworzac wlasne rozwigzanie mozna by zwigkszy¢ mozliwosci
monetyzacji tego rodzaju przekazu, np. poprzez dolepianie wiasnych reklam.
2.5 Rozbudowa portalu WWW — odswiezony w 2016 roku portal WWW z pewnoscig
pozwolit na budowanie coraz lepszych zasiegdw, ale nadal nie osiggnieto putapu, ktéry
by nas satysfakcjonowat. Brakuje przede wszystkim sposcbéw na lepsze angazowanie
odbiorcéw. Kilka pomystéw, ktére z pewnoscig nalezy wprowadzi¢ w 2018 roku
to funkcjonalnosci takie jak:
- mapa imprez i wydarzen w miescie Poznan
- tablica ogtoszen, ktdra sprawdza sie w konkurencyjnych portalach
- blogi prowadzone przez znane osobowosci, ktére pozwolity by $ciggaé na Portal
nowych uzytkownikdow
- integracja systemu komentarzy z portalem Facebookitp.
2.6WCAG 2.0 — przystosowanie naszych portali oraz aplikacji mobilnych do uznanych
wymogow dotyczacych dostepnosci tresci dla oséb niepetnosprawnych.
2.7Modernizacja obecnego systemu emisyjnego — zanim dojdzie do wymiany obecnego
systemu emisyjnego na docelowe rozwigzanie, planuje sie dokonac¢ gtebokich zmian w
obecnym systemie, ktére pozwolg na usprawnienie pracy dziennikarzy i realizatoréw,
przyzwyczajajac ich przy tym do rozwigzan, ktdre uznaje sie za docelowe.
2.8Stworzenie bazy zdjeé i filméw oraz ich monetyzacja- Radio posiada ogromng ilos¢
zdjeé i filméw, do ktérych posiada prawa wiasnosci, a ktére mogly by byé komercyjnie
wykorzystane w celach odsprzedazy. Stworzenie odpowiedniego portalu pozwolito by to
osiggnac.
2.9Rozpoczecie prac nad gromadzeniem i analizg tzw. Big Data - wspodifczesne
technologie wymuszaja coraz wieksze dostosowanie oferowanych tresci do konkretnego
odbiorcy. By to osiggnaé wspétczesnie dokonuje sie daleko idacej analizy danych
pozostawianych przez uzytkownikéw stron/aplikacji pozwalajgcych na zautomatyzowane
stworzenie profilu odbiorcy i lepsze profilowanie tresci. Dane moga by¢ zbierane za pomocastrony
WWW oraz aplikacji mobilnej. ich doktadna analiza moze pozwoli¢ nie tylko na
zwiekszenie zasiegdw w tych kanatach, ale takze polepszy¢ jakos¢ anteny.
3.1 Uruchomienie nadajnika w Gnieznie i zwiekszenie mocy nadajnika w Bolewicach -
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uruchomienie dodatkowego nadajnika w okolicach Gniezna i zwigkszenie mocy nadajnika
w Bolewicach ma pozwoli¢ na polepszenie odbioru Radia Poznan w Wielkopolsce.

VII. ZASADY WYNIKAJACE Z PROWADZENIA DZIALALNOSCI NIEWYNIKAJACES Z MISII
PUBLICZNEJ ORAZ WSKAZANIE NAJWAZNIEJSZCH OBSZAROW DZIALALNOSCI.

Oprdcz dziatalnosci wynikajacej z przygotowywania programéw w zakresie misji publicznej, w
latach 2020-2024 Radio Poznar oraz MC Radio planujg tez pozyskiwanie dodatkowych funduszy i
stuchaczy w zakresie, o ktérym mowa w art.21 ust.1 poprzez m.in. (dane w tys. ztotych):

ROK 2020 2021 2022 2023 2024
REKLAMA 1000 1500 1 500 1 500 1500
SPONSORING 180 230 230 230 230
USELUGI TECHNICZNE 70 90 90 90 90
SPRZEDAZ AUDYCJI 180 220 220 220 220
POZOSTALA SPRZEDAZ 50 50 50 50 50
SUMA: 1480 2090 2090 2090 2090

Dziatania komercyjne podejmuje Zespét Sprzedazy Radia Poznanh, ktéry powofany jest
do: pozyskiwanie zlecen na emisje reklam, podpisywania uméw dtugoterminowych, zlecen
sponsorskich, lokowania produktu, pozyskiwania nagréd, przeprowadzania kampanii banerowych,
sprzedazy dzwiekowych materiatéw promocyjnych, wspierania finansowego eventéw radiowych,
pozyskiwania funduszy na rzecz radia w oparciu o przetargi , zapytania ofertowe, konkurs,
finansowanie stuchowisk, wydawnictw ptytowych, audiobookéw , koncertéw studyjnych.

Kazdemu dziataniu towarzyszy propozycja zwigzana z produkcja: spotu, kurtynki sponsorskiej,
materiatéw promocyjnych i innych jingli zaznaczajacych obecno$é sponsora lub reklamodawcy na
antenie radiowej.

Dziatania handlowcéw z Zespotu Sprzedazy oparte s3 na ustawie KRRiTV z 1992 roku (ze
zmianami) - sprzedaz czasu reklamowego, sponsoring, lokowanie produktu.

Uzupetnieniem pracy handlowcéw jest stata wspdtpraca z Audytorium17 w zakresie obstugi

klientéw korporacyjnych oraz sieciowych doméw mediowych i agencji reklamowych.
Zaplanowane dziatania sprzedazowe polegaja na rozbudowaniu oferty sponsorskiej, ktéra zaktadata
$cisfe powiazanie z anteng oraz wydarzeniami wfasnymi radia (eventy, koncerty, konkursy).
Sponsoring programoéw, poza pozyskiwaniem reklamodawcéw, stanowit baze oferty sprzedazowej.
Kazda oferta sponsorska jest dostosowywana do indywidualnych potrzeb i mozliwosci finansowych
potencjalnego klienta. Eventy stanowig kanwe do wspétpracy z kontrahentami w regionie.

Ogdlna tendencja dotyczgcg popularno$é rozwijanie reklamy internetowej dedykowanej
klientom radia (banery reklamowe) i jednoczesnie rekomendowanej jako uzupetnienie dziatari ATL
(reklama) BTL (sponsoring) w innych obszarach dziatalnoéci kontrahenta. Takie podejscie do potrzeb
klienta i wzrost popularnodci strony internetowej Radia Poznan — sktania Zespé6t Sprzedazy do
tworzenie ofert specjalnych, z ktérymi klient mogt sie takie zapoznaé na stronie internetowej.
Przyktad takiej oferty, to ,,Reklamowe wakacje” - sprawia, ze klient trafia na propozycje handlowcéw.
Stanowi to pierwszy impuls do kontaktu z zespotem sprzedazy.

Rekomendacje dla klasycznego zakupu czasu reklamowego (zgodnie z Cennikiem Emisji
Reklam) zyskujg umowy dtugoterminowe, poniewaz umowy lojalnoéciowe dotyczyly réwniez dziatari
sponsoringowych, konkursowych, eventowych i koncertowych. Waznym argumentem zachecajacym
klientéw do wspdtpracy z Radiem Pozna jest fakt, ze realizacja spotéw, filmy promocyjne, kurtynki
sponsorskie wedtug najwyzszych standardéw produkcji reklam - od scenariusza - po gotowy produkt.

SprzedaZz oparta jest na rozpoznawalnosci marki Radio Poznan na tle konkurencji. Zespét
Sprzedazy dotart do kazdego swojego klienta znajdujgcego sie w port folio z informacjg o zmianie
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nazwy radia i jednoczesnie informowat o aspektach rebrandingu. Byto to jedno z najtrudniejszych
zadan handlowcéw w roku 2017.
Dynamiczno$¢ dziatan promocyjnych oraz elastyczno$é ofert zjednywata potencjalnych nabywcéw do
zainwestowania budzetdw na antenie Radia Poznah.
Atuty sprzedazowe w Radiu Pozna#:
- Elastycznos¢ cen (system rabatowania).
- Odmienno$¢ programowa w poréwnaniu do innych nadawcéw
- taczenie ofert (reklamowe, sponsorskie, konkursowe, internetowe).
- Oferty tworzone w oparciu o wspétprace z anteng i promocja jako nowe narzedzie sprzedazy.
- Oferty reklamy internetowe;.
- Wykorzystanie radiowych mediow spotecznosciowych dla kampanii reklamowych
SPONSORING PROGRAMOW

Do realizowania zadan sprzedazowych i pozyskiwania zlecert bardzo istotna jest wspétpraca
miedzy anteng radia a Zespotem Sprzedazy. Korelacja anten i Zespotu Sprzedazy jest warunkiem
niezbednym do realizacji komercyjnych zadan finansowych .Programy Radia Poznan (szczegétowo
opisane i przygotowane w formie prezentacji, z linkami do juz zrealizowanych audycji) wraz z
wynikami stuchalnosci, stanowig materiat poznawczy dla klienta. Wyktadnikiem do podjecia
negocjacji z kontrahentem jest korelacje miedzy tematyka audycji a tym, czym klient sie de facto
zajmuje (co sprzedaje - produkt, co promuje — idea). W dziataniach wizerunkowych, sponsoring jest
waznym narzedziem komunikacji promocyjnej. Wszyscy kontrahenci, ktérzy znajduja sie w port folio
handlowcéw otrzymujg konkretng — dedykowang — oferte. Na uwage zastuguje fakt stopniowania
rabatow w zaleznosci od deklarowanych wydatkéw na kampanie w radiu. Im wyiszy poziom
wydatkow, tym wyzszy rabat.
PROGRAMY RAMOWKOWE — SPONSORING AUDYCJI

W ofertach pojawiata sie mozliwosci lokowania produktu (programy cykliczne).
Dziatajgc w zgodzie z ustawg KRRITV i traktujgc kazda propozycje kontrahenta indywidualnie,
handlowiec w konsultacji z kierownikiem zespotu, przygotowat konkretng, dedykowang oferte.
AKTYWIZACJA SPONSORINGU PROGRAMOW RAMOWKOWYCH

Wybrane programy z raméwki majg dedykowang oferte reklamowo — sponsoringowa.
ALTERNATYWA SPONSORINGOWA dla STALYCH PROGRAMOW RAMOWKOWYCH

Inne oczekiwania klienta, kontrahenta, nabywcy- kazda oferta traktowana byfa indywidualnie
i stanowita oferte ,szytg na miarg”. Oferty sponsorskie sg tak pozycjonowane, aby docelowo
wypetni¢ 2 miejsca sponsorskie (mamy 3 takie miejsca).
REKLAMA

Dokumentem podstawowym, na ktérym handlowcy inicjujg kontakty z klientami jest Cennik
Emisji Reklam. Na bazie Cennika Reklam powstajg specjalne oferty .
OFERTY PROMUJACE PRODUKTY ZESPOtU SPRZEDAZY

Na antenie Radia Poznart emitowane byly spoty promujgce oferty Zespotu Sprzedazy - ze
specjalnym rabatem, prezentowane réwniez na stronie internetowej Radia Poznan w ciekawej szacie
graficznej np. Wakacje z Radiem Poznahhi - Letnia bryza, Parasol i parawan, Podaruj storice,
Wakacyjna przygody, Zyczenia $wigteczne: Hej koleda, Ida $wieta.Nagranie zyczen $wigtecznych w
studiu radiowym. '
REKLAMA INTERNETOWA

Statym elementem uzupeiniajgcym oferte handlowa jest wiaczanie propozycji kampanii
internetowej.
MEDIAPATRONAT — DZIALANIA KOMERCYJNE

Indywidualne oferty dedykowane organizatorom imprez, ktére Radio Poznan objeto media
patronatem. Tutaj oferty powstajg na podstawie listy media patronatéw przygotowanych przez
Zespét Promocji. Oferta komercyjna zawierajgca wycene spotéw z specjalnym rabatem media
patronackim oraz propozycjg RNTO. _ v »
FLAGOWY PRODUKT ZESPOEU SPRZEDAZY ,, RADIO NATWOICH OCZACH” =
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Zespot Sprzedazy przygotowat oferte dedykowang klientom dotyczacg RNTO. To handiowcy z
Zespotu Sprzedazy inicjuja KONTAKT z klientem i uzywajg wszystkich dostepnych argumentéw, aby
przekonac do zainteresowania propozycja radiows. Jest to dziatanie pro-sprzedazowe. Wymaga duzej
aktywnosci i artykutowania argumentéw za wydatkowaniem budzetéw reklamowych dedykowanych
Radiu Poznar, tym samym rywalizujac z konkurencjg innych lokalnych stacji radiowych. Handiowcy
wraz z zespotem promocji Radia sprawdzajg, jakie imprezy, wydarzenia, eventy odbywaja sie w
Poznaniu i Wielkopolsce. Brany jest pod uwage potencjat wydarzenia ze wzgledu na temat, charakter
oraz ilos¢ uczestnikéw. W zwiazku z tym, ze audycja RNTO jest wykorzystywane przez Radio do
promowania swojej marki (obecnos¢ stoiska, kozietkéw, hostess, rozdawnictwo), staramy sig,
maksymalizowa¢ rozpoznawalno$¢ logotypu Radia Poznan. Kontaktujemy sie osobiscie z wybranym
organizatorem imprezy/wydarzenia/eventu zachecajgc do skorzystania z oferty RNTO. Za kazdym
razem podkreslamy w negocjacjach, ze oferta ma charakter ptatny, co dla Radia stanowi powazny
wptyw srodkéw finansowych na rzecz stacji, a tym samym zabezpiecza fundusze ha organizacje
antenowg i poza antenowg przedsiewziecia
PODSUMOWANIE

Dziatania Zespotu Sprzedazy Radia Poznari s3 silnie zintegrowane z jakoscig programu, jego
odmiennoscig programowg i rozpoznawalnoécig marki.

Jedli stacja radiowa znajduje sie w pierwszej tréjce rozpoznawalnogci, najdalej széstce wérdd
konkurujgcych miedzy sobg anten — szansa na umieszczanie budzetéw reklamowych, dedykowanych
konkretnemu radiu, ma duzg szanse powodzenia.

Szczegolnie agencje reklamowe, domy mediowe, firmy korporacyjne (wysokobudzetowe)
siegaja po ofertg reklamowa, sponsorska, promocyjng do stacji radiowe] legitymujacej sie wynikami
rozpoznawalnoscig marki postrzeganymi jako ,gtéwny gracz medialny” w regionie.

Problemem jestniska wiarygodnos¢ dostepnych na rynku badai stuchalnodci czy
rozpoznawalnosci marki.

Waznym aspektem pozyskiwania nowych klientéw (obecnych w innych mediach) jest
konkurencyjnoé¢ cenowa anteny Radia Poznai. Wprowadzenie systemu lojalnosciowego (finansowe
umowy diugoterminowe) nie jest standardem, poniewa:z klienci nie chcg czyni¢ deklaracji
finansowych.

Zespot Sprzedazy dysponuje wiedzg, umiejetnosciami, doswiadczeniem. Analiza bazy danych
klientéw i kontrahentéw wskazuje, 7e kontakty handlowcéw sg iniciowane z klientami
funkcjonujacymi jako ,zarezerwowani”. Trzeba podkresli¢, ze aktywni klienci to, klienci lokalni, ktérzy
deklaruja umieszczenie budzetéw na dziatania reklamowe i sg bardzo zwigzani z konkretnym
handlowcem, ktdry jest jego opiekunem antenowym.

Handlowcy traktuja kazdego klienta indywidualnie a oferty dedykuje z petna Swiadomoscia
potrzeb kontrahenta i jego mozliwosci finansowych

VII. NADWYZKA

Jezeli w danym roku kalendarzowym, w latach 2020-2024, osiggniemy przychody pochodzace
ze Zrodet okreslonych w ust. 1 pkt 1 i ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji przekraczajgce koszt netto
realizacji misji publicznej, o kt6rej mowa w art. 21 ust. 1 ww. ustawy, a kwota nadwyzki bedzie nie
wigksza niz10% catkowitego kosztu realizacji misji publicznej przewidzianego w zatwierdzonym
planie, o ktérym mowa w art. 21c ust. 1 ww. ustawy na ten rok, planujemy przeznaczy¢ ja na
realizacje misji publicznej w kolejnych okresach.

W przypadku uzyskania nadwyzki z wptywéw abonamentowych zostana sfinansowane koszty
dziatalnodci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji. $rodki wykorzystane
zostang na realizacjg zadan programowych w programie regionalnym Radia Poznari, a szczegolnosci
na:

1. Tworzenie programu regionalnego w zakresie kultury:
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- KONCERTY PROMUJACE MUZYKE POLSKA - Cykliczne godzinne koncerty w studiu im. K.
Komedy w Radiu Poznati z rdwnoczesng transmisjg radiowg. Artysci polscy / gatunek
muzyczny : jazz, muzyka powazna poezja $piewana, pop, rock , folk

- "ARSENAt KULTURY" -godzinny program cotygodniowy (piatek 19.00-20.00) prowadzony
na zywo z zaproszonymi osobami. Tematyka: zycie kulturalne w Wielkopolsce {czasami
tematy ogélnopolskie). Dotyczy gtéwnie kultury wysokiej.

- "TYTUL TYGODNIA" -cykliczny program (poniedziatek -piatek 14.25) . Co tydzien
prezentujemy klasyke literatury lub nowos¢ wydawnicza. Fragmenty ksigzki, rozmowa z
autorem, krytykiem.

- "SPOTKANIE Z KULTURA"- cykliczna audycja (niedziela 13.00-14.00). Recenzje teatralne,
rozmowy z ludZzmi kultury, wspomnienia.

2. Tworzenie programu regionalnego w zakresie rozrywki:
"Hotel Ztamanych Serc" -cykliczna audycja (sobota 12.00-13.00) dotyczaca historii muzyki
popularnej i jazzowe]. Muzyka lat 50-tych i 60-tych. Krétkie biografie klasykdéw gatunku z
Polskii Swiata.

3. Tworzenie programu regionalnego w zakresie edukacji:

"EKONOMIZER" -cykliczny program (wtorek 19.05-20.00, 2 x w miesigcu) dotyczacy
problemoéw ekonomicznych w Polsce i na $wiecie. Program z zaproszonymi go$émi.

IX. ZALACZNIK DO KARTY POWINNOSCI

METODY PRZYPISYWANIA PRZYCHODOW | ZWIAZANYCH Z NIMI KOSZTOW W ODNIESIENIU DO
DZIALALNOSCI, O KTORE) MOWA W ART.21 UST.1, ORAZ POZOSTALEJ DZIALALNOSCI

Ewidencja przychodéw prowadzona jest z podziatem na dziatalnos¢ misyjng oraz dziatalnos¢
pozostatg. Dziatalnoéé misyjna prowadzona jest w formie programu regionalnego /Radio Poznari/oraz
rozszczepienia programu /MC Radio/

Przychodem dziatalnosci misyjnej jest abonament i pozostate przychody publiczne do ktérych
zaliczamy:

- Sprzedaz praw i audyciji

- Odsetki bankowe od ulokowanych wplywéw abonamentowych

- Pozostate przychody operacyjne

- Finansowanie programu regionalnego odbywa sie w pierwszej kolejnosci srodkami publicznymi a
gdy ich nie ma lub sg nie wystarczajgce to konieczne jest finansowanie pozostatymi srodkami a w
ostatniej kolejnosci Srodkami z pozostatej dziatalnosci.

- Finansowanie rozszczepienia MC Radio odbywa sie w pierwszej kolejnosci srodkami z pozostatej
dziatalnosci / przychody pasma 102.7 /a gdy ich nie ma lub sg nie wystarczajgce to mozliwe jest
finansowanie sSrodkami publicznymi z wyjgtkiem abonamentu.

Dziatalno$¢ pozostata to przychody z emisji i produkcji reklam,pozostata dziatalnosc
komercyjna,sponsoringu,wynajmu posiadanej infrastruktury oraz przychody finansowe.

Rozliczenie kosztdw nastepuje w ramach miesigca,ktérego dotycza.

Koszty misyjne bezposrednie do poszczegdlnych programéw przypisuje sie z poniesionych wydatkéw
z prawidtowo opisanych i zatwierdzonych dokumentéw przez upowaznione merytorycznie osoby.
Koszty posrednie —koszty ktérych nie mozna bezposrednio przypisa¢ do kosztow poszczegdlnych
programoéw, koszty studia Ili,koszty techniki koszty wydziatowe.
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Rozliczamy, ustalajac stosunek procentowy czasu nadawania poszczegdlnych programéw do czasu
programu regionalnego ogétem. Tym procentem rozlicza sie koszty posrednie i dolicza ich warto$¢ do
poszczegdlnych programoéw regionalnych.

Koszty ogélnozaktadowe zbierane sg tylko na programy regionalne.Rozliczamy je dzielac
przez techniczny koszt wytworzenia programu regionalnego uzyskujgc udziat procentowy kosztéw
ogélnozakfadowych w technicznym koszcie wytworzenia. Procentem tym rozliczamy koszty
ogolnozaktadowe doksiegowuijac je do poszczegblnych programdéw.

Koszty do pozostatej dziatalnosci przypisuje sie z poniesionych wydatkdw, z prawidtowo opisanych i
zatwierdzonych dokumentéw przez upowaznione merytorycznie osoby.

Maciej Mazurek
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Wyjasnienia do Karty Powinnosci na lata 2020-2024 Radia Poznan S.A.

Podane w Karcie Powinnosci wydatki planowane na 2020 rok - tabele (str.13-14):

Wymiana systemu montazu i emisji w kwocie 1.800 tys.zt. - finansowanie z abonamentu z
2020 roku.

Inwestycje majace zwigzek z produkcja i emisjg programu w kwocie 3.138 tys.zt. zostana
sfinansowane z:

1. Abonamentu 1.956 tys.zt., ( w tym 613 tys.zt. w cigzar kosztéw amortyzagji):

- modernizacja stacji roboczych 100 tys.zt. (finansowanie czesciowe) z 2020 roku;

- wymiana serwerdw z oprogramowaniem 1.606 tys.zt.(finansowanie czesciowe) z 2019 roku;
- wymiana konsolety 150 tys.zt. z 2020 roku;

- regionalne studia Radia Poznan 100 tys.zt. z 2020 roku.

2. Srodkéw wihasnych 1.182 tys.zt.:

- modernizacja stacji roboczych 50 tys.zt.(finansowanie czeéciowe);

- wymiana serwerdw z oprogramowaniem 694 tys.zt.(finansowanie czeéciowe);
- budowa nowego studia 350 tys.zt.;

- awarie i pilne wymiany 30 tys.zt.;

- nieprzewidziane inwestycje 50 tys.zt,;

- zakup zegaréw z uwspolnionym czasem 8 tys.zt.

Roznica 214 tys.zt. pomiedzy kartg powinnosci a planem na 2020 rok — cze$éé finansowa
inwestycje, wynika z niezakwalifikowania do planu zamierzonych zakupéw do 10 tys.zt.,
ktdre nie wchodza na majatek firmy, tylko bezposrednio w koszty w miesigcu zakupuy, , tj. nie
sg zadaniami inwestycyjnymi, tylko kosztami spofki.

PREZES ZARZADU

REDAKTOR JACZELNY
4%

; Maciej Mazurek






