Zatgcznik 5 - OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENA DLA ZADANIA 3
ZADANIE 3: PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA KAMPANII INTERNETOWEJ

1. Przedmiot zaméwienia

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i realizacja w Internecie dziatan

promocyjnych kampanii ,Budowa. STOP wypadkom!”. Dziatania promocyjne kampanii w

Internecie zostang przeprowadzone z uwzglednieniem odpowiednich grup docelowych i

kalendarza emisji. W skfad przedmiotu zamowienia wchodzg nastepujgce podzadania:

1.1. przygotowanie realizacji dziatan promocyjnych kampanii w Internecie, w tym:
1.1.1. opracowanie strategii i media planu,

1.1.2. przygotowanie do emisji bannerow, infografik, a takze innych form reklamy
(np. reklam tekstowych, linkéw sponsorowanych w
wyszukiwarce/wyszukiwarkach internetowych — zgodnie z zaproponowang
przez Wykonawce strategig dziatan),

1.2. realizacja dziatan promocyjnych kampanii w Internecie - emisje w Internecie
banneréw i innych form reklamy — zgodnie z zaproponowang przez Wykonawce
strategig dziatan,

1.3. zapewnienie monitorowania dziatah promocyjnych kampanii w Internecie,

1.4. podsumowanie efektywnosci dziatan promocyjnych kampanii w Internecie i

przedstawienie wynikdéw w postaci raportu.

2. Termin realizacji dziatan w Internecie

Termin dziatan promocyjnych kampanii w Internecie wrzesieh-pazdziernik 2022 r., w tym:

2.1. emisje banneréw w serwisach internetowych — przez co najmniej 6 tygodni (42 dni
kalendarzowe),

2.2. emisje reklam (w formach wynikajgcych z oferty Wykonawcy) w
wyszukiwarce/wyszukiwarkach internetowych, w sieci wyszukiwarek internetowych
(np. GDN) przez co najmniej 6 tygodni (42 dni kalendarzowe) lub do osiggniecia
zadeklarowanych wskaznikow medialnych, jednak nie krécej niz 6 tygodni (42 dni
kalendarzowych) i nie dtuzej niz 8 tygodni (56 dni kalendarzowych).

3. Grupy docelowe kampanii

3.1. Gtdéwne grupy docelowe:

3.1.1. robotnicy budowlani pracujgcy na polskich budowach,

3.1.2. pracodawcy prowadzacy firmy budowlane, w tym w szczegdlnosci
pracodawcy zatrudniajgcy w swoich firmach do 50 oséb.

4. Cele dziatan promujgcych kampanie w Internecie:

4.1. Gioéwne cele dziatan:



4.1.1.

4.1.2.

4.1.3.

4.1.4.

pracownicy budowlani - uswiadomienie im zagrozen na placu budowy, oraz
wyposazenie w wiedze nt. sposobow zachowania sie w sytuacjach
potencjalnie niebezpiecznych, a takze odziatywanie na zmiane postrzegania
i przestrzegania podstawowych obowigzkéw pracowniczych, w tym
dotyczacych stosowania ochron osobistych i stosowania sie do
obowigzujgcych na budowie zasad i procedur bezpieczenstwa,;

kierownicy budéw i robot — zwrdcenie ich uwagi na role efektywnego
egzekwowania wymogow dotyczacych bezpiecznych metod pracy, m.in.,
stosowanie przez pracownikow srodkow ochrony indywidualnej;
przestrzeganie procedur bhp, a takze zwrdcenie ich uwagi na istotnos¢
rzetelnego instruktazu stanowiskowego w profilaktyce wypadkéw przy pracy.
pracodawcy prowadzacy firmy budowlane — zwrdcenie ich uwagi na
obowigzki pracodawcéw w zakresie zapewnienia pracownikom bezpiecznych
warunkow pracy;

edukacja grup docelowych na temat obowigzujgcych przepisow i zasad bhp
w budownictwie, a takze zwrdcenie uwagi na zagrozenia wypadkowe

wystepujgce na placu budowy.

4.2. Szczegotowe cele dziatan:

4.2.1.

4.2.2.

precyzyjne i maksymalnie szerokie dotarcie z przekazem do grup
docelowych, za posrednictwem odpowiednio dobranych narzedzi reklamy
internetowej,

maksymalizacja wizyt na stronie internetowej kampanii tj. www.bhpnatak.pl

5. Wymagania dotyczace przedmiotu zamowienia i obowigzki Wykonawcy

5.1. Przygotowanie dziatan promocyjnych w Internecie:

5.1.1.

5.1.2.

5.1.3.

Wykonawca dokona analizy serwiséw internetowych, mechanizmow
wyszukiwania tresci (réwniez w podziale na desktop, mobile i tablet, na
ktérych odbywa sie wyszukiwanie) pod katem ich dostosowania do tematyki i
grup docelowych kampanii PIP. Na tej podstawie Wykonawca opracuje
strategie realizacji dziatah promocyjnych Kampanii w Internecie, zwang
.otrategig”.

Wykonawca opracuje szczegétowy media plan dziatah promocyjnych w
Internecie, zwany ,Media Planem”, wedtug ktérego, po akceptac;i
Zamawiajgcego, zrealizuje dziatania promocyjne — tj. zakupi emisje
banneréw i pozostatych form reklamy.

Wykonawca zaprojektuje oraz przygotuje do emisji w Internecie animowane i
statyczne bannery, a takze inne formy reklamy internetowej zgodnie z

zaproponowang strategig dziatan.



5.1.3.1. Animowane bannery i inne formy reklamy zostang przygotowane z
wykorzystaniem materiatdw wtasnych Wykonawcy oraz materiatow
graficznych i haset przekazanych przez Zamawiajgcego.

5.1.3.2. Formaty animowanych banneréw i innych form reklamy muszg by¢
dostosowane do wymogow (w tym ich wymiary, wagi) kazdego z
serwisow internetowych, w ktérych bedg emitowane.

5.1.3.3. Wykonawca przygotuje co najmniej jeden animowany banner i/lub
jedng forme reklamy internetowej do kazdego zaproponowanego do
emisji serwisu internetowego.

5.1.3.4. Dodatkowo oprécz formatéw animowanych bannerow
przewidzianych do emisji Wykonawca przygotuje bannery statyczne
w formatach: 750x200 px, 300x250 px, 300x600 px, 250x250 pXx,
160x600 px, ktére Zamawiajgcy zamierza wykorzysta¢ w dziataniach
internetowych prowadzonych na zasadach non-profit. Waga
poszczegolnych formatéw banneréw powinna odpowiadac
standardom reklamowym przyjetym przez serwisy internetowe typu
Onet.pl, Wp.pl.

5.1.3.5. Po kliknigciu w banner lub inng forme reklamy internetowej powinno
nastgpi¢ automatyczne przekierowanie na strone kampanii
www.bhpnatak.pl,

5.1.3.6. Bannery i inne formy reklamy internetowej przed emisjg musza
uzyskac akceptacje Zamawiajgcego, przy czym przygotowane
produkty powinny uwzglednia¢ co najmniej takie elementy jak: logo
identyfikujgce Zamawiajgcego, logo kampanii, gtbwne hasto
kampanii, dla wiekszych formatdéw adres strony internetowej
www.bhpnatak.pl.

5.1.3.7. Wszystkie bannery przygotowane przez Wykonawce muszg by¢
dostarczone Zamawiajgcemu w wersjach edytowalnych (PDF i
EPS), a takze w formatach JPG, PNG (dla banneréw animowanych
poszczegolne sekwencje animacji) i HTML5. Do plikow
edytowalnych muszg byt dotgczone wszystkie wykorzystane zdjecia,
grafiki i fonty uzyte w projektach wraz z wymaganymi licencjami/
prawami na wykorzystanie. Zamawiajgcy oczekuje, ze Wykonawca
opracuje projekty z wykorzystaniem ogdélnodostepnych, darmowych
fontéw, np. fontéw Google. Ewentualne zdjecia powinny by¢
dostarczone w rozdzielczo$ci 300 dpi.

5.1.4. Przygotowanie infografik na potrzeby kampanii internetowe;j



51.4.1.

5.1.4.2.

5.1.4.3.

5.1.4.4.

5.1.4.5.

5.1.4.6.

Wykonawca zaprojektuje i wykona sktad graficzny 8 infografik
zwigzanych z tematykg bezpieczenstwa pracy w budownictwie.
Infografiki zostang zaprojektowane z wykorzystaniem materiatow
witasnych Wykonawcy, a takze danych przekazanych przez
Zamawiajgcego. Muszg by¢ spodjne graficznie z kreacjg kampanii i
bannerami internetowymi, o ktérych mowa w pkt. 5.1.3

Infografiki muszg by¢ przygotowane w sposéb umozliwiajgcy

wykorzystanie ich na stronie internetowej kampanii

www.bhpnatak.pl (rozdzielczos¢ infografiki w podstawie min. 1280

px), a takze w sposéb umozliwiajgcy wykorzystanie ich jako reklamy

prasowej (przewidywany format druku w prasie: 210x148,4 mm).

Infografiki muszg dotyczyé nastepujgcej tematyki:

a) podstawowe zagrozenia wystepujace w branzy budowlanej;

b) najwazniejsze nieprawidtowosci odnotowywane podczas
kontroli PIP na budowach;

c) statystyki wypadkowe oraz przyczyny wypadkow przy pracy,
ktore majg miejsce w budownictwie;

d) pracownik budowlany w stroju roboczym i w hetmie ochronnym,
a takze pokazane podstawowe srodki ochrony indywidualnej
wykorzystywane na placu budowy;

€) najwazniejsze aspekty zwigzane z bezpieczenstwem pracy przy
obstudze zurawi dzwigowych (budowlanych);

f)  najwazniejsze aspekty zwigzane z bezpieczenstwem pracy na
wysokosci;

g) najwazniejsze aspekty zwigzane z bezpieczenstwem pracy w
wykopach;

h) najwazniejsze aspekty zwigzane z przygotowaniem
pracownikéw do pracy na budowie oraz kwalifikacje zawodowe.

Kazda infografika musi zawierac¢: logo identyfikujgce

Zamawiajgcego, logo kampanii, gtéwne hasto kampanii, adres

strony internetowej www.bhpnatak.pl.

Wszystkie projekty graficzne infografik powinny by¢ dostarczone na

elektronicznym nosniku informacji w plikach otwartych

umozliwiajgcych edycje w srodowisku Windows w programach

InDesign, Photoshop, Illustrator w wersji od CS6, a takze pliki w

formacie PDF, infografiki przygotowane i gotowe do druku

offsetowego. Dodatkowo Wykonawca przygotuje wersje podglagdowe


http://www.bhpnatak.pl/

5.1.5.

plikéw w formacie JPG. Na nosniku do plikéw edytowalnych muszag
byt dotgczone wszystkie wykorzystane zdjecia, grafiki i fonty uzyte w
projektach wraz z wymaganymi licencjami/ prawami na
wykorzystanie. Zamawiajgcy oczekuje, ze Wykonawca opracuje
projekty z wykorzystaniem ogélnodostepnych, darmowych fontow
np. fontéw Google. Ewentualne zdjecia powinny by¢ dostarczone w
rozdzielczosci 300 dpi.
Wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem banneréw internetowych i
infografik, fgcznie z pozyskaniem praw do wizerunkéw oséb utrwalonych na
fotografiach oraz przeniesieniem ich na Zamawiajgcego, ponosi Wykonawca.
Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu majgtkowe prawa autorskie do:
powielania, wykorzystania we fragmentach i w catosci, utrwalania na
nosnikach elektronicznych, wykorzystania w wydawnictwach i materiatach
szkoleniowych PIP, rozpowszechniania bez ograniczen, emitowania i
wykorzystania w celach informacyjnych i edukacyjnych, przekazania
podmiotom trzecim, a takze dokonywania niezbednych modyfikacji
wszystkich produktéw wchodzgcych w skiad przedmiotu zamowienia, w
zwigzku z czym Zamawiajgcy nabedzie prawo do nieograniczonego w czasie

korzystania z nich i rozporzgdzania nimi w kraju i zagranica.

5.2. Dziatania promocyjne kampanii w Internecie - emisja w Internecie bannerdw i innych

form reklamy:

5.2.1.

5.2.2.

Emisja banneréw w co najmniej 3 serwisach internetowych o tematyce
budowlanej z zastosowaniem przekierowania uzytkownika na strone
internetowg www.bhpnatak.pl, przy zatozeniu, ze pojedynczy serwis miat w
listopadzie 2021 liczbe odston na poziomie min. 500000. Bannery bedag
dostosowane do réznych typow urzadzen (stacjonarnych i mobilnych).
Przyktadowe portale o tematyce budowlanej: infobud.pl, wielkiebudowanie.pl,
ekspertbudowlany.pl, kb.pl, muratorplus.pl, muratordom.pl, budujemydom.pl.
Jednoczesnie Zmawiajgcy wyklucza emisje banneréw kampanii na
portalach:

a) o tematyce wnetrzarskiej, np. urzgdzamy.pl, czasnawnetrze.pl,

b) posrednictwa obrotu i wynajmu nieruchomosci,

c) z ofertami firm developerskich.

Emisje reklam w przynajmniej 1 wyszukiwarce internetowej, z
zastosowaniem przekierowania uzytkownikow zainteresowanych tematykag
budownictwa, a takze bezpieczenstwem pracy w branzy budowlane;.

Wykonawca zagwarantuje poprzez to zadanie zaoferowane klikniecia w



5.3.

5.2.3.

5.2.4.

reklame przekierowujgcag na strone internetowg www.bhpnatak.pl.
Wykonawca przygotuje liste stéw kluczowych (z ewentualnymi stowami
wykluczajgcymi), ktére pozwolg na precyzyjne dotarcie do grup docelowych,
a takze propozycje reklam tekstowych, spetniajgcych wymagania systemu
reklam przegladarki internetowej, zgodnych ze specyfikg kampanii (m.in.
kontekst zwigzany z branzg budowlang, pracg na budowie,
bezpieczenstwem pracy w budownictwie) i wytycznymi Zamawiajgcego.
Reklamy nie mogg wprowadza¢ odbiorcow w btad, a ich tres¢ i sposéb
wyswietlania ma wyeliminowac przypadkowe klikniecia oséb spoza grup
docelowych.

Emisje reklam w sieci reklamowej wyszukiwarki internetowej np. GDN, z
zastosowaniem przekierowania uzytkownikéw zainteresowanych tematyka
zwigzang budownictwem, a takze bezpieczenstwem pracy w branzy
budowlanej. Wykonawca zagwarantuje poprzez to zadanie zaoferowane
klikniecia w reklamy przekierowujgce na strone internetowg
www.bhpnatak.pl. Wykonawca przygotuje propozycje reklam spetniajgcych
wymagania systemu reklamowego oraz zgodnych ze specyfikg kampanii i
wytycznymi Zamawiajgcego. W celu unikniecia emisji reklam w srodowisku,
ktore mogtoby negatywnie wptyng¢ na odbidr reklamy i wizerunek urzedu
oraz w miejscach, ktore nie sg adresowane do grup docelowych,
Wykonawca wykluczy strony niezgodne z wytycznymi Zamawiajgcego.
Reklamy nie mogg wprowadza¢ odbiorcéw w btad, a mechanizm ich
wyswietlania (stowa kluczowe, miejsca wyswietlania reklam) ma
wyeliminowaé przypadkowe klikniecia osob spoza grup docelowych.
Dziatania w ramach dziatan promocyjnych kampanii w Internecie muszg by¢

prowadzone jedynie w polskojezycznych serwisach internetowych.

Zapewnienie monitorowania przebiegu dziatan promocyjnych kampanii w Internecie

oraz podsumowanie ich efektywnosci i przedstawienie wynikow w postaci raportu.

5.3.1.

Integracja konta Google Analytics Zamawiajgcego z kontem, na ktérym bedag
prowadzone dziatania promocyjne (np. Google Ads, Campaign Manager).
Wykonawca we wspétpracy z Zamawiajgcym przed rozpoczeciem emisji
poszczegoblnych form reklam skonfiguruje konto Google Analytics
Zamawiajgcego w sposoéb umozliwiajgcy Sledzenie wejs¢ ze wszystkich form
prowadzonych dziatah promocyjnych w Internecie na strone
www.bhpnatak.pl, z rozréznieniem wej$¢ z poszczegdinych serwiséw
internetowych, wyszukiwarek oraz z rozréznieniem form reklam, z ktorych

nastepuje przekierowanie.



5.3.2. Jezeli Wykonawca bedzie realizowat dziatania promocyjne kampanii w
wyszukiwarce Google, to utworzy nowe konto Google Ads dla
Zamawiajgcego lub bedzie prowadzit kampanie z zastosowaniem konta
Google Ads Zamawiajgcego, ktéry zapewni dostep do konta. Obowigzkiem
Wykonawcy bedzie ustawienie oraz optymalizacja konta Zamawiajgcego
oraz rozliczenie kampanii i ptatno$¢ za zrealizowania klikniecia na rzecz
Google. W przypadku uzycia innych narzedzi reklamowych niz Google Ads,
Wykonawca zapewnieni Zamawiajgcemu przynajmniej bierny dostep do
narzedzi reklamowych agencji (do odczytu) w celu podgladu efektéw dziatan
promocyjnych kampanii w Internecie i do generowania raportow.

5.3.3. Opracowanie raportu zawierajgcego podsumowanie i szczegoty realizaciji
dziatah promocyjnych kampanii w Internecie, z informacjami o uzyskanych
wskaznikach i udokumentowaniem opublikowanych poszczegélnych form
reklam w postaci zrzutéw ekranu (screenshots), poréwnanie realizacji
dziatarh promocyjnych kampanii w Internecie ze strategig realizacji oraz
zatozonych parametréw medialnych z faktycznie uzyskanymi w czasie
trwania dziatan promocyjnych, wnioski z emisji poszczegolnych form reklamy
wraz z rekomendacjami.

5.4. Pozostate uwagi dotyczgce przedmiotu zamdwienia

5.4.1. Przy realizacji dziatan promocyjnych kampanii w Internecie Zamawiajgcy
wyklucza:

a) wykorzystanie agresywnych form emisji, np. automatyczne uruchamianie
nowych okienek (kart) na warstwie, a takze tzw. reklam ptywajgcych
(floating ads),

b) wykorzystanie form reklamy, ktére pozwalajg odbiorcom na dodawanie
komentarzy,

c) realizacje dziatan promocyjnych kampanii za posrednictwem serwisow
spotecznosciowych typu LinkedIn, Facebook, Google+, Instagram oraz
serwiséw typu Cda.pl, Chomikuj.pl, Wykop.pl itp., witryn o charakterze
tabloidowym, a takze serwiséw, blogow, foréw internetowych, ktérych
negatywny wizerunek lub kontekst publikowanych materiatébw mogtyby w

niekorzystny sposéb oddziatywa¢ na wizerunek Zamawiajgcego.



