Ministerstwo
Rozwoju

Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamowienia

O|rerty realizacji ponizszego zamowienia mozna sktada¢ do- 2724.04.2020 roku do korica dnia.

Oferte nalezy przekazac¢ drogg elektroniczng na adres e-mail: monika.przadka@mr.gov.pl.

INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM

NAZWA Ministerstwo Rozwoju

ADRES Plac Trzech Krzyzy 3/5 00-507 Warszawa
Zamawiajacym jest Ministerstwo Rozwoju, instytucja pracujgca z
przedsiebiorcami i dla przedsiebiorcéw, ktéra odpowiada za
wprowadzanie rozwigzan, ktdre poprawig prawne i instytucjonalne
otoczenie biznesu.

Celem prowadzenia dziatan jest wsparcie przedsiebiorczosci, ale takze

stymulowanie pracodawcow do podejmowania odpowiedzialnych

OBSZAR DZIAtALNOSCI s -
dziatan na rzecz pracownikéw.

Ministerstwo Rozwoju jest takze instytucjg, ktdéra podejmuje wszelkie
mozliwe dziatania, by ograniczy¢ negatywne skutki epidemii COVID-19
(i innych chordb zakaznych), ktére majg wptyw na polskg gospodarke,
sytuacje firm i pracownikéw. Celem tych dziatan jest ochrona
zatrudnienia i zachowanie ptynnosci finansowej w firmach.
https://www.gov.pl/rozwoj

https://www.brexit.gov.pl/

https://www.biznes.gov.pl
https://www.facebook.com/MinisterstwoRozwoju/
https://www.youtube.com/channel/UC25AuWxdx_e6p9xGpsI7TcA
https://twitter.com/minrozwoju
https://pl.linkedin.com/company/ministerstwo-rozwoju
https://www.facebook.com/biznesgovpl/
https://pl.linkedin.com/company/biznes-gov-pl
https://www.youtube.com/biznesgovpl

WITRYNA INTERNETOWA/ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE, KTORYMI
DYSPONUJE ZAMAWIAJACY

1.Przedmiot zamowienia

Celem zamdwienia jest:

1) Zakup powierzchni w prasie, w celu zamieszczenia materiatdw informacyjno-edukacyjnych
skierowanych do przedsiebiorcéw, ktérych mogty dotknac skutki epidemii COVID-19. Materiaty, w tym
artykuty sponsorowane, zostang opracowane przez wydawce tytutu prasowego lub copywritera po
stronie Wykonawcy na bazie materiatow przekazanych przez Zamawiajgcego;

2) Zakup powierzchni na portalach ogélnoinformacyjnych i/lub serwisach z kategorii: biznes, finanse,
prawo itp. w celu zamieszczenia publikacji informacyjno — edukacyjnych w formie artykutéw
sponsorowanych skierowanych do przedsiebiorcéw, ktérych mogty dotkngc skutki epidemii COVID-19.
Materiaty zostang opracowane przez wydawce portalu/serwisu lub copywritera po stronie
Wykonawcy na bazie materiatéw przekazanych przez Zamawiajgcego;

3) Zakup narzedzi reklamowych w terminach wskazanych przez Zamawiajgcego, ktore sktadajg sie na
produkcje i publikacje banneréw reklamowych na portalach ogdlnoinformacyjnych o zasiegu powyzej
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5 min RU oraz serwisach z kategorii biznes/finanse/prawo w ekspozycji zapewniajgcej widocznosé
powyzej 50% (widocznos¢ mierzona wg definicji IAB Polska). W cene emisji reklam wliczona jest
kreacja (wykonanie) reklamy typu flash, jpg, gif, png w zaleznosci od technicznych wytycznych portalu
na ktérym reklama bedzie zamieszczona. Kreacja zostanie opracowana na podstawie materiatéw
dostarczonych lub wskazanych przez Zamawiajacego i kazdorazowo bedzie odsyta¢ (linkowac) do
strony wskazanej przez Zamawiajgcego.

Wszystkie materiaty muszg kazdorazowo uzyskac akceptacje Zamawiajgcego.

2. Kontekst zamodwienia

Rozprzestrzeniane sie koronawirusa wywotuje negatywne ekonomiczne skutki dla przedsiebiorcéw. Wiele
zaktaddw pracy zostato zamknietych w zwigzku z przypadkami zakazenia pracownikéw COVID-19 czy objecia ich
kwarantanng. Skutki epidemii odczuty m. in. firmy eksportujgce albo importujgce towary do/z regionéw Swiata,
gdzie wystepujg utrudnienia w handlu spowodowane rozprzestrzenianiem sie koronawirusa. Utrudnienia w
miedzynarodowych relacjach biznesowych majg wieloraki charakter, wystepujg réwniez w sektorze ustug.
Epidemia odbija takze swoje pietno na zachowania konsumentéw, w szczegdlnosci w branzach takich jak:
hotelarstwo, turystyka, transport, ustugi rozrywkowe i kulturalne. Wptywa ona na zachowania konsumentdw,
ktdrzy rezygnuja z ustug z obawy przez zarazeniem.

Wobec powyiszego Rzad wprowadzit szczegdlne rozwigzania dostepne w pakiecie ostonowym tzw. Tarczy
antykryzysowej, ktorych celem jest przeciwdziatanie negatywnym skutkom gospodarczym tej sytuacji.
Dziatania wspierajgce przedsiebiorcow majg zapobiegac utracie ptynnosci finansowej. Program ten zawiera
rozwigzania dla: pracownikow, mikro, matych, srednich i duzych firm. Dzieki niemu kazdy przedsiebiorca bedzie
mogt np. przesungé¢ w czasie optate sktadek czy podatkéw bez dodatkowych optat czy wrecz uzyskaé np.
zwolnienie z optaty sktadek ZUS przez 3 miesigce. Poprawa sytuacji przedsiebiorstw pozwoli na utrzymanie
mozliwie wysokiego wzrostu PKB.

Aby skutki epidemii byty jak najmniej dotkliwe dla gospodarki, kluczowe jest zapewnienie przedsiebiorcom jak
najskuteczniejszego wsparcia, pozwalajgcego im minimalizowac straty i przygotowac sie do ponownego
ozywienia gospodarczego. Bez inwestowania w nowoczesne technologie trudno bedzie bowiem utrzymad
stabilnos¢ gospodarki.

3. Cele

1) Cele komunikacyjne
a) zwiekszenie wiedzy na temat mozliwosci wsparcia dla przedsiebiorcow oferowanego w tzw. Tarczy
antykryzysowej,
b) promowanie zrédet informaciji:
e  strony — gov.pl/rozwoj;
e strony - gov.pl/tarczaantykryzysowa
e infolinii dla przedsiebiorcéw- 732 122 500 lub 22/484 84 84
jako wiarygodnych Zrédet informacji o mozliwosci wsparcia przedsiebiorcéw, ktérzy doswiadczyli
negatywnych skutkow epidemii COVID-19

2) Cele mediowe
a) dotarcie do grupy docelowej z wykorzystaniem mozliwosci targetowania w przypadku komunikacji
w Internecie,
b) wzrost wejs¢ na strone gov.pl/rozwoj, gov.pl/tarczaantykryzysowa zgodnie z estymowanymi
parametrami ztozonymi na etapie oferty,
c) osiggniecie wysokiej, ale optymalnej, czestotliwosci komunikacji w grupach docelowych w mediach.

4. Grupa docelowa

a) Osoby prowadzgce jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarczg

Strona 2z 11


file:///C:/Users/a.kubel-grabau/Desktop/gov.pl/tarcza

b) Mikrofirma (zatrudniajgca do 9 pracownikéw)

c¢) Mate firmy (do 50 pracownikéw)

d) Srednie firmy (zatrudniajace do 250 pracownikéw)

e) Duze przedsiebiorstwa

f)  Samozatrudnieni

g) Osoby zatrudnione na umowe o prace

h) Osoby zatrudnione w oparciu 0 umowe agencyjna, umowe zlecenia, umowe o dzieto lub inng umowe
o $wiadczenie ustug.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, ze na etapie realizacji bedzie wskazywat dodatkowe grupy odbiorcéw, do
ktorych kierowana bedzie komunikacja.

5.Przekaz

Ton i jezyk przekazu powinny by¢ oparte na faktach i dopasowane do przekazu grupy docelowej. W przypadku
komunikacji do przedsiebiorcéw, ktérych dotknety skutki epidemii COVID-19, nalezy zwraca¢ uwage, ze Tarcza
antykryzysowa jest rozwigzaniem ,tak dobrym jak to tylko mozliwe”.

Przekaz musi odwotywa¢ sie do emocji i je wywotywaé. Dana grupa docelowa musi sie
z nimi identyfikowac i je rozumiec.

Pozadane emocje:
e Determinacja
e  Optymizm
e Motywacja
e Pozytywne nastawienie.

6.Tematyka

Tematy przeznaczone do komunikowania:

Kompleksowy pakiet dziatan Rzadu przeciwdziatajacy negatywnym skutkom pandemii tzw.
Tarcza Antykryzysowa, w ktérej formy wsparcia dopasowane sg do poszczegdlnych grup
docelowych.

Szczegdty wybranych rozwigzan pomocowych dostepne sg na stronie gov.pl/tarczaantykryzysowa.

Strona jest takze zrédtem informacji dla wszystkich, ktérych bezposrednio dotknety skutki epidemii.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania dodatkowych tematéw do komunikacji podczas
prowadzonej kampanii.

7. Termin wykonania zamdwienia

Przedmiot zamdwienia bedzie wykonywany od dnia zawarcia umowy nie dtuzej niz przez 90 dni.

8. Elementy, ktore musi zawierac oferta Wykonawcy:

1. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ koncepcje doboru mediéow (mediaplan) na pierwsze 30 dni
realizacji kampanii informacyjno-edukacyjnej w prasie papierowej oraz na portalach
ogélnoinformacyjnych i/lub serwisach tematycznych.

2. Mediaplan powinien by¢ oparty na przedstawione;j:

a) Analizie grup docelowych (popartej wynikami badan), w tym analizie dot. konsumpcji mediéw oraz
biezgce trendy;
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b) Mysl przewodnig, przekaz artykutdw, ton przekazu;
c) Plan wdrozenia miesiecznej strategii mediowej, w tym:

e  opis targetowania grup docelowych w wybranych mediach, wraz z uzasadnieniem wyboru mediow
pod wzgledem ich dopasowania do tematyki,

e wskazanie narzedzi komunikacji (formatéw) do poszczegdlnych medidw,

e harmonogram realizacji strategii w rozbiciu na poszczegdélne media i narzedzia komunikacji (formaty),
wraz z okreslonymi wartosciami docelowymi po publikacjach i sposobem ich mierzenia (w zaleznosci
od prowadzonych dziatan bedzie to estymacja zasiegu — liczba oséb, do ktérych dotarty publikacje, lub
w przypadku reklam w internecie - konwersja - klikniecie w reklame).

3. Uzupetniony Formularz Ofertowy.

4. Wykonawca przedstawi uzupetniony kosztorys dla proponowanego mediaplanu na 30 dni dziatan, zgodnie z
Formularzem ofertowym — Kosztorys dziatan. Wszystkie pozycje w kosztorysie muszg by¢ wycenione, tzn.
Zamawiajacy wymaga wskazania kosztu dla kazdej z pozycji, Zamawiajgcy nie dopuszcza wpisania wartosci
0,00 zt. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo niewykorzystania w trakcie kampanii wszystkich pozycji z
kosztorysu.

5. Uzupetniony zatgcznik nr 2 do Formularza ofertowego - Estymacja zasiegu i kosztow swiadczen mediowych
w Internecie zaproponowanych w miesiecznym mediaplanie, przy zatozeniu, ze koszt za kampanie w
internecie nie przekroczy 50 000 zt.

6. Propozycje tresci i wizualizacji publikacji dla catej strony redakcyjnej, dostosowang do odbioru w dowolnym
dzienniku ogdlnopolskim, na podstawie merytorycznych tresci zawartych na stronie internetowej
gov.pl/tarczaantykryzysowa.

9. Zadania wykonawcy po podpisaniu umowy

1) Realizacja zadan bedzie rozliczna w trybie miesiecznym (30 dni kampanii) i bedzie odbywata sie w oparciu
o zaakceptowane mediaplany i zlecenia.

2) Budzet na kolejne etapy bedzie kazdorazowo ustalany z Zamawiajacym, z zastrzezeniem, ze w przypadku
internetu koszt do jednego UU zt netto (koszt emisji/liczba UU w trakcie miesiecznej kampanii) nie bedzie
wyzszy niz okreslony w kolumnie E (Zatacznik ,,Estymacja zasiegu i kosztow Swiadczern medialnych w
internecie zaproponowanych w miesiecznej strategii”).

3) Planowane dziatania:

a) Przygotowanie i prowadzenie mediaplanu z rekomendacjg medidw zoptymalizowanych pod wzgledem
dopasowania do grup docelowych, zasiegu, efektywnosci kosztowej oraz kalendarzem publikacji
dostosowanego do potrzeb planu komunikacji dostarczonego przez Zamawiajacego.

b) Zakup powierzchni w prasie ogdlnopolskiej w celu zamieszczenia publikacji informacyjno-
edukacyjnych, ktére zostang opracowane przez wydawce tytutu prasowego lub copywritera po stronie
Wykonawcy we wspodtpracy z przedstawicielami MR. Zamawiajgcy dostarczy tresci merytoryczne, jako
wktad do publikacji, a wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie finalnej wersji publikacji.
Dopuszcza sie emisje reklam (artykutéw prasowych sponsorowanych) w prasie ogdlnopolskiej,
tygodnikach opinii, prasie regionalnej i prasie lokalnej, zgodnie z nastepujacymi parametrami:

e PRASA OGOLNOPOLSKA (dzienniki ekonomiczne).

o Publikacja reklam w ptatnych dziennikach o tematyce ekonomicznej i prawnej. Reklama
powinna znajdowac¢ w pierwszej czesci w poniedziatkowym wydaniu gazety (warunki:
grzbiet gtéwny, prawa strona tytutu, pierwsza czes$¢ gazety).

e PRASA OGOLNOPOLSKA (dzienniki wysokonaktadowe)

o Publikacja reklam w ptatnych dziennikach. Reklama powinna znajdowac sie
w pigtkowym wydaniu gazety (warunki: grzbiet gtéwny, prawa strona tytutu, pierwsza
czesc gazety).

o TYGODNIKI OPINII
o Publikacja reklam w ptatnych tygodnikach opinii (warunki: grzbiet gtéwny, prawa strona
tytutu, pierwsza czesc gazety).
e PRASA REGIONALNA i LOKALNA
o Publikacja reklam w ptatnych dziennikach o zasiegu regionalnym (minimum jedno
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wojewodztwo) w pigtkowym wydaniu gazety. Reklama powinna znajdowaé w
piatkowym wydaniu gazety (warunki: grzbiet gtdwny, prawa strona tytutu, pierwsza
czes¢ gazety).

o Publikacja reklam w ptatnych tygodnikach lokalnych, ktérych zasieg ukazywania sie
i rozpowszechniania jest mniejszy niz jedno wojewddztwo oraz nie mniejszy niz jedna
gmina. (warunki: grzbiet gtéwny, prawa strona tytutu, pierwsza czes¢ gazety).

o Publikacja reklam w ptatnych tygodnikach i dwutygodnikach lokalnych, posiadajgcych nr
ISSN i dysponujacych redakcjg przeznaczong do wydawania danego tytutu, ktorych
zasieg ukazywania sie i rozpowszechniania jest mniejszy niz jedno wojewddztwo oraz nie
mniejszy niz jedna gmina. (warunki: grzbiet gtéwny, prawa strona tytutu, pierwsza czesc¢
gazety).

Zamawiajacy dopuszcza zmiane warunkow emisji reklam, w sytuacji kiedy nie wptynie to na niekorzysc¢

Zamawiajacego.

c) Zakup dodatkowej promocji online na portalach internetowych lub/i social media wydawcy wybranego dla
danego tematu tytutu prasy ogdlnopolskiej; w promocji online wykonawca bedzie mdgt wykorzystaé
infografiki i animacje oraz tresci merytoryczne dostarczone przez Zamawiajgcego. Wykonawca bedzie
odpowiedzialny za opracowanie finalnej wersji materiatéw do publikacji, do akceptacji Zamawiajgcego.

d) Zakup powierzchni na portalach ogdlnoinformacyjnych i/lub serwisach z kategorii: biznes, finanse, prawo
itp. w celu zamieszczenia publikacji informacyjno-edukacyjnych, ktére zostang opracowane przez wydawce
tytutu prasowego lub copywritera po stronie Wykonawcy we wspodtpracy z przedstawicielami MR.
Zamawiajacy dostarczy tresci merytoryczne, jako wktad do publikacji, a Wykonawca bedzie odpowiedzialny
za opracowanie finalnej wersji publikacji, do akceptacji Zamawiajgcego.

e) Zakup narzedzi reklamowych w terminach wskazanych przez zamawiajgcego, ktdére sktadajg sie na:
produkcje i publikacje banneréw reklamowych na portalach ogélnoinformacyjnych o zasiegu powyzej 5 min
RU oraz serwisach z kategorii biznes/finanse w ekspozycji zapewniajgcej widoczno$é¢ powyzej 50%
(widocznos¢ mierzona wg definicji IAB Polska). W cene emisji reklam wliczona jest kreacja (wykonanie)
reklamy typu flash, jpg, gif, png w zaleznosci od technicznych wytycznych portalu na ktérym reklama bedzie
zamieszczona, z materiatdw dostarczonych lub wskazanych przez Zamawiajgcego oraz odsytanie
(linkowanie) do strony wskazanej przez Zamawiajgcego.

4)  Realizacja zaplanowanych dziatan:

1) Zadaniem Wykonawcy bedzie realizacja wszystkich dziatan zleconych i zaakceptowanych przez
Zamawiajacego na podstawie zaproponowanego przez Wykonawce mediaplanu na dany miesiac.
Dziatania realizowane w miesiecznych etapach nie moga wykracza¢ poza liste dziatan wskazang w
kosztorysie Formularza Ofertowego.

2)  Wybor tytutéw, w ktérych umieszczone zostang artykuty i tematéw artykutéw sponsorowanych, a takze
ich emisja w prasie ogdlnopolskiej, regionalnej i lokalnej, na portalach ogélnoinformacyjnych i serwisach
bedzie na biezgco uzgadniana z Zamawiajgcym.

3) Zamawiajgcy bedzie przekazywaé Wykonawcy zlecenia opracowania i zamieszczenia publikacji/materiatéw

informacyjnych i edukacyjnych pisemnie lub drogg elektroniczng. W zleceniu tym bedzie okreslony temat i
obszernosc¢ publikacji, doktadny termin zamieszczenia publikacji oraz kwota, jaka zostanie przeznaczona
na sfinansowanie danego zakupu w mediach. Zamawiajgcy i Wykonawca moga zgodnie okresli¢ inny
termin wykonania zlecenia niz wskazany przez Zamawiajgcego w zleceniu, o ile bedzie to korzystne dla
Zamawiajacego lub bedzie to wynikac z przyczyn niezawinionych przez Zamawiajgcego i od niego
niezaleznych.

4) Zlecenie opracowania i zamieszczenia publikacji/materiatéw informacyjnych i edukacyjnych bedzie
przekazywane Wykonawcy w terminie umozliwiajgcym Wykonawcy zlecenie ich opracowania (w tym
naniesienia ewentualnych zmian zgtoszonych przez Zamawiajgcego do projektu publikacji) oraz zawarcie
umowy z wydawca na podstawie media planu.
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5) Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy materiaty merytoryczne, na podstawie ktérych Wykonawca
przygotuje tresci artykutéw. Osoba, ktdra przygotuje materiaty, powinna mie¢ doswiadczenie
dziennikarskie i umiejetnos¢ redagowania tekstow. Zamawiajgcy rekomenduje wspodtprace z
dziennikarzami danego tytutu, w ktérym ma mieé miejsce emisja.

6) Teksty dziennikarskie powinny by¢ czytelne i zrozumiate. Przy realizacji zadania Wykonawca bedzie
stosowac zasady prostego jezyka.

7) Wykonawca zapewni we wtasnym zakresie zgode na postugiwanie sie danymi osobowymi, wizerunkiem
opisywanych/fotografowanych oséb, a takze fotografii obiektéw itp.

8) Kazdy materiat dziennikarski musi by¢ zilustrowany zdjeciem lub grafika lub infografika.

9) Wywiady, dostownie cytowane wypowiedzi w artykutach, opinie i komentarze muszg by¢ autoryzowane
przez autorow. Kopia ww. autoryzacji musi zostac przedstawiona Zamawiajgcemu na jego zadanie.

10) Zamawiajgcy bedzie przekazywac¢ Wykonawcy zlecenia na podstawie ustalonych przez Wykonawce z
wydawca: zakresu materiatéw, formy publikacji oraz kwoty za sfinansowanie opracowania publikacji oraz
zakupu powierzchni do publikacji artykutow. Koszty bedga rozliczane zgodnie z kosztorysem dziatan, ktéry
stanowi zatgcznik nr 1 do FO..

11) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za koordynacje wszystkich dziatann majgcych na celu opracowanie
publikacji lub zrealizowanie zakupu powierzchni w prasie i na portalach internetowych w celu
zamieszczenia publikacji. Wykonawca bedzie zobowigzany podpisa¢ umowe lub umowy z autorami
zamawianych publikacji oraz wydawcami poszczegdlnych Wykonawca bedzie odpowiedzialny za
koordynacje wszystkich dziatarh majgcych na celu opracowanie publikacji w prasie i/lub zrealizowanie
zakupu powierzchni na portalach internetowych i/lub social media. Wykonawca bedzie odpowiedzialny
takze za zapewnienie wiasciwej z umowg realizacji kazdego z dziatan zaakceptowanych przez
Zamawiajacego na kazdym etapie wspoétpracy z wydawca.

12) Elementy powstate podczas realizacji zadania muszg by¢ materiatami autorskimi. Nie mogg pochodzic z
innych produkcji Wykonawcy. Nie moga tez byé wykorzystywane (w catosci ani w czesci) do
przygotowania innych opracowan Wykonawcy.

13) W przypadku kiedy w danym etapie bedzie realizowana promocja w Internecie, Wykonawca przygotuje
wraz z Wydawca lub przekaze Zamawiajacemu i Wydawcom wszystkie przewidziane w danym etapie
materiaty (np. bannery, grafiki bgdz tresci artykutéw).

14) W przypadku kiedy w danym etapie realizowana bedzie kampania w prasie, Wykonawca przygotuje wraz z
Wydawcg lub przekaze Zamawiajagcemu i wydawcom prasowym artykut do publikacji.

15) Wszystkie ww. materiaty muszg by¢ zgodne ze specyfikacjami technicznymi.

16) Kazdorazowo po zakonczeniu dziatan w danym etapie, Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu wszystkie
zrealizowane elementy kampanii drogg elektroniczna.

10. Wspodtpraca z zamawiajgcym

1) Wykonawca jest zobowigzany do powotania zespotu, ztozonego przynajmniej z 4 oséb, odpowiedzialnych za
realizacje zamodwienia. Sktad Zespotu zostanie przedstawiony przez Wykonawce w ofercie.

2) Wykonawca musi zapewnic¢ na caty okres wspdtpracy osobe z doswiadczeniem dziennikarskim, ktéra bedzie
potrafita samodzielnie wyszukiwac informacje i tworzy¢ materiaty prasowe (m.in. artykuty sponsorowane).

3) Wykonawca zobowigzuje sie do zapewnienia koordynatora (odpowiedzialnego za realizacje umowy, jej
rozliczanie i sprawozdawczo$¢) oraz eksperta w zakresie przygotowywania media planéw.

4) Zespot zobowigzany jest do statej wspotpracy z Zamawiajgcym przy tworzeniu miesiecznych mediaplandw i
ich realizacji (wyznaczenie oséb do statego kontaktu e-mailowego, telefonicznego, osobistego z
Zamawiajacym).

5) Wykonawca jest zobowigzany na kazdym etapie zamdwienia do realizacji zadan zgodnie z wymogami
Zamawiajgcego, wskazanymi w dokumentacji zamdwienia oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z
Zamawiajgcym w trakcie fazy przygotowan i rozliczenia zamdwienia.

6) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za koordynacje wszystkich dziatan wchodzgcych w sktad umowy.
Poprzez koordynacje Zamawiajgcy rozumie kazdorazowo nawigzanie kontaktu z podwykonawcg lub innym
podmiotem, dopetnienie wszelkich formalnosci.
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7) Zasady raportowania:

a. Cotygodniowe oraz comiesieczne raporty z realizacji Zadania w zakresie dziatan prowadzonych w
internecie, przesytany do Zamawiajagcego do 2 dnia roboczego kazdego nastepnego tygodnia
zawierajacy informacje i wskazniki dotyczace efektywnosci dziatan prowadzonych w internecie i
rekomendacje odnosnie kontynuowania/zmiany strategii dziatan:

o liczba emisji poszczegdlnych formatéw reklamowych, CTR, widocznosé (wg definicji IAB:
minimum 50% kreacji widoczne przez co najmniej 1 sekunde)

o publikacje: statystyki Page views i UU na poszczegdlnych publikacjach (artykuty
sponsorowane, banery), sredni czas spedzony na czytaniu artykutu

b. Comiesieczne raporty z realizacji Zadania w zakresie dziatan prowadzonych w prasie. Wykonawca
przedstawi informacje nt. dziatan zrealizowanych w prasie z rozbiciem na: prase ogodlnopolska
(ekonomiczng), ogdlnopolsky (wysokozasiegowa), tygodniki opinii, prase regionalng, prase lokalng
oraz prase kobiecg. Zestawienie musi zawieraé tytut, naktad i liczbe pdtkolumn. Wykonawca
zobowigzany jest tez do przekazania Zamawiajgcemu wszystkich materiatéw prasowych powstatych w
trakcie realizacji projektu, tj. np.: artykutdw, grafik, zdje¢ itp. w formie umozliwiajacej ich
zamieszczenie na stronie Organizatora — tj.: tekstéw w formacie .pdf i .doc; elementéw graficznych w
formacie .psd (jesli byt wykorzystywany) oraz .jpg lub .png.

c. Raport wraz z prezentacjag podsumowujacy cato$¢ dziatan promocyjnych zawierajagcy wnioski i
rekomendacje na przysztosé.

11. Informacje dodatkowe

I Szacunkowa warto$¢ zamowienia 150 000 zt brutto.

Il Rozliczenie bedzie dokonywane w miesiecznych okresach rozliczeniowych (kazdorazowo po
zakonczeniu 30 dniowego etapu).

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ przedtuzenia umowy w przypadku niewykorzystania
petnej kwoty.

V. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do niewykorzystania petnej kwoty szacunkowej wartosci
zamowienia.

V. Wykonawca oswiadcza, iz zgadza sig, ze umowa zostanie zrealizowana jedynie w zakresie
zadan zleconych przez Zamawiajgcego i ze nie wszystkie zamierzone zadania muszg zostaé
zlecone.

VI. W celu zapewnienia porownywalnosci ofert Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do

skontaktowania sie (telefonicznie, e-mailowo) z Oferentami, ktérych dokumenty bedg
wymagaty uzupetnienia, wyjasnienia lub doprecyzowania.

VII. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z realizacji zamowienia i nie zawarcia
umowy po rozstrzygnieciu wynikéw rozeznania bez podania przyczyny.
VIIIL. Zamawiajgcy zastrzega réwniez, ze rozstrzygniecie wynikow rozeznania nie kreuje obowigzku

zawarcia umowy i nie moze stanowi¢ podstaw do zaciggania zobowigzan przez wybranego
oferenta ani do roszczen z jego strony wzgledem Zamawiajgcego.

IX. Konkurs nie stanowi oferty w rozumieniu przepiséw Kodeksu cywilnego, jak rowniez nie jest
konkursem w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 z pézh. zm).

X. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

XI. UWAGA! Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od udzielenia zamdwienia bez
podania przyczyn.

12. Kryteria oceny ofert

1. Przy wyborze najkorzystniejszej Oferty, Zamawiajgcy bedzie kierowac sie nastepujgcymi kryteriami i ich
znaczeniem oraz w nastepujgcy sposéb bedzie ocenia¢ Oferty w poszczegdlnych kryteriach:

Znaczenie

Lp. Kryterium
P Y (pkt)
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1 Cena 30

2 Koncepcja doboru medidw (mediaplan) na pierwsze 30 dni realizacji 20
kampanii informacyjno-edukacyjnej w prasie papierowej oraz na
portalach ogdlnoinformacyjnych i/lub serwisach tematycznych

3. Zasieg kampanii w internecie i efektywnos¢ dziatan 20

4. Propozycja tresci i wizualizacji publikacji dla catej strony redakcyjnej, 30
dostosowang do odbioru w dowolnym dzienniku ogdlnopolskim, na
podstawie merytorycznych tresci zawartych na stronie internetowej
gov.pl/tarczaantykryzysowa.

Razem 100

2. W kryterium ,,Cena” najwyzsza liczb¢ punktow (30 pkt) otrzyma Oferta zawierajaca najnizszg ceng brutto
obliczong zgodnie z wymaganiami Zamawiajacego, a kazda nastgpna odpowiednio zgodnie ze wzorem:

a) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 1-4

SCJB oferty najtanszej

x 5 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej
SCJB oferty badanej

SCJB — suma cen jednostkowych dziatarh okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 1-4, wyrazona w zt brutto

b) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 5-19

SCJB oferty najtanszej
x 3 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej

SCJB oferty badane;j
SCJB — suma cen jednostkowych dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 5-19, wyrazona w zt brutto
c) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 20-34

SCJB oferty najtanszej
x 3 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej

SCJB oferty badane;j

SCJB — suma cen jednostkowych dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 20-34, wyrazona w zt brutto
d) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 35-49, Banner A

SCJB oferty najtanszej

x 2 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej
SCJB oferty badane;j

SCJB — suma cen jednostkowych dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 35-49, wyrazona w zt brutto
e) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 35-49, Banner B

SCJB oferty najtanszej
x 2 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej

SCJB oferty badanej
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SCJB — suma cen jednostkowych dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 35-49, wyrazona w zt brutto

f) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 50-53

SCIB oferty najtaniszej

x 5 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej
SCIB oferty badanej

SCIB — $rednia cena publikacji wyliczona ze $redniej cen jednostkowych dla stron 43-7 okreélonych w
Kosztorysie dziatan, poz. 50-53, wyrazona w zt brutto

g) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 54-57

SCIB oferty najtaniszej

x 5 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej
SCIB oferty badanej

SCIB — érednia cena publikacji wyliczona ze éredniej cen jednostkowych dla stron 43-7 okre$lonych w
Kosztorysie dziatan, poz. 54-57, wyrazona w zt brutto

h) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 58-67

SCIB oferty najtaniszej

x 3 = liczba uzyskanych punktow oferty badanej
SCIB oferty badanej

SCIB - érednia cena publikacji wyliczona ze éredniej cen jednostkowych dla stron 43-7 okre$lonych w
Kosztorysie dziatan, poz. 58-67, wyrazona w zt brutto

i) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 68-234

SCIB oferty najtaniszej

x 1 = liczba uzyskanych punktéw oferty badanej
SCIB oferty badanej

SCIB — érednia cena publikacji wyliczona ze éredniej cen jednostkowych dla stron 43-7 okre$lonych w
Kosztorysie dziatan, poz. 68-234, wyrazona w zt brutto

j) Realizacja dziatan okreslonych w Kosztorysie dziatan, poz. 235-462

SCIB oferty najtariszej

x 1 = liczba uzyskanych punktéw oferty badanej
SCIB oferty badanej

SCJB — érednia cena publikacji wyliczona ze $redniej cen jednostkowych dla stron-3-7 okreélonych w
Kosztorysie dziatan, poz. 235-462, wyrazona w zt brutto

Liczby punktow powyzszych dziatann wyliczone dla kazdego podkryterium po zsumowaniu stanowi¢ bedg

koncowa liczbe punktéw w kryterium ,Cena”

3. Koncepcja doboru mediow (mediaplan) na pierwszy miesigc realizacji kampanii informacyjno-edukacyjnej i

jej ocena.
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Koncepcja powinna zawierac:

a) uzasadnienie doboru mediéw pod wzgledem ich dopasowania do tematyki
b) adekwatnos¢ wskazanych medidw dla grupy docelowej

c) forme publikacji (np. wywiady, reportaze, artykuty itp.);

d) uzasadnienie dla przyjetej formy;

e) szczegétowe i wyczerpujace uzasadnienie (wraz ze wskaznikami) doboru kazdego z proponowanych
tytutéw i kanatéw promoc;ji (przy promocji online).

Wykonawca moze otrzyma¢ w ramach tego kryterium maksymalnie po 20 pkt.

Propozycja ww. koncepcji zostanie oceniona w nastepujgcy sposob:

ocena zerojedynkowa:

* Propozycja zawiera wskazane w lit. a)-e) elementy (tj. wskazuje konkretne tytuty oraz formy publikacji, a
takze uzasadnienie doboru tytutéw oraz formy) — 10 pkt.

o Propozycja nie zawiera przynajmniej jednego z elementéw wskazanych w lit. a)-e) — 0 pkt.

ocena poréwnawcza:

Maksymalna liczbe punktow 20 pkt otrzyma Oferta, w ktorej przedstawiona koncepcja wraz

z uzasadnieniem bedzie spdjna wewnetrznie oraz spdjna z dziataniem i w najwiekszym stopniu pozwoli
na osiggniecie zamierzonego celu, jakim jest dotarcie do jak najszerszej grupy docelowe;j.

Ocenione zostang zaréwno propozycje mediow, kanatéw dotarcia i form publikacji oraz sposéb
prezentacji informacji (czytelnos¢ i przejrzystosc).

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, na etapie realizacji umowy z wybranym Wykonawca, do
rezygnacji badz dodania elementdéw dziatan promocyjnych, zgodnie z kosztorysem dziatan
stanowigcym zatgcznik nr 1 do formularza ofertowego.

4. Zasieg kampanii w internecie i efektywnos¢ dziatan

Punkty za kryterium ,,Zasieg kampanii w internecie i efektywnos$¢ dziatan” - estymacja zasiegu i kosztéow
Swiadczen mediowych w Internecie zaproponowanych w miesiecznym planie mediowym zostang
przyznane na podstawie wypetnionego przez Wykonawce zatgcznika nr 2 do Formularza Ofertowego w
skali punktowej do 20 pkt, w nastepujacy sposob:

Zasieg (Liczba UU kampanii) kampanii internetowej np. bannerowa na portalach ogdélnoinformacyjnych o
zasiegu powyzej 5 min RU oraz serwisach z kategorii biznes/finanse/prawo w ekspozycji zapewniajgcej
widocznosé powyzej 50% (widocznos¢ mierzona wg definicji IAB Polska). W cene emisji reklam wliczona
jest kreacja (wykonanie) reklamy typu flash, jpg, gif, png w zaleznosci od technicznych wytycznych portalu
na ktorym reklama bedzie zamieszczona.

Punkty zostang obliczone wg nastepujgcego wzoru:
Zasieg kampanii w ofercie badanej

x 8= liczba punktéw

Zasieg kampanii w ofercie z najwyzszym zasiegiem
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b) Zasieg (Liczba UU kampanii) artykutéw sponsorowanych i content marketingowych na portalach
ogdlnoinformacyjnych i/lub serwisach z kategorii: biznes, finanse, prawo (ZP): do 10 pkt

Punkty zostang obliczone wg nastepujgcego wzoru:
Zasieg publikacji artykutéw sponsorowanych

i content marketingowych w ofercie badanej

x 12= liczba punktow
Zasieg publikacji artykutéw sponsorowanych

i content marketingowych w ofercie z najwyzszym zasiegiem

5. Punkty za kryterium ,,Propozycja tresci i wizualizacji publikacji dla catej strony redakcyjnej,
dostosowang do odbioru w dowolnym dzienniku ogdlnopolskim, na podstawie merytorycznych tresci
zawartych na stronie internetowej gov.pl/tarczaantykryzysowa.” zostang przyznane w skali punktowe;j
do 30 pkt, zgodnie z ponizszymi zasadami:

a. Prostota, konkretnos¢ — do 6 pkt (przez co rozumie sie, ze przekaz jest tatwy do zapamietania,
jasno, logicznie i ciekawie przedstawiony, prawdziwy, pozwalajgcy grupom docelowym na
zidentyfikowanie sie z nim);

b. Emocjonalnos¢ —do 6 pkt (przez co rozumie sie, ze przekaz zapewnia zaangazowanie
pozytywnych emocji odbiorcéw);

c. Wiarygodnosé — do 6 pkt (przez co rozumie sie, ze przekaz jest prawdziwy, pozwalajaca
grupom docelowym na zidentyfikowanie sie z nim);

d. Dopasowanie i skutecznos¢ komunikatu —do 6 pkt (przez co rozumie sie stopien
dopasowania do celu i grup docelowych, skutecznos¢ komunikatu rozumiana jako
opracowanie przekazu w sposob, zapewniajacy jak najwiekszy stopien oddziatywania na
odbiorce, dostarczajacy odpowiednich informacji i motywujacy do dziatania);

e. Pomystiprzyjazna estetyka — do 6 pkt (przez co rozumie sie sposdb rozmieszczenia tresci i
grafiki, estetyke przygotowanego materiatu).

6. W kazdym z kryteriéw ocena bedzie dokonana z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

7. Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego Oferta uzyska najwiekszg liczbe punktéw.
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